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Abstract:

One of the most important issues of the day in Iranian society that has 
occupied the minds of many thinkers and researchers is the issue of fame 
culture in the Instagram space of Iranian society. The aim of this article is 
a study on the mechanisms of fame culture in Iranian society’s Instagram. 
The research conducted by qualitative and meta-synthesis method using 
the seven-stage model of Sandelowski and Barroso (2003). To conduct 
this research, the results of studies conducted between 2014 and 2015 
were reviewed and a number of relevant articles were identified using rel-
evant keywords and out of 446 articles, 95 articles were finally selected 
according to the criteria of the meta-synthesis method. MAXQDA software 
was used to analyze the data and content validity and kappa index were 
used to examine the quality and reliability of the research findings, and 
the results indicated the desired quality of the findings. The findings of the 
present study led to the extraction of different codes, and after continuous 
back and forth, 8 final headings were identified regarding the mechanisms 
of celebrity culture on Instagram, which in order of frequency are: values 
and attitudes, typology, pathology, politics, advertising and consumption, 
lifestyle, identification, religion. The results of the present study showed that 
celebrity culture in the Instagram space of Iranian society has an impact on 
Instagram users and legitimizes itself through mechanisms such as engi-
neering emotions and feelings, celebrityization of politics, consumerization 
of life, deepening individualism, increasing social capital, authority creation, 
dramatization of everyday life, standardization of the body, transformation 
of social relations, symbolic violence, and celebrityization of religion.
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 تأملی انتقادی بر سازوکار‌های فرهنگ سلبریتی در  
فضای اینستاگرام جامعه ایرانی1

غلامرضا تاج‌بخش*، فرشاد گودرزی

چکیده
یکـی از مهم‌تریـن مسـائل روز جامعـه ایرانـی کـه ذهـن بسـیاری از اندیشـمندان و 
پژوهشـگران را بـه خـود مشـغول کـرده، مسـئله فرهنـگ شـهرت در فضـای اینسـتاگرام 
جامعـه ایرانـی اسـت. بـر همین اسـاس، هـدف پژوهش حاضـر نیز بررسـی سـازوکارهای 
فرهنـگ شـهرت در اینسـتاگرام جامعـه ایرانـی بوده اسـت. ایـن پژوهش، از نـوع کیفی و 
فراترکیـب بـوده و بـا اسـتفاده از الگـوی هفت مرحلـه‌ای سندلوسـکی و باروسـو )2003( 
انجـام شـده اسـت. بـه همین منظـور، پـس از بررسـی نتایـج مطالعـات صورت‌گرفته بین 
سـال‌های 1393 تـا 1403 بـا اسـتفاده از کلیدواژه‌های مرتبط، تعـدادی از مقالات مربوط، 
شناسـایی و از میـان 446 مقاله، در نهایت 95 مقالـه با توجه به معیارهای روش فراترکیب 
انتخـاب شـده‌اند. بـرای تجزیـه و تحلیل داده‌هـا، از نرم‌افـزار مکس‌کیـودی‌ایِ و به منظور 
بررسـی کیفیـت و پایایـی یافته‌هـای پژوهـش از روایی محتوایی و شـاخص کاپا اسـتفاده 
شـده کـه نتایـج آن، حکایـت از کیفیـت مطلوب یافته داشـته اسـت. یافته‌هـای حاصل از 
 پژوهـش حاضـر به اسـتخراج کدهای متفاوتی انجامید و پس از رفت و برگشـت‌های مداوم
 8 سـرفصل نهایی در ارتباط با سـازوکارهای فرهنگ سلبریتی در اینستاگرام مشخص شد 
کـه بـه ترتیـب فراوانـی عبارت‌انـد از: ارزش‌هـا و نگرش‌ها، گونه‌شناسـی، آسیب‌شناسـی، 
سیاسـت، تبلیغـات و مصـرف، سـبک‌زندگی، هویت‌یابـی، و دیـن. نتایج نشـان داده اسـت 
کـه فرهنـگ سـلبریتی در فضای اینسـتاگرام جامعه ایرانـی، از طریق سـازوکارهایی چون 
مهندسـی عواطف و احساسـات، سـلبریتی‌زدگی سیاسـت، مصرفی‌شـدن زندگـی، تعمیق 
روزمـره،  زندگـی  نمایشی‌شـدن  مرجعیت‌سـازی،  اجتماعـی،  فردگرایـی، سـرمایه‌افزایی 
استانداردسـازی بـدن، دگرگونـی روابـط اجتماعـی، خشـونت نمادیـن و سلبریتیزه‌شـدن 

دیـن، بـر کاربـران اینسـتاگرام اثـر می‌گـذارد و خود را مشـروع جلـوه می‌دهد.

واژگان کلیـدی: اینسـتاگرام، جامعه ایرانی، شـهرت، شـبکه‌های اجتماعـی مجازی، 
فرهنگ سـلبریتی
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مقدمه
امـروزه مواجهـه بـا فرهنـگ سـلبریتی و تأثیـر آن بـر جامعـه و پیامدهایـی کـه 
بـه همـراه دارد، تبدیـل بـه یکـی از دغدغه‌هـای اساسـی پژوهشـگران، صاحبنظران، 
سیاسـتمداران و مسـئولان فرهنگی هر کشـور شـده اسـت. در طول یک دهه اخیر، 
با گسـترش رسـانه‌های همگانـی و به‌ویژه شـبکه‌های اجتماعـی تصویرمحوری چون 
اینسـتاگرام، فرهنـگ سـلبریتی و مواجهـه بـا آن، تبدیـل به یک مسـئله اساسـی به 
خصـوص در بحث‌هـای مربـوط بـه حکمرانـی شـده اسـت. همیـن امر سـبب شـده 
اسـت کـه طـی چنـد سـال اخیـر، مطالعـات متفاوتـی در حـوزه فرهنـگ شـهرت و 
سـلبریتی در جامعـه ایرانی صورت بگیـرد و هرکدام از این مطالعـات، از زاویه خاصی 
بـه فرهنـگ سـلبریتی در کشـور بپردازنـد و نتایـج متفاوتـی از آنها حاصل شـود. بر 
ایـن اسـاس و بـا توجـه بـه تعـدد مطالعـات صـورت‌ گرفتـه در ایـن حـوزه، ضرورت 
انجـام پژوهشـی بـا روش فراترکیـب که به یکپارچه‌سـازی و ارائه برداشـتی منسـجم 
از مطالعـات صـورت گرفتـه در حـوزه فرهنگ سـلبریتی بپردازد، احسـاس می‌شـود. 
همان‌گونـه کـه ترنـر1 می‌گویـد: »فراگیـری شـهرت در همـه رسـانه‌های تـوده 
عصـر مـدرن، مـا را وامـی‌دارد تـا آن را یک پیشـرفت نو بدانیـم، نه ادامـه یافتن یک 
شـرایط قدیمـی. دیدپذیـری فرهنگـی بیـش از حـد سـلبریتی‌ها در جهـان کنونـی 
بی‌سـابقه اسـت و نقشـی کـه شـهرت در جنبه‌هـای مختلـف حـوزه فرهنـگ بـازی 
می‌کنـد گسـترش یافتـه و تشـدید شـده اسـت« )ترنـر، 2004؛ بـه نقـل از الیـوت، 
1401: 101- 100(. در عصـر حاضـر، بـا ظهـور رسـانه‌های اجتماعـی جدید، مفهوم 
سـلبریتی و فرهنـگ سـلبریتی در میـان کاربـران ایـن‌ رسـانه‌ها جایگاه خـود را پیدا 
کـرده اسـت. رخـداد چنیـن شـرایطی بـه ایـن معناسـت کـه تجربـه پیشـین مـا از 
مسـئله شـهرت به‌طورکامـل متفـاوت از وضعیـت کنونـی ماسـت. بدیهـی اسـت که 
شـهرت پدیـده‌ای نـو و مختـص بـه جوامـع و فرهنگ‌هـای کنونـی یـا مختـص بـه 
فرهنـگ رسـانه‌ای امـروز نیسـت امـا تغییـر بزرگـی رخ داده کـه در آن، مـا از وجود 
فرهنـگ سـلبریتی سـخن می‌گوییـم و ایـن، فراگیـری فرهنـگ سـلبریتی در عصـر 

کنونـی اسـت کـه باعـث وقـوع چنین اتفاقی شـده اسـت. 
گسـترش رسانه و افزایش شهرنشینی، سقوط نظام‌های سلطنتی و مسیحیت‌زدایی 
فزاینـده از چهـره جهـان غـرب، جملگـی مؤیـد بافتـی تاریخـی- فرهنگی هسـتند که 
خود در شـکل‌گیری فرهنگ سـلبریتی نقش دارد )کار، 1400: 71(. فرهنگ سـلبریتی 

1. Turner
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اکنـون فراگیـر اسـت و متن‌هـای اصـل، لـوازم ارائـه، کدهـای گفت‌وگـو و دیگـر منابع 
و مطالبـی را کـه از راه آنهـا روابـط اجتماعـی سـاخته می‌شـوند تعیین می‌کنـد )وارد، 
1399: 37(. زایـش سـلبریتی در عصـر دیجیتـال تنهـا در شـرایطی تحقـق یافـت که 
دنیـای انسـان‌ها رسـانه‌ای شـد )طالقانـی، 1401: 37(. چهره‌هـای مشـهور همه‌جـا 
هسـتند. به‌نظـر می‌رسـد که از هر سـو با حضـوری انکارناپذیر، مـا را احاطـه کرده‌اند و 
همان‌گونـه کـه مـا آنها را مصـرف می‌کنیم؛ آنهـا هم مـا را مصرف می‌کننـد. )داگلاس 

و مک‌دانـل، 1401: 14(
سـلبریتی‌ها در فضـای رسـانه‌ای زندگی می‌کننـد، بدون گفت‌وگو از آنها شـهرتی 
وجـود نـدارد و بـدون رسـانه‌ای بـرای گفت‌وگو و پخش شـایعه، در واقع سـلبریتی‌ای 
در کار نیسـت. سـلبریتی امری اجتماعی اسـت، بـه همین دلیل در خلأ وجود ندارد 
)اسـتیور، 1402: 15(. سـلبریتی‌ها کسـانی هسـتند کـه توجـه ما را بـه خصوصیات، 
دسـتاوردها یـا رفتارهـای غیرعادی خود جلـب می‌کنند )اسـتیور، 1402: 17(. طیف 
گسـترده سـلبریتی‌های اینترنتـی می‌تواننـد شـامل چهره‌هایـی نظیر اینفلوئنسـرها، 
صورت‌هـای تبدیل‌شـده بـه میـم و افـرادی باشـد کـه برحسـب تصـادف بـه نحـوی 
افتخارآمیـز یـا شـرم‌انگیز، بـه چهـره اصلـی فرسـته‌های شـیوع‌یافته در رسـانه‌های 

اجتماعـی همچون اینسـتاگرام تبدیل شـده‌اند. )لیـور و همـکاران، 1400: 169(
می‌تـوان اظهـار کرد که در میان رسـانه‌های جمعی اخیر، اینسـتاگرام در توسـعه 
فرهنـگ سـلبریتی نقشـی غیرقابل انکار داشـته اسـت؛ به عبـارت دیگر، اینسـتاگرام 
فضـای تولیـد و بازتولید فرهنگ سـلبریتی اسـت. اینترنـت و فضای مجـازی، ارتباط 
سـازمانی مـورد نیـاز را بـرای ترجمـه فرهنـگ آزادی به اعمـال خودمختـاری فراهم 
فرهنـگ  اینترنـت، تجسـم‌بخش  فنـاوری  دلیـل کـه  ایـن  بـه  می‌آورنـد، آن هـم 
فردگرایـی و آزادی اسـت )کاسـتلز، 1401: 195(. بنابـر شـعار خود اینسـتاگرام، این 
رسـانه، اجتماعـی اسـت کـه می‌توانیـم در آن، آزادانـه خودمـان باشـیم و خودمـان 
را ابـراز کنیـم. در ایـن زمینـه بی‌شـمارند راه‌هایـی کـه بـه وسـیله آنهـا می‌توانیـم 
خودمـان را بـه منصـه ظهـور بگذاریـم و انتخاب مسـیر مناسـب، وابسـتگی کامل به 
بافـت فرهنگـی یـک جامعـه دارد )علی‌محمـدی، 1401: 34(. امروزه اینسـتاگرام به 
عنـوان رسـانه‌ای پرطرفـدار شـناخته می‌شـود کـه بیـش از دو میلیـارد مخاطـب در 
جهان دارد )مارسال ای‌هود و مارسال1، 2023: 634(. اینسـتاگرام انبوهی از مشـاغل 
و امپراتوری‌هـای شـهرت را بـه وجـود آورده اسـت )فرایـر، 1400: 20(، بـر اسـاس 

1. Marcella a- Hood & Marcella
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آمـار مرکز پژوهشـی بتـا، محبوبیت اینسـتاگرام در میـان ایرانیان به قـدری بوده که 
تعـداد کاربـران آن از 24 میلیـون نفـر در سـال 1396 بـه 48 میلیـون نفـر در سـال 
1400 رسـیده اسـت )شـمس و بیچرانلو، 1402: 101(. همچنین بر اسـاس گزارش 
ایسـپا، بیـش از 78 درصـد از جمعیت کشـور از یکی از شـبکه‌های اجتماعی مجازی 
اسـتفاده می‌کننـد. اینسـتاگرام محبوب‌تریـن دامنه اینترنتی کشـور اسـت و نزدیک 
بـه 46/5 درصـد افـراد جامعـه، مخاطب این شـبکه اجتماعی هسـتند. محبوبیت این 
شـبکه اجتماعی در بین جمعیت 18 تا 29 سـاله 74/4 درصد اسـت )ایسپا، 1402(. 
نکتـه قابـل توجـه، رشـد و افزایـش قابل توجـه تعـداد دنبال‌کنندگان سـلبریتی‌ها و 
اینفلوئنسـرهای اینسـتاگرام نسـبت به کاربران معمولی اسـت. بر اسـاس گزارش‌های 
جدیـد مرکـز پژوهشـی بتـا، تعـداد دنبال‌کنندگان سـلبریتی‌ها در 2 تا 3 سـال اخیر 
گاه بـه 5 تـا 10 برابـر رسـیده اسـت. در تحلیـل صفحـات اینسـتاگرامی بـا بیـش از 
500 هـزار دنبال‌کننـده، حـدود یـک سـوم )31 درصـد( بـه صفحـات سـلبریتی‌ها 
اختصـاص داشـت. در ایـن شـبکه اجتماعـی، بیـش از 1000 صفحـه وجـود دارد که 
تعـداد دنبال‌کننـدگان آنهـا بـه بیـش از یـک میلیـون نفـر می‌رسـد. همچنین بیش 
از 50 کاربـر، صفحاتـی بـا بیـش از سـه میلیـون دنبال‌کننـده در اینسـتاگرام دارنـد. 

)شـمس و بیچرانلـو، 1402: 101(
 کشـور ایـران، بـا وجـود دسـت‌به‌گریبان بـودن بـا مشـکلات اقتصـادی، بـرای 
خـودش صنعـت شـهرتی بسـیار پویـا و رو بـه ‌رشـد دارد کـه به‌رغم افزایش شـکاف 
طبقاتـی و ضعـف روبه‌فزونـی اقتصـاد عمومی، همچنان به رشـد خـود ادامه می‌دهد. 
متأسـفانه هیچ‌گونـه آمـار رسـمی در ارتباط با صنعت شـهرت و سـلبریتی درکشـور 
وجـود نـدارد، امـا صنعت شـهرت را شـاید بتـوان یکـی از معـدود صنایعـی در ایران 
دانسـت کـه به معنـای واقعی مقاومت کـرده اسـت. در نتیجه عوامـل مختلفی مانند 
فسـاد، الزامـات سیاسـی، ناآگاهـی مسـئولان و فراگیرشـدن شـبکه‌های اجتماعـی، 
به‌ویـژه اینسـتاگرام، صنعـت شـهرت در ایـران را می‌تـوان از برخـی لحـاظ بهشـت 
صنایع شـهرت در دنیا دانسـت )شاه‌قاسـمی، 1401: 22-21(. وجود چنین مسـائلی 
در یک دهه اخیر سـبب شـده اسـت که صاحبنظران و پژوهشـگران علوم انسـانی به 
مسـئله فرهنگ سـلبریتی در بسـتر شـبکه‌ اجتماعی اینسـتاگرام بپردازند. هرکدام از 
ایـن مطالعـات از زوایـای متفاوتی بـه فرهنگ سـلبریتی پرداخته‌اند و بیشـتر آنها به 
خصـوص در حـوزه علـوم اجتماعی صـورت گرفته‌انـد و رویکردی نقادانـه به فرهنگ 
سـلبریتی داشـته‌اند. ایـن پژوهش نیـز از رویکردی انتقـادی برای بررسـی مؤلفه‌ها و 
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ویژگی‌هـای فرهنـگ سـلبریتی در فضای اینسـتاگرام بهره برده اسـت و تالش دارد 
بـا بررسـی یافته‌هـا و نتایـج مطالعـات مرتبـط بـا فرهنـگ سـلبریتی و دسـته‌بندی 
یافته‌هـا و نتایـج آنهـا بـه یـک جمع‌بنـدی منسـجم‌تر بپـردازد و بـه ایـن پرسـش 
اساسـی پاسـخ دهد که در مطالعات گذشـته فرهنگ سـلبریتی در بسـتر اینستاگرام 

جامعـه ایرانـی شـامل چـه ویژگی‌هـا و مؤلفه‌هایی بوده اسـت؟

ملاحظات نظری
مطالعـات مربـوط بـه فرهنگ سـلبریتی که طـی دو دهه اخیر صـورت گرفته‌اند، 
از  برخـی  داشـته‌اند.  سـلبریتی  فرهنـگ  بـه  انتقـادی  رویکـردی  عمـده  به‌طـور 
اندیشـمندان بـه زمینه‌هـای شـکل‌گیری فرهنگ سـلبریتی پرداخته‌اند. بـرای مثال، 
کریـس روجـک1 معتقـد اسـت کـه بازنمایـی رسـانه‌های همگانـی اصل اساسـی در 
شـکل‌گیری فرهنـگ سـلبریتی اسـت. ظهور شـهرت در مقـام دل‌مشـغولی همگانی 
حاصـل سـه فراینـد تاریخـی به‌هـم ‌پیوسـته مهـم اسـت. اول، دموکراتیـک‌ کـردن 
جامعـه؛ دوم، افول دین سـازمان‌یافته و سـوم، کالایی‌سـازی زندگـی روزمره )روجک، 
1401: 16-17(. روجـک معتقـد اسـت کـه موقعیت شـهرت از طریق سـه سـازوکار 
اصلـی صورت‌بنـدی می‌شـود: »شـهرت نسـبی« که بـه تبـار و خاندان مربوط اسـت 
و موقعیتـی اسـت کـه از نیـاکان بـه فـرد منتقـل می‌شـود و از پیـش تعییـن‌ شـده 
اسـت، »شـهرت اکتسـابی« کـه از دسـت‌یافت‌های ادراک‌شـده فـرد در رقابـت آزاد 
نشـئت می‌گیـرد امـا صرفاً به اسـتعداد یا مهارت مربوط نیسـت و در برخـی از موارد 
حاصـل بازنمایـی غلیـظ از فـرد در مقام انسـانی اسـتثنایی یا درخور توجه اسـت که 
از طریـق واسـطه‌های فرهنگـی همچـون رسـانه‌های جدیـد صـورت می‌گیـرد و در 

چنین شـرایطی، شـهرت »انتسـابی« محسـوب می‌شـود. )روجـک، 1401: 22(
بـه بـاور برخـی از پژوهشـگران فرهنـگ سـلبریتی رابطـه تنگاتنگـی بـا شـیوه 
تولیـدی نظـام سـرمایه‌داری معاصـر دارد و به‌عبارتـی، متضمـن نوعـی کالایی‌شـدن 
یـا مصرفی‌شـدن جامعـه اسـت. در سـال‌های اولیـه، اقتصـاد سـرمایه‌داری به‌ویـژه 
درکارخانجـات، تحت سـلطه تولیـد بود. به تازگی امـا تمرکز در سـرمایه‌داری متأخر 
بـه سـمت مصـرف تغییـر جهـت داده اسـت )ریتـزر، 1402: 99(. مانوئـل کاسـتلز2 
معتقـد اسـت: »هر شـیوه تولیـد را عنصری تعریف می‌کنـد که در افزایـش بهره‌وری 
در فراینـد تولیـد، نقـش بنیادیـن دارد« )کاسـتلز، 1402: ج1، 17(. سـرمایه‌داری 
1. Chris Rojek
2. Manuel Castells
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معاصـر، بـازار جدیـدی بـر بسـتر عواطف پرشـور بـه وجود آورده اسـت کـه »توجه« 
مـا را هـدف قـرار می‌دهـد )واروفاکیـس،1403: 51(. کارل مارکـس1 در آثـارش بـه 
تفصیـل، نوعـی تحلیـل دیالکتیکـی از فناوری در سـرمایه‌داری را بسـط داده اسـت. 
او رسـانه‌های جدیـد زمـان خـودش ماننـد تلگراف را تحلیـل کرده و اهمیت وسـایل 
ارتباطی را در سـازماندهی و تسـریع و جهانی‌سـازی سـرمایه‌داری یادآور شـده است 
)فوکـس، 1401: 20(. دیویـد مارشـال2 از جملـه کسـانی بـود کـه ایده سـلبریتی به 
مثابه کالا را گسـترش داد. از دیدگاه او کالایی‌شـدن و انگشـت‌نما شـدن سـلبریتی، 
صرفـاً نشـانه‌ قـدرت فرادسـت سـرمایه‌داری در کالاکـردن تمامی افراد جامعه اسـت؛ 
یعنـی  مسـلط،  ایدئولـوژی  دو  تجسـم  سـلبریتی‌ها،  فرهنـگ  گسـترش  بنابرایـن، 
فردگرایـی و سـرمایه‌داری بـازار در فرهنـگ غربـی معاصـر اسـت که هر دو بـه مثابه 
نشـانه‌هایی عمـل می‌کنند کـه از طریق آنها این دسـت از گفتمان‌هـای ایدئولوژیک، 
بـه جمعیـت بـه مثابـه مخاطب منتقـل می‌شـود. به بـاور الیس کشـمور3 شـواهدی 
وجـود دارد کـه نشـان می‌دهـد بـا سـیطره نظـم سـرمایه‌داری، سـلبریتی جایگزین 
خـدا شـده اسـت و به عنـوان افیـون توده‌ها یـا حامل‌ ایدئولـوژی سـرمایه‌داری عمل 
می‌کنـد. از دیـدگاه کشـمور، سـلبریتی‌ها در فرهنگ مصرفی کنونی هم می‌فروشـند 
و هـم بـه فروش می‌رسـند. سـلبریتی‌ها هم اشـیا و هـم حامل‌های مصرف هسـتند، 
آنـان از طریـق تأییـد محصـول، مشـوق اعتباردهنـده بـه فرهنـگ مصرف‌انـد، حتی 
زمانـی کـه بـه وسـیله آن محصـول، عرضه یـا دیـده می‌شـوند. )کشـمور، 2006؛ به 

نقـل از فریـس و همـکاران، 1401: 23( 
از سـوی دیگـر بـا ظهـور رسـانه‌های جدیـدی چـون اینسـتاگرام، دسترسـی به 
رسـانه‌های جمعـی نوعـی از دموکراتیک‌شـدن شـهرت را بـا خـود بـه همـراه آورده 
اسـت کـه افـراد عـادی بـا اسـتفاده از آن می‌تواننـد پله‌هـای کسـب شـهرت را طی 
کننـد. امـا گرایـم ترنر4 بر این باور اسـت که بهتر اسـت دموکراتیک‌شـدن شـهرت را 
بـا »چرخـش دموتیـک« جایگزین کنیم کـه هم بیانگر امـکان دیده‌شـدن مؤثر افراد 
عادی در رسـانه اسـت و هم نقش بالقوه سـلبریتی را در حیات روزمره نشـان می‌دهد 
)ترنـر، 2006 بـه نقـل از دریسـنز5، 2012: 651(. همچنین آلیـس مارویک6، معتقد 
اسـت در فضـای آنلایـن، چیـزی بـه نـام خودبرندسـازی رخ‌ می‌دهـد کـه فرآینـدی 
کاماًل فـردی اسـت. البتـه ممکـن اسـت هدفمـان در نهایـت این باشـد که خـود را 
بـه تبلیغات‌گرانـی متصـل کنیـم و بـا ذکاوت پروفایل آنلاین را به شـکل وسـیع‌تری 

1. Karl Marx
2. David Marshall

3. Ellis Cashmore
4. Graeme Turner

5. Driessens
6. Alice Marwick
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در معـرض دیـد همـگان بگذاریـم اما خودبرندسـازی از طریـق رسـانه‌های اجتماعی 
نیـاز بـه وابسـتگی اولیـه به قدرتمنـدان سـابقاً مهـم نـدارد. در عوض، مسـئله مهم، 
رؤیت‌پذیـری و توجـه اسـت کـه در آن اهمیـت حیاتـی راهبردهـای خودبرندسـازی 
و کردارهـای سـلبریتی‌ها مـورد توجـه قـرار می‌گیـرد. )مارویـک، 2015؛ خامیس1 و 

همـکاران، 2016: 202(
فرهنـگ سـلبریتی، متضمـن نوعـی شـکاف هویتـی، میان خـود حقیقـی و خود 
اجتماعـی و بـه دنبـال القـای ایـن بـاور اسـت کـه مـا بایـد در رسـانه‌ها چهـره‌ای 
قانع‌کننـده بـرای دیگـران به نمایـش بگذاریم. به بـاور اروینگ گافمن2 همـه افراد در 
زندگـی روزمـره در حـال اجـرای نمایش هسـتند تا تصویـری قانع‌کننـده و آرمانی از 
خـود ارائـه دهنـد. گافمن در ادامـه از مفهومی به نام »تعریف موقعیـت« یاد می‌کند؛ 
ایـن مفهـوم، اشـاره به نقش‌های توافق‌شـده‌ای دارد کـه هر کدام از آنهـا باید با توجه 
بـه ماهیـت تعامـل، ایفا شـوند، به عبـارت دیگر هر کـدام از آنها یک بازیگر هسـتند، 
حتـی اگـر بـا هـم دوسـت باشـند؛ هر کـدام تصویـری را کـه از خـود ارائـه می‌دهند 
مدیریـت می‌کننـد. همـه اینهـا نشـان می‌دهـد کـه »پیش‌صحنـه« ما، نسـخه‌ای از 
هویـت ماسـت کـه برای دیگـران ارائـه می‌دهیم حتـی ممکن اسـت کارهایـی را که 
در »پشـت‌صحنه« انجـام می‌دهیـم، پنهـان کنیم تا نسـخه عرضه شـده مـا به جهان 
حفـظ شـود )داگلاس و مک‌دانـل، 1401: 47-46(. بنابرایـن، الگـوی نظـری گافمن 
بـه مـا کمـک می‌کنـد تـا نمایش موفق یـا ناموفـق شـخصیت‌های مشـهور و آنچه را 
سـلبریتی‌ها بـرای اثبـات حسـن‌نیت خـود بایـد انجـام دهنـد، واکاوی و درک کنیم. 

)داگلاس و مک‌دانـل، 1401: 50(
پیـت وارد3 تالش دارد کـه رابطـه میـان سـلبریتی‌ها و هـواداران را بـه مثابـه 
گونـه‌ای از رفتـار دینـی معنـا کند، دینی کـه در واقع دین یا نوعـی گردهمایی دینی 
شـبیه بـه مراسـم کلیسـا نیسـت. این‌گونه از دیـن یا فرادین، با شـیوه‌هایی شـناخته 
می‌شـود کـه هـواداران بـا سـلبریتی‌ها روابـط اجتماعی‌شـان را شـکل می‌دهنـد. 
چنیـن رابطـه‌ای شـدید اسـت امـا می‌دانیم که در واقع با کسـی اسـت که هـواداران 
هرگـز بـا او دیـدار نداشـته‌اند. اینهـا روابطـی هسـتند کـه در واقـع رابطـه شـمرده 
نمی‌شـوند، اینهـا »فـرا اجتماعـی« هسـتند )وارد، 1399: 46(. بـه نظـر می‌رسـد 
پرسـتش سـلبریتی‌ها در حـوزه‌ای پیچیـده عمـل می‌کنـد کـه در آن افـراد ممکـن 

1. Khamis
2. Erving Goffman
3. Pete Ward
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اسـت گاه بـا سـلبریتی‌ها، همذات‌پنـداری و گاه ناهمذات‌پنـداری کنند. هـواداران با 
گسـتره‌ای از شـخصیت‌های رسـانه‌ای بده‌بسـتان دارنـد و بـا وارد کردن سـلبریتی‌ها 
بـه برسـاخت جهـان تخیلی خود بـا آنان پیونـد برقرار می‌کنند. اساسـاً در برسـاخت 

هویـت طرفـداران وجـود چنیـن رابطه‌ای بسـیار مهـم اسـت. )وارد، 1399: 50( 
هر کدام از نظریه‌های مطرح‌شـده در پژوهش حاضر، به بخشـی از سـازوکارهای 
فرهنـگ سـلبریتی پرداخته‌انـد. برخی از اندیشـمندان بر ایـن نکته تأکید داشـته‌اند 
کـه حضـور سـلبریتی‌ها در فضـای شـبکه‌های اجتماعـی همچـون اینسـتاگرام، بـا 
فراینـدی ماننـد خودبرندسـازی همـراه بـوده اسـت. از سـوی دیگـر، بـا بهره‌گیـری 
از نظریـه برخـی از متفکـران مکتـب کنـش متقابـل نمادیـن می‌تـوان ادعـا کرد که 
اینسـتاگرام و زیسـت در فضـای آن، ماننـد صحنه نمایشـی اسـت که ما بـا دوگانگی 
هویـت در آن مواجـه هسـتیم بـه ایـن معنـا کـه ذیـل فرهنـگ سـلبریتی در بسـتر 
اینسـتاگرام، افـراد و به‌طـور خـاص سـلبریتی‌ها صرفـاً همـان چیـزی را بـه نمایـش 
می‌گذارنـد کـه دیگران می‌پسـندند و بخشـی از هویـت خود را که احتمـال می‌دهند 
دیگـران نپسـندند، از دیـد دیگـران پنهـان می‌کننـد. همچنیـن فرهنـگ سـلبریتی 
و کسـب شـهرت می‌توانـد سـازوکارهای متفاوتـی داشـته باشـد، ماننـد اینکـه یـک 
نفـر شـهرت را بـه ارث ببـرد، آن را بـا تکیـه بـر اسـتعداد خود کسـب کند یـا اینکه 
رسـانه‌های جمعی با اهداف متفاوت او را مشـهور کنند. از سـوی دیگر، بحث نسـبت 
سـرمایه‌داری متأخر و جایگاه سـلبریتی‌ها در سـاختار فرهنگی، سیاسـی و اقتصادی 
سـرمایه‌داری مطـرح اسـت. اساسـاً در ایـن خوانـش، سـلبریتی‌ها بیـش از هـر چیز، 
نمـودی از کالایی‌شـدن زندگـی و بازتولیـد منطـق مصرف‌گرایی در چارچوب کسـب 
سـود هسـتند. خلاصـه نظریه‌هـای مطرح شـده به همـراه مفاهیم کلیـدی در جدول 

شـماره 1 آمده اسـت.
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جدول 1. مفاهیم کلیدی مطرح‌شده در نظریه‌های فرهنگ سلبریتی

مفهوم کلیدینظریه‌پردازردیف

فرایندهای شکل‌گیری فرهنگ سلبریتیکریس روجک1

کالایی‌شدندیوید مارشال2

توسعه فرهنگ مصرفیآلیس کشمور3

دسترس‌پذیری شهرت گرایم ترنر4

خودبرندسازیآلیس مارویک5

شکاف هویتیاروینگ گافمن6

پرستش و همذات‌پنداریپیت وارد7

روش
در پژوهـش حاضـر، برای شناسـایی سـازوکارهای اثرگـذار فرهنگ سـلبریتی در 
اینستاگرام در جامعه ایرانی، از روش فراترکیب استفاده شده که از انواع روش‌های کیفی 
اسـت. فراترکیب، روشـی اسـت که مانند روش فراتحلیل به بررسـی و یکپارچه‌سازی 
مطالعـات پیشـین مربوط به یک موضوع می‌پردازد و تالش دارد تا مجموعه‌ای جامع 
 از یافتـه‌ را ایجادکنـد و تفسـیر عمیـق و یکپارچـه‌ای از یافته‌هـای جدیـد ارائـه دهد 
)بـک، 2002: 2014(. روش فراترکیـب، رویکـرد نظام‌منـدی را بـرای پژوهشـگران 
فراهـم مـی‌آورد تـا نتایـج پژوهش‌هـای قبلـی را ادغـام و مفاهیـم و معانـی پنهان را 
 شناسـایی کننـد و دانـش موجـود را گسـترش دهنـد )سـیو و لانـگ، 2005: 452(. 
در چنـد سـال اخیـر، مطالعـات متعـددی در مورد فرهنگ سـلبریتی در ایـران انجام 
شـده اسـت. بـر همیـن مبنـا، روش فراترکیـب می‌توانـد بـه عنـوان روشـی کارآمد، 
نتایج گسـترده‌ای از مطالعات گذشـته را در اختیار پژوهشـگران قرار دهد؛ به عبارت 
دیگـر، فراترکیـب، تصویـر ژرفی از سـازوکارهای اثرگذار فرهنگ سـلبریتی کشـور را 
بـه پژوهشـگران ارائـه می‌دهـد و موجـب می‌شـود که قـدرت تعمیم‌پذیـری پژوهش 
 افزایـش یابـد. در ایـن پژوهش به طور خـاص، از روش فراترکیب کیفی سندلوسـکی
 و باروسـو اسـتفاده می‌شـود. روش ذکر شده شـامل فرآیندی است که به پژوهشگران 
ایـن قابلیـت را می‌دهـد که یک پرسـش پژوهشـی را شناسـایی و صورت‌بندی کنند 
و بـرای پاسـخگویی بـه آن، بـه جسـت‌وجو، گزینـش، ارزیابـی، تلخیـص و ترکیـب 
یافته‌های کیفی بپردازند )سندلوسـکی و باروسـو، 2003: 163(. روش سندلوسـکی و 
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باروسـو، شـامل هفت مرحله اسـت کـه پژوهش حاضر نیـز از آن بهره می برد، مسـیر 
انجـام ایـن مراحل در شـکل شـماره 1 آمده اسـت. همچنین ذکر ایـن نکته ضروری 
اسـت کـه در پژوهش حاضـر، واحد تحلیل، مقـالات علمی بوده کـه در فصلنامه های 

معتبـر کشـور به چاپ رسـیده اند.

مرحلـه اول: طراحـی پرسـش پژوهـش، ایـن مرحلـه بـر پرسـش »چـه 
چیـزی؟« متمرکـز اسـت. این پژوهش به بررسـی و شناسـایی سـازوکارهای فرهنگ 
سـلبریتی در فضـای اینسـتاگرام جامعـه ایرانـی می پـردازد. بنابرایـن در ایـن مرحله 
سـه پرسـش اساسـی را می تـوان مطـرح کـرد: الـف( چه کسـی: این پرسـش مربوط 
بـه تبییـن جامعـه مـورد نظر اسـت و ژورنال هـا، مجلات متفـاوت علمـی، پایگاه های 
علمـی و وب سـایت های مختلـف را شـامل می شـود. ب( تعییـن محـدوده زمانـی 
پژوهـش: پژوهش هایـی کـه در ایـن مطالعـه مـورد اسـتفاده قـرار گرفته انـد، در بازه 
زمانـی سـال های 1403- 1393 منتشـر شـده اند. ج( روش پژوهـش: تحلیـل نـوع 
روش مطالعـات انجـام شـده در جریـان فراترکیـب و مقالاتـی کـه مـورد تأییـد قرار 

می گیرنـد و بهره گیـری از تحلیـل متـون و اسـناد و داده هـای کیفـی.

شکل 1. الگوی هفت مرحله ای فراترکیب
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 بندی پرسش پژوهشصورت

 مرور مطالعات پیشین

 وجو و انتخاب مطالعات مناسبجست

 استخراج اطلاعات از مطالعات پیشین

 هاتجزیه تحلیل و ترکیب یافته

 بررسی و کنترل کیفیت

 ها و ارائه مدل نهاییبررسی یافته

این مرحله  ،طراحی پرسش پژوهش :مرحله اول
متمرکز است. این پژوهش « چه چیزی؟»بر پرسش 

فرهنگ سلبریتی  سازوکارهایبه بررسی و شناسایی 
پووردازد. در فضووای اینسووتاگرام جامعووه ایرانووی می
توان میبنابراین در این مرحله سه پرسش اساسی را 

چه کسی: این پرسش مربووط بوه  (مطرح کرد: الف
هوا، مجولات نا هور و تبیین جامعه مورد نظر اسوت

های سوایتهوای علموی و وبمتیاوت علموی، پایگاه
تعیین محدوده زمانی  (ب شود.را شامل می مختلف

مووورد مطالعووه هووایی کووه در ایوون پووژوهش: پژوهش
های در بووازه زمووانی سووا  ،انووداسووتیاده قوورار گرفته

روش پووژوهش:  (اند. جمنتشوور شووده 1393 -1403
ده در جریوان تحلیل نو  روش مطالعوات انجوام شو

گیرنود و فراترکیب و مقالاتی که مورد تأیید قرار می
 های کییی.گیری از تحلیل متون و اسناد و دادهبهره

مرور مطالعات پیشین

وجو و انتخاب مطالعات مناسب

استخراج اطلاعات از مطالعات پیشین

تجزیه تحلیل و ترکیب یافته

بررسی و کنترل کیفیت

ها و ارائه مدل نهایی

1 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

 ای فراترکیب. الگوی هیت مرحله1شکل 
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مرحلـه دوم: تحلیـل قاعده‌منـد پژوهش‌هـای گذشـته، بـا توجـه بـه 
واژه‌هـای کلیـدی مـورد نظر در مطالعـات قبلی در فاصلـه زمانی سـال‌های 1393 تا 

1403، تعـداد 446 مقالـه جمـع‌آوری شـد.
مرحله سـوم: جسـت‌وجو و شناسـایی مقاله‌هـای مورد تأییـد، ملاک و 

معیارهـای انتخـاب مقاله‌هـای مـورد تأیید در جدول شـماره 2 آمده اسـت. 

جدول 2. ملاک و معیار انتخاب مقالات

نتایجمعیارهاردیف

محل چاپ مقاله1

مقاله‌های نمایه شده در پایگاه‌های علمی نورمگز1، مگ‌ایران2، 
پرتال علوم انسانی3 و پایگاه مرکز اطلاعات علمی جهاد 

دانشگاهی4 که به صورت علمی-پژوهشی، علمی-ترویجی و 
علمی-تخصصی منتشر شده‌اند.

سازوکارهای فرهنگ سلبریتی در اینستاگرام موضوع مورد نظر2

فرهنگ سلبریتیحوزه کلی پژوهش3

کمی- کیفی- ترکیبیروش پژوهش4

1403-1393بازه زمانی پژوهش5

فارسیزبان مورد استفاده6

بـه منظـور بررسـی کیفیـت مقاله‌های منتخب از 10 معیار اسـتفاده شـده اسـت 
کـه بـه هریـک از آنها پنج نمـره تعلق می‌گیـرد، مقاله‌هایـی که بر اسـاس معیارهای 
متفـاوت نمـره‌ای‌ بیشـتر از 35 داشـته باشـند، مـورد تأییـد قـرار می‌گیرنـد و وارد 
فرآینـد اصلـی فراترکیـب می‌شـوند. بـرای انتخـاب مقاله‌هـا بـر اسـاس ملاک‌هـای 
مـورد توافـق روش فراترکیـب، در کنـار نظـر پژوهشـگران مقالـه حاضـر، دیـدگاه 
برخـی از صاحبنظـران و خبرگانـی نیـز که در ارتبـاط با موضوع فرهنگ سـلبریتی و 
شـهرت صاحبنظـر هسـتند، مالک و معیار قـرار گرفته اسـت. فرآینـد امتیازدهی به 
مقاله‌هـای پژوهـش بـر اسـاس مقیـاس 50 امتیـازی )CASP( طراحی شـده و نحوه 

امتیازدهـی بـه مقاله‌هـا بـه شـرح زیر بوده اسـت:
 .)E( 50-41 1. عالی

.)VG( 40-31 2. خیلی خوب
.)G( 30-21 3. خوب

.)F( 20-11 4. متوسط
.)P( 10-0 5. ضعیف

1. www.noormags.ir
2. www.magiran.com

3. www.ensani.ir
4. www.sid.ir
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ملاک‌هـای مـورد قبـول در روش فراترکیـب، بـرای امتیازدهـی بـه پژوهش‌هـای 
انجام‌شـده عبارت‌انـد از: 1. هـدف پژوهش 2. اصـول و روش‌ها 3. نمونه 4. مرتب‌سـازی 
داده‌هـا 5. انعکاس‌پذیـری 6. مبانـی اخلاق حرف‌های 7. دقت تحقیق 8. تبیین روشـن 
نتایج 9. نتیجه‌گیری کلی پژوهش 10. پیشـنهادها و راهکارها. در این گام، پژوهشـگران 
بـه هرکـدام از معیارهـای ذکـر شـده، بـا توجـه به کیفیـت پرداخـت مطالعات بـه این 
معیارهـا یـک امتیـاز کمـی را اختصـاص می‌دهند و سـپس یک فـرم ایجـاد می‌کنند. 
بـه ایـن ترتیـب می‌تواننـد امتیازاتـی را که به هـر کـدام از این معیارهـا می‌دهند جمع 
کننـد و بـه آسـانی و بـه اجمال، مجموعـه مقـالات را مورد بررسـی قرار دهنـد و نتایج 
ارزیابی را مشـاهده کنند. بر اسـاس سـامانه امتیازدهی )CASP( و معیارهای ذکر شـده، 
در نهایـت تعـداد 95 مقاله برای بررسـی نهایی انتخاب شـدند که امتیازهای داده شـده 

بـه آنهـا در جدول شـماره 3 آمده اسـت.

جدول 3. امتیازهای نهایی مربوط به مقاله‌های انتخاب شده

123456789101112131415مقاله
امتیاز 
414338403537444636394944413837نهایی

161718192021222324252627282930مقاله
امتیاز 
394445414147453638393541444947نهایی

313233343536373839404142434445مقاله
امتیاز 
363539353736404048414542414440نهایی

464748495051525354555657585960مقاله

امتیاز 
483836404544393835374441454836نهایی

616263646566676869707172737475مقاله
امتیاز 
444243434548393636454544393840نهایی

767778798081828384858687888990مقاله
امتیاز 
404144424540353536383845444935نهایی

9192939495مقاله
امتیاز 
4544493641نهایی
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در ایـن مرحلـه از بیـن 446 مقالـه اسـتخراج شـده، ابتـدا 132 مقاله بـر مبنای 
معیـار »عنـوان غیرمرتبط« از پژوهش کنار گذاشـته شـدند؛ به این معنـا که عناوین 
مطـرح شـده ارتباط چندانی با مسـئله پژوهش حاضر نداشـتند. سـپس تعـداد 314 
چکیـده مـورد بررسـی قرار گرفـت و تعداد 118 مقاله بر اسـاس معیـار »چکیده« رد 
شـدند؛ مـلاک رد شـدن چکیده هـای مطالعـات بررسـی شـده، نپرداختـن اصولی به 
بخش هـای اساسـی مطالعـه ماننـد هـدف، روش، یافته هـا و نتایج بوده اسـت. در گام 
بعـدی، 196 مقالـه باقـی مانـد کـه تعـداد 101 مقالـه نیز در ایـن مرحله بـر مبنای 
معیـار »محتـوا« از پژوهـش کنارگذاشـته شـدند؛ ملاک قبـول یا رد شـدن مطالعات 
در ایـن بخـش، بررسـی اصولـی و دقیـق بـودن بیـان مسـئله، مبانـی  نظـری، روش ، 
یافته هـا و نتیجه گیـری بـوده اسـت، بـر ایـن اسـاس، مطالعاتـی کـه ارتبـاط منطقی 
بیـن بخش هـای ذکـر شـده در آنها برقرار نشـده بود، امتیـاز لازم را کسـب نکردند و 
در نهایـت، تعـداد 95 مقالـه بـرای بررسـی نهایی در ایـن پژوهش، بررسـی و انتخاب 

شـدند کـه الگوریتـم غربالگری آنها در شـکل شـماره 2 آمده اسـت.

شکل 2. الگوریتم انتخاب مقاله های نهایی
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 نهایی
           95 94 93 92 91 مقاله
امتیاز 
           41 36 49 44 45 نهایی

 

از « مورتبطغیرعنووان »مقاله بر مبنای معیار  132مقاله استخراج شده، ابتدا  446در این مرحله از بین 
پوژوهش حاضور  مسوئله؛ به این معنا که عناوین مطرح شده ارتباط چنودانی بوا پژوهش کنار گذاشته شدند

رد « چکیده»بر اساس معیار  مقاله 118چکیده مورد بررسی قرار گرفت و تعداد  314سپس تعداد  نداشتند.
 های اساسی مطالعه مانندبخش مطالعات بررسی شده، نپرداختن اصولی به یهاشدند؛ ملاک رد شدن چکیده

مقاله نیز در ایون  101مقاله باقی ماند که تعداد  196در گام بعدی، ها و نتایج بوده است. هدف، روش، یافته
؛ مولاک قبوو  یوا رد شودن مطالعوات در ایون از پژوهش کنارگذاشته شدند« محتوا»مرحله بر مبنای معیار 

گیری بوده است، بر این ها و نتیجه، یافتهنظری، روش ، مبانیهمسئلبررسی اصولی و دقیق بودن بیان  ،بخش
امتیواز لازم را کسوب  ،های ذکر شده در  نها برقرار نشده بووداساس، مطالعاتی که ارتباط منطقی بین بخش

که الگووریتم  ندبررسی و انتخاب شد ،مقاله برای بررسی نهایی در این پژوهش 95تعداد  ،و در نهایت نکردند
  مده است. 2الگری  نها در شکل شماره غرب

 

 

 

 

 

 

  

 

 های نهایی. الگوریتم انتخاب مقاله2شکل 

 (132) تعداد منابف رد شده بر اساس معیار عنوان
های شده در پایگاهتعداد منابف یافته

 (446) علمی مورد بررسی

 (118) تعداد منابف رد شده بر اساس چکیده

های غربا  (314) شدههای غربا کل چکیده

تعداد منابف رد شده بر اساس چکیده

 (101) تعداد منابف رد شده بر اساس محتوا (196) کل محتوای بررسی شده

 (95) ماندهتعداد کل منابع باقی
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مرحلـه چهارم: تبیین و اسـتخراج نتایـج، در این گام از پژوهـش، اطلاعات 
مسـتخرج از مقاله‌ها دسـته‌بندی می‌شـوند، به طوری‌که در سـتون نخسـت، شـماره 
فرهنـگ  بـه سـازوکارهای  مربـوط  و در سـتون دوم، سـرفصل‌های  هـر سـرفصل 
سـلبریتی در اینسـتاگرام ایرانی ذکر می‌شـود، سـپس در سـتون سـوم، منابع مربوط 
بـه هـر سـرفصل مشـخص می‌شـود و در نهایت در سـتون چهـارم، فراوانـی هر کدام 
از سـرفصل‌ها بـر اسـاس منابـع ذکر شـده، قید می‌شـود. در جـدول شـماره 4، نتایج 

بررسـی مقاله‌هـای منتخب براسـاس سـرفصل‌های مشـخص شـده، آمده اسـت.

 جدول 4. سرفصل‌های مشخص‌شده برای شناسایی سازوکارهای فرهنگ سلبریتی 
در اینستاگرام ایرانی 

فراوانیمنابعسرفصلردیف

آسیب‌شناسی1

میری )1403(، شریعتی‌شـیری و نقیب‌زاده )1402(، موسـوی و 
رحمتـی )1402(، مهدیـان )1402(، کمالی و توسـلی )1401(، 
همـکاران  و  شـهیر  اسـدزاده   ،)1400( شاه‌قاسـمی  و  اسـدی 
و  عبداللهی‌نـژاد   ،)1399( همـکاران  و  رحمـان‌زاده   ،)1400(

مجلسـی )1397(، کوچکزایـی و همـکاران )1397(

10

ارزش‌ها و 2
نگرش‌ها

کوهسـتانی و همـکاران )1403(، گـودرزی )1403(، طالقانـی و 
همـکاران )1403(، سالمت‌مغانلو )1402(، پاکـزاد و همـکاران 
)1402(، سـلیمانی ساسـانی و شـهبازی )1402(، نادرپیله‌رود و 
قاسـمی )1402(، لطفی )1402(، عزیزیانی و همکاران )1402(، 
 ،)1401( بادین‌فکـر   ،)1401( همـکاران  و  سلیمانی‌ساسـانی 
طالقانـی اصفهانـی و همـکاران )1401(، ابـاذری و همـکاران 
)1401(، روشـندل‌اربطانی و همـکاران )1401(، فاطمی‌نیـا و 
همـکاران )1400(، کریمـی و همکاران )1400(، اسدزاده‌شـهیر 
و همـکاران )1400(، گـودرزی )1400(، روحی‌پـور )1400(، 
و همـکاران )1400(،  و همـکاران )1400(، صـدرزاده  بـزرگ 
قنبری باغسـتان و شـمس )1400(، خلیفه‌سـلطانی و همکاران 
)1400(، بادین‌فکـر و همکاران )1399(، سـلطانی‌فر و همکاران 
)1399(، حسـینی و دهقـان )1399(، اجتهـادی و کشـافی‌نیا 

)1398(،گرجـی و همـکاران )1397(، مولایـی )1395(

29
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فراوانیمنابعسرفصلردیف

گونه‌شناسی3

قاسـمی  و  اکبرزاده‌جهرمـی   ،)1403( همـکاران  و  همدمـی 
غازی‌اصفهانـی   ،)1402( همـکاران  و  کوهسـتانی   ،)1403(
)1402(، ذکایی و ویسـی )1402(، بیچرانلـو و مؤمنی )1402(، 
داوری و بخشـی )1402(، منتظری دهشـتی )1402(، میرزایی 
 ،)1402( همـکاران  و  خلیفه‌سـلطانی   ،)1402( یاراحمـدی  و 
کاظمـی )1401(، مهـدی‌زاده طالشـی و مقامیـان‌زاده )1401(، 
بیچرانلـو و محمـدی نوسـودی  بیچرانلـو و شـمس )1400(، 
)1400(، اردکانی‌فـرد و رضـوی‌زاده )1400(، بیگوند و همکاران 
و  اکبرزاده‌جهرمـی   ،)1399( همـکاران  و  اسالمی   ،)1400(

تقی‌آبـادی )1398(، آقایـی و رضانیـا )1398(

19

زردار و کاووسـی )1402(، میـری )1402(، فراهانـی )1401(، دین3
5بیچرانلـو و مؤمنـی )1401(، جلالی‌پـور )1398(

تبلیغات و 4
مصرف

 ،)1402( محمـدی  و  درودی   ،)1402( همـکاران  و  مردانـه 
یوسـف‌زاده )1401(، کوثـری و شـمس )1401(، بهار و شـمس 
اسمعیلی )1400(، عباسـی )1400(، کوشا و همکاران )1400(، 

رضانیـا )1399(، محمـودی میمنـد و خسـروآبادی )1396(
9

هویت‌یابی5
عزیـزی و عزیـزی )1400(، اردکانی‌فـرد و رضـوی‌زاده )1399(، 
نامجو‌باغینی )1398(، افشـانی و همکاران )1398(، شـاوردی و 

همکاران )1396(، رشـیدی و صبـوری )1394(
6

سبک‌زندگی6
کرمـی و فرزادمنش )1402(، رأفتی )1400(، راودراد و همکاران 
)1400(، عباسـی و جعفری )1399(،  نـادری )1399(، احمدی 

و عسگرزاده )1399(، عباسی )1397(
7

سیاست7

 ،)1403( آشـنا  و  بادین‌فکـر   ،)1403( همـکاران  و  بیگلـری 
حاجی‌مینـه و محمـدی یمیـن )1402(، ترابـی و میرسـالاری 
)1401(، قنبـری باغسـتان و شـهبازی )1401(، نقیـب‌زاده و 
شریعتی‌شـیری )1401(، نقیـب‌زاده و شریعتی‌شـیری )1401(، 
اسـماعیلی و همکاران )1401(، سـلطانی‌فر و همکاران )1399(، 

کهـرزاده )1397(

10

95مجموع

ادامه جدول 4.
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بـر اسـاس یافته‌هـای جدول شـماره 4 و غربالگـری مطالعات منتخب، بیشـترین 
فراوانـی بـه ترتیـب، مربوط به سـرفصل‌های »ارزش‌ها و نگرش‌ها« و »گونه‌شناسـی« 
و کمتریـن فراوانـی مربـوط به سـرفصل‌های »دیـن« و »هویت‌یابی« اسـت؛ می‌توان 
این‌گونـه اظهـار کـرد کـه در مطالعـات قبلی مرتبـط با فرهنـگ سـلبریتی در ایران، 
سـرفصل‌های ارزش‌هـا و نگرش‌هـا و گونه‌شناسـی بیـش از سـایر ابعـاد مـورد توجـه 

پژوهشـگران بوده است.

یافته‌های پژوهش
در ادامـه مراحـل هفتگانـه روش فراترکیـب سندلوسـکی و باروسـو، بـه بررسـی و 
ترکیـب نتایج، بررسـی کیفیت یافته‌هـا و در نهایت مدل مفهومی پژوهـش می‌پردازیم.

مرحلـه پنجم: بررسـی و ترکیب نتایج، به منظور بررسـی مطالعات پیشـین 
در ارتبـاط بـا فرهنگ سـلبریتی در ایران، از تکنیک »کدگذاری« اسـتفاده می‌شـود. 
در ایـن مرحلـه، بـه منظـور کدگـذاری و ترسـیم مـدل نهایـی، نرم‌افـزار »مکـس 
کیـودی‌ای1ِ« بـکار گرفتـه شـده اسـت. فراینـد کدگـذاری بـه ایـن صورت اسـت که 
یافته‌های پژوهش، بررسـی و تجزیه و تحلیل می‌شـوند و به‌واسـطه »مفهوم‌سـازی« 
بـه شـکل جدیـدی درکنـار یکدیگـر قـرار می‌گیرنـد. در جریـان »کدگـذاری بـاز«، 
یافته‌هـا و پدیده‌هـا در قالـب مفاهیم جدید صورت‌بندی می‌شـوند، سـپس عبارت‌ها 
و گزاره‌هـا بـر مبنـای واحدهای معنایی دسـته‌بندی می‌شـوند تا مفاهیـم به یکدیگر 
مرتبـط شـوند )اشـتراوس2 و کوربیـن3، 1999: 113(. آنـگاه کدهـای استخراج‌شـده 
در فرآینـد کدگـذاری بـاز کـه به‌طـور مسـتقیم بـه پرسـش پژوهـش ارتبـاط دارند، 
مقوله‌بنـدی می‌شـوند )ایمـان، 1394: 80(. در گام بعـدی، ابتـدا، مفاهیـم از سـوی 
پژوهشـگران ابـداع می‌شـوند و سـپس مقوله‌هـا و ارتبـاط بیـن آنها بر اسـاس متن و 
پرسـش‌های پژوهـش مورد بررسـی قـرار می‌گیرنـد. در نهایت نیز مفاهیم بر اسـاس 
اشـتراک و روابط‌شـان بـا یکدیگـر، مقولـه جدیـدی را شـکل می‌دهنـد. در جـدول 

شـماره 5، طبقه‌بنـدی مؤلفه‌هـای فرهنـگ سـلبریتی در ایران ذکر شـده اسـت.

1. MaxQDA
2. Strauss
3. Corbin
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 جدول 5. طبقه‌بندی مفاهیم و مقوله‌های استخراج‌شده سازوکارهای فرهنگ 
سلبریتی در ایران

فراوانیمفاهیممقولهردیف

نمایشی‌شدن 1
زندگی روزمره

بازنمایی زندگی شـخصی، سـبک‌مندکردن زندگـی روزمره، 
تبلیغ سـبک‌زندگی خاص، سـبک‌زندگی آمـوزش و زیبایی، 
روزمـره،  زندگـی  رونـد  تغییـر  روزمـره،  زندگـی‌  نمایـش 
گسـترش فراغـت انفعالـی، گفت‌وگـو محورشـدن زندگـی 
روز‌مـره، تغییـر الگوهـای فراغت، کنشـگری خودنمایشـی، 
اغـراق در کلیشـه‌های روزمـره، واقعی جلوه کـردن، جدایی 

بیـن واقعیـت و بازنمایـی زندگـی، ترویج زندگـی تجملی

14

مرجعیت‌سازی2

بـر  تأکیـد  اجتماعـی،  مسـئولیت  بـر  تأکیـد  تابوشـکنی، 
اقتصـادی،  مسـئولیت  بـر  تأکیـد  اخلاقـی،  مسـئولیت 
حرف‌هـای،  الگـوی  بازنمایـی  شـهرت‌گرایی،  بـه  تشـویق 
بازنمایـی کنشـگری اجتماعـی، برسـاخت فانتـزی ایـده‌آل، 
جـذب مخاطبـان زیـاد، تأکیـد بـر کارآفرینـی نئولیبـرال، 
ترویـج پرسـتش افراطـی، ظهـور روزمره‌سـازان، مهتـری بـر 
جامعـه، اسطوره‌سـازی موفقیـت، متقاعدسـازی مخاطـب، 

قهرمان‌گرایـی

16

تعمیق 3
فردگرایی

تأکیـد  انگیزشـی،  امـر  بـر  تأکیـد  ایـده‌آل،  مـن  نمایـش 
بـر  تأکیـد  رادیـکال،  فردگرایـی  موفقیـت،  میان‌بـر  بـر 
شـرط‌بندی،  و  ریسـک  ترویـج  خویشـتن،  بـه  بازگشـت 
تکبـر، فخرفروشـی، حسـادت و کینه‌جویـی، طمـع‌ورزی و 
سـودجویی، خودمحـوری مجـازی، ریسـک‌پذیری، انعطاف 
موفقیت‌طلبـی، تأکیـد بـر عملکـرد فـردی، خودبیانگـری، 
افزایـش فردگرایی، خودشـیفتگی، برتری‌جویـی بر دیگران، 

انسـان خودتنظیم‌گـر، یـک‌ شـبه ره صدسـاله را رفتـن

20

سرمایه‌افزایی 4
اجتماعی

تأکید بر جایگاه و مقام سـلبریتی، کسـب سـرمایه اقتصادی، 
میل به افزایش سـرمایه اجتماعی، چالش‌هـای والد-فرزندی، 
کسـب منزلت اجتماعی و اقتصـادی، حمایت به مثابه هویت 

هواداری

16
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فراوانیمفاهیممقولهردیف

مصرفی‌شدن 5
زندگی

خودبرندسازی، گسترش مصرف‌گرایی، مدگرایی، تجمل‌گرایی، 
اشـرافی‌گری، مصرف‌افراطـی، عشـق به برند، توسـعه تبلیغات 
دهـان بـه دهـان، مصـرف نمایشـی، دگرگونی الگـوی مصرف، 
مصرفی‌شـدن جامعـه، کنشـگری لاکچـری، خودبرندسـازی، 
درآمـد از طریـق تبلیغـات، کالایی‌کـردن بـدن، کالایی‌کـردن 
 زیبایـی، استانداردسـازی ذائقـه، ترویـج فرهنگ خریـد، تأکید 
بـه  وفـاداری  و  برنـد  تداعـی  درآمـد،  فراتبلیـغ، کسـب   بـر 

برند، تأکید بر اقتصاد هدیه

21

استانداردسازی 6
بدن

آسـایش و رفـاه جنسـی، گسـترش تبلیغات زیبایی، توسـعه 
فرهنـگ جراحـی زیبایـی، جلوه‌گرایـی، تغییـر ارزش‌هـای 
جذابیـت  بـر  تأکیـد  جنسـی،  خـود  افشـاکردن  پوشـش، 
ظاهـری، بدنمندی، تأکیـد بر مدیریت بـدن، زنانگی بدنمند

10

دگرگونی روابط 7
اجتماعی

نمایـش خانـواده خوشـبخت، برخـورداری از روابـط مطلـوب، 
تعامـل دوسـویه، تحـولات روابـط خانوادگـی، از بیـن بـردن 
ارزش‌هـای والای اجتماعـی، گسـترش روابـط فرااجتماعـی، 
روابـط میان‌فردی، دگردیسـی هنجارهـا و ارزش‌ها، رسـانه‌ای 

‌شـدن فرهنـگ و فردیـت نویـن، بی‌اعتمـادی اجتماعـی

10

خشونت نمادین8

مرزشـکنی حریم خصوصی، گسـترش کلیشه‌های جنسیتی، 
خشـونت کلامـی، توهیـن و بی‌احترامـی، ایجـاد سـوءظن و 
اختالف، نقـض حریـم خصوصـی، برجسته‌سـازی نیازهـای 
بازنشـر خشـونت، خشـونت مبتنـی بـر جنسـیت،  کاذب، 

حاشیه‌سـازی و رسـوایی

10

سلبریتی‌زدگی 9
سیاست

سیاســت‌زدگی، مقاومــت ســاختاری، الگوســازی کنشــگری 
ــزوای نخبــگان، رشــد رهبــران فکــری جدیــد،  سیاســی، ان
اعتمــاد  فرســایش  عمومــی،  افــکار  بــه  جهت‌دهــی 
مشــروعیت‌خواهی،  جامعــه،  سلبریتیزه‌شــدن  نهــادی، 
ــی،  ــت حواس‌پرت ــوایی، سیاس ــت رس ــودن، سیاس مردمی‌ب
نمایشی‌شــدن سیاســت، فروکاســتن دموکراســی، دگرگونی 
نخبگــی سیاســی، سیاســت ســرگرمی، ریاستی‌شــدن 
سیاســت، غیررسمی‌شــدن سیاســت، زوال احــزاب سیاســی، 
تخصص‌زدودگــی،  حامی‌پــروری،  سیاســت  گمراهــی، 
اثرگــذاری بــر علایــق سیاســی، بــروز نافرمانی‌هــای مدنــی

24

ادامه جدول 5.
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فراوانیمفاهیممقولهردیف

10
مهندسی 
عواطف و 
احساسات

توسـعه  نسـبیت‌گرایی،  پوچ‌گرایـی،  رئالیسـم،  بـر  تأکیـد 
دگرگونـی  منفـی،  افـکار  برابـر  در  مقاومـت  لذت‌گرایـی، 
پایگاه سـنتی توجه، خودرهابخشی،گسسـت عمیـق روانی، 
تقویـت حـس رضایت‌جویـی، دامـن‌زدن بـه میـل مـردم، 
انفعـال، رخـوت، همذات‌پنـداری و پرسـتش، عاطفی‌بودن، 
روان‌شناسـی زرد، عامه‌پسـندی، هجو خویشتن، سرخوشی 
تهـی از معنـا، لذت‌بـردن از فانتزی‌هـای ذهنـی، چرخـش 
به سمت خوشـبختی، دموکراتیزه‌شـدن احساسات، گرایش 
بـه مصـرف داده‌هـای زرد، انـزوا و افسـردگی، ارضـای حس 
کنجـکاوی، قـدرت احساسـاتی، تأکید بـر اقتصـاد عاطفی، 

احسـاس عشـق دوطرفـه، محبـت در ازای حمایـت

29

سلبریتیزه‌شدن 11
دین

شـهرت مذهبی، دینی‌شـدن شـهرت، ترویج رفتار قدسی در 
زندگـی، تعمیـق عرفی‌گرایـی، تضعیـف دینداری، برسـاخت 
هویـت فردگـرا و برکنـده از نهاد روحانیت، سـوء اسـتفاده از 

مناسـک مذهبی، پرسـتش سـلبریتی بـه مثابه خدا

8

178مجموع

مرحله ششـم: بررسـی کیفیـت نتایج، در ایـن مرحله پژوهشـگر بـه منظور 
بررسـی و کنتـرل کیفیت نتایـج حاصل از پژوهش، به بررسـی و مقایسـه دیدگاه‌های 
چنـد صاحبنظـر دیگـر پرداختـه و سـپس نتایـج از طریـق شـاخص »کاپـا1« ارزیابی 
شـده‌اند. مـدل پژوهـش حاضـر کـه بـر مبنـای یافته‌هـای فراترکیـب طراحـی شـده 
اسـت، شـامل 11 بعد اصلی می‌شـود که از سـوی 8 نفر از خبرگان و صاحبنظرانی که 
در حوزه فرهنگ سـلبریتی و شـهرت پژوهش کرده‌اند و شـامل اسـتادان دانشگاهی و 
خبرگان تخصصی می‌شـوند، بررسـی شـده و مورد تأیید قرارگرفته اسـت. در جلسات 
بررسـی و تحلیـل ابعـاد مختلـف این پژوهـش، ابعاد گوناگونـی از سـوی صاحبنظران 
و خبـرگان طـرح شـد و در نهایـت 11 بعـد مـورد توافـق آنـان قرارگرفـت. از سـوی 
دیگـر، بـه منظور بررسـی روایی مـدل پژوهش، از روایی »محتوایی« اسـتفاده شـد. به 
منظور بررسـی روایی محتوایی، دو سـطح از سـوی خبرگان مورد بررسـی قرارگرفت؛ 
سـطح نخسـت، بـه بررسـی عوامـل و ابعاد مدل‌های ارائه شـده پیشـین مرتبط اسـت 
که منجر به روایی شـده اسـت و سـطح دوم از سـوی خبرگان یادشـده مورد بررسـی 

1. Kappa

ادامه جدول 5.
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قرارگرفتـه و در نهایـت تأکیـد بـر نیافتـن تغییـر مـدل از سـوی آنـان روایی مـدل را 
نشـان داده اسـت. از سـوی دیگـر، شـاخص کاپـا بیـن 0 تـا 1 در نوسـان اسـت و هر 
چقـدر مقـدار آن بـه 1 نزدیک‌تر باشـد، نشـان‌دهنده توافـق میان صاحبنظران اسـت 

و حکایـت از کیفیـت مطلوب یافته‌هـا دارد.

 جدول 6. همخوانی مدل مستخرج از مطالعات پیشین و دیدگاه‌های 
خبرگان و صاحبنظران

سطح معناداریخطای استانداردشاخص کاپامقدار کاپاآماره

0/0030/810/0310/88کاپا

بـر اسـاس یافته‌هـای جدول شـماره 6، مقـدار آماره کاپـا 0/003 بـا ضریب 0/81 
اسـت که در سـطح معناداری 0/88 قرار دارد؛ با توجه به سـطح معناداری قابل قبول 
و وجـود تفـاوت بیـن دیدگاه‌های صاحبنظران و مدل ارائه شـده از سـوی پژوهشـگر، 
همپوشـانی نظـر خبـرگان بـا مدل طراحی‌شـده و ابعاد مختلـف آن تأیید می‌شـود. از 
سـوی دیگـر، ضریـب شـاخص کاپـا برابر بـا 0/81 اسـت و بـا توجه به اینکه شـاخص 
کاپـا اگـر بیـن 0/61 تـا 0/80 باشـد، معتبر به حسـاب می‌آید، می‌تـوان نتیجه گرفت 

کـه ایـن ضریب حکایـت از توافق در مـورد مدل تدوین شـده دارد.
مرحلـه هفتـم: ارائه یافته‌هـا و مدل مفهومـی، گام نهایـی روش فراترکیب 
سندلوسـکی و باروسـو، ارائـه مـدل نهایـی بـر اسـاس یافته‌هـای پیشـین اسـت. در 
مـدل ارائه شـده مبتنی بر خروجـی نرم‌افـزار مکس‌کیودی‌ای، سـازوکارهای فرهنگ 
سـلبریتی در جامعـه ایرانـی در 11 بعـد ذکـر شـده اسـت کـه از میـان ابعـاد ذکـر 
شـده، بیشـترین فراوانی به ابعاد »مهندسـی عواطف و احساسـات«، »سلبریتی‌زدگی 
سیاسـت« و »مصرفی‌شـدن زندگـی« اختصـاص دارد و کمتریـن فراوانـی مربـوط به 

بعـد »سلبریتیزه‌شـدن دین« اسـت.
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شکل 3. مدل نهایی پژوهش
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 . مد  نهایی پژوهش3شکل 

 

 سوازوکارکنود. متیواوتی عمول می سوازوکارهایبر اساس مد  نهایی پژوهش، فرهنوگ سولبریتی از طریوق 
طور غیرواقعوی ها بهاستانداردسازی بدن به معنای ایجاد استانداردهایی است که در  ن بدن و راهر سلبریتی

به معنای تبدیل  نیزمصرفی شدن زندگی  سازوکار از سوی دیگر،شود. ای به نمایش گذاشته میشدهیا اغراق
توجوه و فوروش بیشوتر در  جلوبطور پیوسته برای یی است که بههابه کالا های مختلف زندگیساحتشدن 
ینودی  مهندسی عواطف و احساسات به فرسازوکار همچنین،  .دنشوهای اجتماعی عرضه میها و شبکهرسانه

ها برای کنتور  و هودایت احساسوات و عواطوف ها و مدیران سلبریتیانهشود که در  ن برندها، رساطلاق می
نموایش  سوازوکاراز طرفوی، کننود. های مختلیی استیاده میعمومی نسبت به یک شخص مشهور، از تکنیک

های های برجسته عصر دیجیتوا  تبودیل شوده اسوت، کوه از طریوق شوبکهیکی از ویژگیبه زندگی روزمره 
به معنای اسوتیاده از  نیز هاافزایی اجتماعی سلبریتیسرمایه سازوکار. تقابل مشاهده اسها تماعی و رسانهاج

بر اسـاس مدل نهایی پژوهش، فرهنگ سـلبریتی از طریق سـازوکارهای متفاوتی 
عمـل می‌کند. سـازوکار استانداردسـازی بـدن به معنای ایجاد اسـتانداردهایی اسـت 
کـه در آن بـدن و ظاهـر سـلبریتی‌ها به‌طـور غیرواقعـی یـا اغراق‌شـده‌ای بـه نمایش 
گذاشـته می‌شـود. از سـوی دیگـر، سـازوکار مصرفـی شـدن زندگـی نیـز بـه معنای 
تبدیـل شـدن سـاحت‌های مختلـف زندگـی بـه کالاهایی اسـت کـه به‌طور پیوسـته 
بـرای جلـب توجـه و فـروش بیشـتر در رسـانه‌ها و شـبکه‌های اجتماعـی عرضـه 
می‌شـوند. همچنیـن، سـازوکار مهندسـی عواطـف و احساسـات بـه فرآینـدی اطلاق 
می‌شـود کـه در آن برندهـا، رسـانه‌ها و مدیـران سـلبریتی‌ها بـرای کنتـرل و هدایت 
احساسـات و عواطف عمومی نسـبت به یک شـخص مشـهور، از تکنیک‌های مختلفی 
اسـتفاده می‌کننـد. از طرفی، سـازوکار نمایـش زندگی روزمره به یکـی از ویژگی‌های 
برجسـته عصـر دیجیتـال تبدیـل شـده اسـت، کـه از طریـق شـبکه‌های اجتماعی و 
رسـانه‌ها قابل مشـاهده اسـت. سـازوکار سـرمایه‌افزایی اجتماعی سـلبریتی‌ها نیز به 
معنـای اسـتفاده از شـهرت، نفـوذ و ارتباطـات آنها بـرای تقویت موقعیـت اجتماعی، 
اقتصـادی و فرهنگـی خـود و سـایر افـراد یـا سازمان‌هاسـت. همچنیـن، سـازوکار 



70
پژوهش‌های ارتباطی،
ســـال ســـــی‌و‌یکم،
شمـاره 4 )پياپي 120(،
1403 زمستـــــــان 

خشـونت نمادیـن در فرهنـگ سـلبریتی بـه نوعـی از خشـونت گفتـه می‌شـود کـه 
به‌طـور غیرمسـتقیم از طریـق زبـان، تصویـر، یـا نمادهـای فرهنگی منتقل می‌شـود. 
از سـوی دیگـر، سـلبریتی‌زدگی در سیاسـت بـه فراینـدی گفتـه می‌شـود کـه در 
آن شـخصیت‌های سیاسـی به‌جـای تأکیـد بـر مسـائل و مشـکلات واقعـی جامعـه، 
بیشـتر بـر جنبه‌هـای شـخصی، محبوبیـت و تصویر عمومـی خود متمرکز می‌شـوند. 
دگرگونـی روابـط اجتماعـی از جانب سـلبریتی‌ها، باعث ایجـاد تغییـرات بنیادین در 
نحـوه ارتباطات و تعاملات اجتماعی شـده اسـت. همچنین، مرجعیت‌سـازی فرهنگ 
سـلبریتی بـه معنـای ایجـاد و تقویـت الگوهـا و شـخصیت‌های عمومـی اسـت که به 
عنـوان مرجـع برای دیگران عمـل می‌کنند. از طرفـی، تعمیق فردگرایـی در فرهنگ 
سـلبریتی بـه معنـای افزایـش تأکید بـر ویژگی‌ها، نیازها و خواسـته‌های فـردی افراد 
در مقابـل هنجارهـا و الگوهـای جمعی اسـت. در نهایت، سـازوکار سـلبریتیزه شـدن 
دیـن بـه فراینـدی اطلاق می‌شـود کـه در آن دین یا مفاهیم دینی بیشـتر بـه ابزاری 
بـرای جلـب توجه عمومی و کسـب شـهرت تبدیل می‌شـوند، تا اینکه بـه عنوان یک 

نگـرش عمیـق و روحانـی بـرای رشـد معنـوی فردی یـا جامعه عمـل کنند.

بحث و نتیجه‌گیری
فرهنـگ سـلبریتی همزمـان با توسـعه‌ رسـانه‌های اجتماعی نوین، سـازوکارهای 
متفاوتـی را بـرای اثرگـذاری بـر مخاطبـان و درگیرکـردن توده‌های مـردم با فرهنگ 
سـلبریتی بـکار گرفـت. جامعـه ایرانی نیـز در مواجهه با فرهنگ سـلبریتی با مسـائل 
متعـددی روبـه‌رو بـوده اسـت. از دهـه 80 و بـه خصـوص دهـه 90 بـا فراگیرشـدن 
شـبکه‌های اجتماعـی مجـازی همچـون اینسـتاگرام، توئیتـر )ایکـس(، فیسـبوک 
و ... فرهنـگ سـلبریتی، مشهورشـدن و در معنایـی عام‌تـر، دیده‌شـدن در فضـای 
رسـانه‌ها بـه دگرگونـی قابـل تأملـی دچـار شـد. در طـول یـک دهـه اخیـر، مسـئله 
فرهنـگ سـلبریتی و چگونگـی کارکرد آن در جامعـه ایرانی مورد توجه پژوهشـگران 
علـوم اجتماعـی بـوده اسـت، بنابراین پژوهشـگران در طـول این یک دهـه، مطالعات 
متعـددی از زوایـای مختلـف درخصـوص فرهنگ سـلبریتی داشـته‌اند و هـر کدام به 
نتایـج متفاوتی رسـیده‌اند. هـدف پژوهش حاضر ایـن بود که با بررسـی و جمع‌بندی 
نتایـج مطالعات پیشـین به جمع‌بنـدی کلان‌تری از سـازوکارهای فرهنگ سـلبریتی 
در کشـور دسـت یابـد، بـه همیـن منظـور نیـز روش فراترکیـب بـرای بررسـی و 

نتیجه‌گیـری از مطالعـات پیشـین انتخاب شـده اسـت. 
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سلبریتی‌هاسـت.  فرهنـگ  مهـم  ویژگی‌هـای  از  یکـی  مصرف‌گرایـی  توسـعه 
سـازوکارهایی چـون مصرفی‌شـدن زندگـی و استانداردسـازی بدن نیـز ذیل فرهنگ 
سـلبریتی، حکایـت از ایـن موضـوع دارنـد کـه در فضـای اینسـتاگرام جامعـه ایرانی 
مصرف‌گرایـی نقـش مهمـی ایفا می‌کنـد. وجـود چنین سـازوکارهایی بـا نظریه‌های 
مارشـال و کشـمور مبنـی بـر کالایی‌شـدن فرهنـگ سـلبریتی همخوانـی دارد. در 
اصـل، میـان فرهنـگ سـلبریتی و کالایی‌شـدن جامعـه رابطـه تنگاتنگـی برقـرار 
اسـت. وجـود چنیـن سـازوکاری بـا نتایـج مطالعـات مردانـه و همـکاران )1402(، 
درودی و محمـدی )1402(، یوسـف‌زاده )1401(، کوثـری و شـمس )1401(، بهـار 
و شـمس اسـمعیلی )1400( و عباسـی )1400( از حیـث تأکیـد بـر کالایی‌شـدن و 
توسـعه مصرف‌گرایـی تحـت تأثیـر فرهنگ سـلبریتی همخوانـی دارد. یکـی دیگر از 
سـازوکاهای فرهنـگ سـلبریتی، مرجعیت‌سـازی و مهندسـی عواطـف و احساسـات 
اسـت کـه بـر مبنـای دیـدگاه نظـری پیـت وارد قابـل بررسـی اسـت. بـرای مثـال، 
مرجعیت‌سـازی و مهندسـی عواطـف و احساسـات حکایـت از الگوبودن سـلبریتی‌ها 
در جامعـه و هدایـت افـکار و احساسـات افـراد دارد. وارد معتقد اسـت کـه طرفداران 
سـلبریتی‌ها از طریـق همذات‌پنـداری و پرسـتش آنـان در بالاتریـن سـطح، جـذب 
فرهنـگ سـلبریتی‌ می‌شـوند. بـر ایـن اسـاس می‌تـوان گفت کـه فرهنگ سـلبریتی 
از طریـق اثرگـذاری بـر افکار و احساسـات مخاطبان، خود را مشـروع جلـوه می‌دهد. 
برخـی از پژوهشـگران همچـون عزیـزی و عزیـزی )1400(، اردکانی‌فـرد و رضوانـی 
)1399(، افشـانی و همکاران )1398( و شـاهوردی و همـکاران )1396( در مطالعات 
خـود بـه صـورت مسـتقیم و غیرمسـتقیم بـر مرجعیت‌سـازی و مهندسـی عواطف و 
احساسـات فرهنـگ سـلبریتی تأکیـد کرده‌اند. فرهنگ سـلبریتی بر نمایشـی شـدن 
زندگـی تأکیـد دارد، بـر ایـن اسـاس می‌تـوان گفـت کـه سلبریتی‌شـدن، متضمـن 
نوعـی شـکاف هویتـی در زندگی اسـت که اندیشـمندانی چـون گافمن بـر آن تأکید 
دارنـد؛ بـه ایـن معنا کـه تفاوت آشـکاری میان زندگی مجـازی افـراد و زندگی واقعی 
آنـان وجود دارد. نتایـج مطالعات کرمی و فرزادمنـش )1402(، اردکانی و رضوی‌زاده 
)1399(، همچنیـن نـادری )1399( بـر نمایـش زندگـی روزمـره و شـکاف هویتی و 
دگرگونـی روابـط اجتماعی تحـت تأثیر فرهنگ سـلبریتی تأکید دارنـد و از این رو با 

نتایـج پژوهش حاضر همسـو هسـتند.
نتایـج ایـن پژوهش نشـان می‌دهد که در بسـتر فضـای اینسـتاگرام و تحت تأثیر 
فرهنـگ سـلبریتی، روابـط اجتماعـی نیـز دچـار تغییـر می‌شـوند و ایـن دگرگونی‌ها 
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بـه تدریـج بـه زندگـی حقیقـی افـراد راه پیدا می‌کننـد. نتایـج پژوهش‌هـای طالقانی 
و همـکاران )1403(، سالمت مغانلـو )1402( و پاکزاد و همـکاران )1402( نیز تغییر 
ارزش‌هـا، نگرش‌هـا و روابـط اجتماعـی را در بسـتر اینسـتاگرام، تحـت تأثیـر فرهنگ 
سـلبرتی تأییـد می‌کننـد. از طرفی، خشـونت نمادین و تأکیـد بر فردگرایـی رادیکال، 
از جملـه مهم‌تریـن سـازوکارهای مشـروعیت‌یافتن فرهنـگ سـلبریتی اسـت. این دو 
سـازوکار را می‌تـوان ذیـل کالایی‌شـدن و فرهنـگ فردگـرای سـرمایه‌داری معاصـر 
کـه در بسـتر اینسـتاگرام بازتولیـد می‌شـود، معنـا کـرد. پژوهش‌هایـی چـون میـری 
)1403(، شریعتی‌شـیری و نقیب‌زاده )1402(، موسـوی و رحمتی )1402( و مهدیان 

)1402( بـر بازتولیـد چنیـن سـازوکارهایی در فرهنگ سـلبریتی تأکیـد دارند. 
فرهنـگ سـلبریتی تمامـی حوزه‌هـای زندگـی انسـان از جملـه فضای سیاسـت 
و دیـن را تحـت تأثیـر قـرار داده اسـت. امـروزه مشـهور شـدن در فضـای مجـازی 
تبدیـل بـه ابزاری برای مشـروعیت‌یافتن سیاسـی و دینی شـده اسـت. بر این اسـاس 
می‌تـوان اظهـار کـرد خودبرندسـازی کـه متفکرانـی چـون مارویـک بـر آن تأکیـد 
داشـته‌اند، در تمامـی حوزه‌هـای زندگـی از جملـه سیاسـت و دیـن نیز حضـور دارد؛ 
بـه ایـن معنـا کـه برخـی از سیاسـیون و مذهبیـون از طریـق خودبرندسـازی ذیـل 
فرهنگ سـلبریتی تلاش می‌کنند مشـهور شـوند و از این طریق، مشـروعیت خود را 
بازتولیـد کننـد. نتایـج مطالعاتی چون بیگلری و همـکاران )1403(، زردار و کاوسـی 
)1402(، فراهانـی )1401(، بیچرانلـو و مؤمنـی )1401( و جلالی‌پـور )1398( وجود 

چنیـن سـازوکارهایی را تأییـد کرده‌اند.
در نهایـت، فرهنـگ سـلبریتی خـواه ناخـواه بـا مـا همـراه اسـت، مـا را احاطـه 
می‌کنـد و حتـی بـه مـا هجـوم مـی‌آورد. فرهنگ سـلبریتی افکار، سـلوک، سـبک و 
منـش مـا را شـکل می‌دهـد و نه تنهـا بر هـواداران مصمم، بلکـه بر همه مـردم تأثیر 
می‌گـذارد و از آنـان تأثیـر می‌پذیـرد. جامعـه ایرانـی نیـز از رشـد و تأثیـر فرهنـگ 
سـلبریتی و پیامدهـای مواجهـه بـا آن بی‌نصیـب نبـوده اسـت، بـه همیـن دلیـل 
ضـرورت اتخـاذ دیدگاهـی انتقـادی در مواجهه با فرهنگ سـلبریتی به‌ویژه در بسـتر 

شـبکه‌های اجتماعـی پرمخاطبـی چـون اینسـتاگرام، ضـروری بـه نظـر می‌رسـد.
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پیشنهادها
بـه سـایر پژوهشـگران پیشـنهاد می‌شـود چنانچـه در ارتبـاط بـا مؤلفه‌هـا و ••

ویژگی‌هـای شناسایی‌شـده فرهنگ سـلبریتی مطالعـه‌ای مجزا صورت نگرفته اسـت، 
میـزان اثرگـذاری هر یک از سـازوکارهای ذکر شـده بر کاربران اینسـتاگرام در تمایل 

بـه فرهنگ شـهرت و سـلبریتی مـورد بررسـی قرارگیرد.
توسـعه سـواد رسـانه‌ای و افزایـش آگاهـی و مهارت‌هـای شـناختی در فضـای ••

مجـازی در نهـاد دانشـگاه و مـدارس نیـز می‌توانـد همسـو بـا مواجهـه نوجوانـان و 
جوانـان بـا فرهنـگ شـهرت در فضـای مجـازی، راهگشـا باشـد.

همچنین حمایت از فعالان حوزه فضای مجازی که در توسـعه سـواد رسـانه‌ای ••
در فضـای شـبکه‌های اجتماعـی همچـون اینسـتاگرام بـه تولیـد محتـوا و آمـوزش 
همگانـی می‌پردازنـد، بـه آمـوزش عمومـی و افزایـش آگاهـی در مواجهه بـا فرهنگ 

سـلبریتی کمک خواهـد کرد.

نوآوری و محدودیت‌ها
در ایـران مطالعـات متعـددی در حـوزه فرهنـگ سـلبریتی صـورت گرفته اسـت 
امـا پژوهشـی کـه نتایـج این مطالعـات را به صـورت یکپارچـه و به نحـوی ارائه دهد 
کـه بتـوان از آن بـه یـک نتیجه‌گیری کلی دسـت یافت، تاکنون انجام نشـده اسـت، 
بنابرایـن وجـه نوآورانـه مقالـه حاضـر، بررسـی مطالعـات پیشـین و ارائـه نتیجـه‌ای 
منسـجم‌تر در حـوزه فرهنـگ سـلبریتی اسـت. ضمـن اینکـه باید یـادآور شـد برای 

انجـام ایـن پژوهـش محدودیـت خاصی وجود نداشـته اسـت.
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میکرواینفلوئنسرهای اینسـتاگرامی شـهر یزد. فصلنامه مطالعات و تحقیقات اجتماعی 

ایـران، 8 )1(، 115-143. 
https://doi.org/10.22059/jisr.2019.263179.724

ایمـان، محمدتقـی. )1393(. روش‌شناسـی تحقیقـات کیفـی. چـاپ سـوم، قـم: 
نشـر پژوهشـگاه حوزه و دانشـگاه. 
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بیگلـری، جـواد، صادقـی، سیدشـمس‌الدین، و اخوان‌کاظمی، مسـعود. )1403(. 
واکاوی جایگاه سـلبریتی‌ها در توسـعه سیاسـی ایران پس از انقلاب اسالمی 1402-

1384. فصلنامـه تحقیقات سیاسـی و بین‌المللـی، 59 )16(، 81-95. 
https://doi.org/10.30495/PIR.1403.1126852

بهار، مهری، و شمس‌اسـمعیلی، معصومه. )1401(. پیوند شـهرت و مصرف‌گرایی 
در برنامه شـام ایرانی 2. فصلنامه رسانه، 33)1(، 211-238.

https://doi.org/10.22034/bmsp.2022.145439 

بیچرانلـو، عبـدالله، و مؤمنـی، علـی. )1402(. سنخ‌شناسـی فعالیـت روحانیـون 
شـیعه در اینسـتاگرام ایرانی. فصلنامـه مطالعات و تحقیقات اجتماعـی ایران، 12)3(، 

 .409-427
بیچرانلـو، عبـدالله، و مؤمنـی، علـی. )1401(. از منبـر تـا نمایشی‌شـدن؛ بازنمود 
سـلبریتی‌گونه روحانیـون در اینسـتاگرام. فصلنامـه علمـی فرهنگ، جامعه و رسـانه، 

 .11-43 ،)45(11
https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.38552322.1401.11.44.2.0

بـه  سـتاره  از   .)1400( سـندوس.  نوسـودی،  محمـدی  و  عبـدالله،  بیچرانلـو، 
سـلبریتی؛ نقـش رسـانه‌های اجتماعـی در تطـور شـهرت و هـواداری تتلـو. فصلنامه 

 .179-205  ،)1(13 ادبیـات،  و  هنـر  جامعه‌شناسـی 
https://doi.org/10.22059/jsal.2021.326901.666045

بیچرانلـو، عبـدالله، و شـمس، معصومـه. )1400(. هـواداری جهان-محلی: تحلیل 
صفحـات هـواداری ایرانی از سـلبریتی‌های ورزشـی جهانـی در اینسـتاگرام. فصلنامه 

علمـی جامعـه، فرهنگ و رسـانه، 10)40(، 45-70. 
https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.38552322.1400.10.40.1.4

بـزرگ، حوریـه، کرم‌اللهـی، نعمـت‌الله، غمامـی، سـیدمحمدعلی، و اسـماعیلی، 
رفیع‌الدیـن. )1400(. بازخوانـی تاریخـی – معرفتـی فرهنـگ سـلبریتی در تمـدن 
غـرب مـدرن از خودگرایی رنسـانس تا خودافشـاگری پسـت‌مدرن. دوفصلنامه دین و 

سیاسـت فرهنگـی، 8 )1(، 125-156. 
 .)1400( حسـین.  جهرمـی،  بصیریـان  و  عبـاس،  کاظمـی،  مینـا،  بیگونـد، 
سـوپرمام‌ها و مفهـوم مـادری در فضـای اینسـتاگرام. فصلنامـه زن در فرهنگ و هنر، 

 .139-163  ،)1(13
https://doi.org/10.22059/jwica.2021.319264.1547
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بادین‌فکـر، محمدجـواد، و آشـنا، حسـام‌الدین. )1403(. هـواداری بـه مثابه ابزار 
سیاسـت‌گذاری عمومـی در عرصه‌هـای اقتصـاد فرهنگی و دیپلماسـی عامه‌پسـند؛ با 

تأکیـد بـر کِی‌پاپ در ایران. پژوهشـنامه دیپلماسـی فرهنگـی، 1)4(، 83-108. 
https://doi.org/10.22034/cdrj.2024.462610.1006

بادین‌فکـر، محمدجـواد. )1401(. درآمـدی بـر الهیـات هواخواهـی، بـا تأکیـد بر 
هواخواهـان ایرانـی گروه موسـیقی کره‌ای اکسـو. پژوهشـنامه فلسـفه دیـن، 20)1(، 

 .49-56
https://doi.org/10.30497/prr.2022.76211

بادین‌فکـر، محمدجواد، سـرفراز، حسـین، و سـمیعی، مرتضـی. )1399(. تحلیل 
کارکـرد سـلبریتی در گـذار از نشانه‌شناسـی ایدئولـوژی بـه نشانه‌شناسـی فرهنـگ 
مـورد مطالعـه: لایـو اینسـتاگرامی حسـن آقامیـری و احَالم. فصلنامـه مطالعـات 

رسـانه‌های نویـن، 6 )24(، 37-62. 
https://doi.org/10.22054/nms.2021.33738.991

 .)1402( محمدرضـا.  کلاهـی،  و  سـیدنورالدین،  رضـوی‌زاده،  احمـد،  پاکـزاد، 
پنداشـت مـردم تهران از سـلبریتی‌ها در عصر رسـانه‌های مجـازی. فصلنامه مطالعات 

رسـانه‌های نویـن، 9)35(، 77-123. 
https://doi.org/10.22054/nms.2024.72484.1535

ترابـی، محمد، و میرسـالاری، ایمـان. )1401(. بررسـی تأثیرگذاری سـلبریتی‌ها 
بـر مسـائل سیاسـی و اجتماعی. فصلنامـه دانش‌نامه علـوم سیاسـی، 3)9(، 1-17. 

جلالی‌پـور، بهنـاز. )1398(. تحلیـل بازنمـود پوشـش زنـان محجبـه مشـهور در 
اینسـتاگرام. پایان‌نامه کارشناسـی ارشـد، دانشـکده فرهنگ و ارتباطات، دانشگاه سوره.

حاجی‌میمنـه، رحمـت، و محمدی‌یمیـن، رسـول. )1402(. بررسـی چگونگـی 
فصلنامـه  فرهنگـی.  دیپلماسـی  بـر  اجتماعـی  شـبکه‌های  اینفلوئنسـرهای  تأثیـر 

.79-102  ،)55(18 فرهنگـی،  میـان  مطالعـات 
https://dorl.net/dor/20.1001.1.17358663.1402.18.55.4.4 

حسـینی، فایـق، و دهقان، حسـین. )1399(. مطالعه فرهنگ شـهرگی در فضای 
رسـانه‌ای ایـران بـا تمرکز بر کنشـگری شـهروندان تهرانـی در شـبکه‌های اجتماعی. 

فصلنامه رسـانه، 31)3(، 27-54. 
https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.10227180.1399.31.3.2.0
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خلیفه‌سـلطان، مرضیـه، گـودرزی، محمـود، و دهقـان قهفرخی، امیـن. )1402(. 
الگوی ارتباطی سـرمایه‌های اجتماعی و فرهنگی با مشـارکت اجتماعی سـلبریتی‌های 
ورزشـی بـا میانجی‌گـری مسـئولیت‌پذیری اجتماعـی. فصلنامـه مطالعـات مدیریـت 

رفتـار سـازمانی در ورزش، 10)37(، 53-69.
https://doi.org/10.30473/fmss.2023.65045.2464 

خلیفه‌سـلطان، مرضیـه، گـودرزی، محمود، دهقان قهفرخی، امین، و علی‌دوسـت 
قهفرخـی، ابراهیـم. )1400(. ارائه مدل مسـئولیت اجتماعی سـلبریتی‌های ورزشـی. 

فصلنامـه مطالعات مدیریت رفتار سـازمانی در ورزش، 8 )29(، 29-48.
https://doi.org/10.30473/fmss.2021.56909.2245 

اینفلوئنسـرهای  تصاویـر  بازنمایـی   .)1402( حامـد.  بخشـی،  و  حـدا،  داوری، 
اینسـتاگرامی در حـوزه سـفر. فصلنامـه مطالعـات اجتماعـی گردشـگری، 11)24(، 

.171-194
 درودی، همـا، و محمـدی، هـادی. )1402(. عوامـل مؤثر در قصـد خرید کاربران 
ویژگی‌هـای شـخصیتی،  از  ناشـی  اجتماعـی  اینفلوئنسـر رسـانه‌های  بازاریابـی  در 
مـورد مطالعـه: کاربـران رسـانه اجتماعـی اینسـتاگرام در ایـران. فصلنامـه مطالعـات 

رسـانه‌های نویـن، 9)36(، 349-393. 
https://doi.org/10.22054/nms.2024.71481.1503

تاریـخ شـهرت؛ رسـوایی،  داگلاس، سـوزان‌.جی و مک‌دانـل، آندریـا. )1401(. 
قهرمانـان، هـواداران، یـک سـده سـتارگی، مترجـم احسـان شاه‌قاسـمی، تهـران: 

انتشـارات پژوهشـکده فرهنـگ و هنـر اسالمی.
ذکایـی، محمدسـعید، و ویسـی، سـیمین. )1402(. سـلبریتی ایرانـی: گونه‌هـا، 
اسـتراتژی‌ها و تعاملات. فصلنامه علمی مطالعات فرهنگ-ارتباطـات، 24)64(، 7-39. 
https://doi.org/10.22083/jccs.2023.399337.3747

ریتـزر، جـورج. )1402(. مصـرف در عصر دیجیتال؛ درجسـتجوی اشَـکال جدید 
سـرمایه‌داری، مترجـم مهـدی اکبری‌گلزار، تهران: انتشـارات صداوسـیمای جمهوری 

اسالمی ایران.
انتشـارات  تهـران:  عالـی،  روجـک، کریـس. )1401(. شـهرت، مترجـم شـیما 

پژوهشـکده فرهنـگ و هنـر اسالمی.
 .)1401( علیرضـا.  محمدپـور،  و  باقـر،  سـاروخانی،  طاهـر،  روشـندل‌اربطانی، 
پیشـایندهای جـذب توجـه کاربـران در بسـتر اقتصـاد توجـه )مـورد مطالعه: شـبکه 
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اجتماعـی اینسـتاگرام(. فصلنامـه مطالعـات و تحقیقـات اجتماعی در ایـران، 11)1(، 
.143-166

https://doi.org/10.22059/jisr.2022.308945.1111 

منظـر  از  اینسـتاگرام  پرمخاطـب  شـخصیت‌های   .)1400( زهـرا.  روحی‌پـور، 
نوجوانـان تهرانـی؛ یـک مطالعه کیفـی. پایان‌نامه کارشناسـی ارشـد، دانشـکده علوم 

تربیتـی و روانشناسـی، دانشـگاه شـهید بهشـتی.
رأفتـی، ناهیـد. )1400(. نقـش فرهنـگ سـلبریتی‌ها بـر سـبک‌زندگی نوجوانـان. 
دوفصلنامه علمی-تخصصی مطالعات تربیتی و روان‌شـناختی خانواده، 2)4(، 95-114.
 راودراد، اعظـم، حجـاری، منصـوره، و مجـدی‌زاده، زهـرا. )1400(. بصری‌شـدن 
زندگی روزمره زنان؛ گفتمان غالب زنان اینفلوئنسـر در شـبکه اجتماعی اینسـتاگرام. 

فصلنامـه مطالعات میان‌رشـته‌ای ارتباطات و رسـانه، 4)2(، 183-214. 
در  اینفلوئنسـرها  پیامدهـای  و  پیش‌آیندهـا   .)1399( محمدرضـا.  رضانیـا، 
اینسـتاگرام. پایان‌نامـه کارشناسـی ارشـد، دانشـکده علـوم اداری و اقتصاد، دانشـگاه 

شـهید اشـرفی اصفهانـی.
ابوالفضـل، رضـوی، سـیدعلی محمـد، و رحیمی‌سـجادی، داوود.  رحمـان‌زاده، 
)1399(. آسیب‌شناسـی حضـور دوگانـه سـلبریتی‌ها )بازیگران( در فضـای مجازی و 
رسـانه ملـی بر اسـاس آموزه‌های اسالمی و ارائـه راهکارها. فصلنامـه مطالعات دینی 

رسـانه، 2)7 و 8(، 27-56.
رشـیدی، صـادق، و صبورنـژاد، زهرا. )1394(. سـتارگان سـینما و هویت آنلاین: 
مطالعـه نشانه‌شـناختی بازسـازی مفهوم سـتارگی پـس از اینترنت )مطالعـه موردی 
تصاویر منتشـر شـده در اینسـتاگرام الناز شاکردوسـت(. فصلنامه مطالعات رسانه‌های 

نوین، 1)3(، 165-199.
https://doi.org/10.22054/cs.2015.4596 

زردار، زرین، و کاووسـی، لیدا. )1402(. فرهنگ سـلبریتی‌گری و نمایش سـوگ 
در رسـانه‌های جدیـد )تحلیـل روایت صفحـات اینسـتاگرام بهاره رهنما، نسـیم ادبی 

و رضـا صادقی(. فصلنامـه مطالعات فرهنگی و ارتباطـات، 19)2(، 37-76. 
https://doi.org/10.22034/jcsc.2022.559193.2590

سالمت‌مغانلو، منصـور. )1402(. تأثیر پیام‌های سـلبریتی‌ها در شـبکه اجتماعی 
اینسـتاگرام بـر تغییر نگـرش کاربران نوجـوان اردبیلی. پایان‌نامه کارشناسـی ارشـد، 

دانشـکده علوم انسـانی، دانشـگاه آزاد اسالمی واحد اردبیل.
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سلیمانی‌ساسـانی، مجیـد، و شـهبازی، مهدی. )1402(. تحلیـل گرایش هواداران 
بـه سـلبریتی‌ها در میان کاربـران ایرانی. فصلنامه رسـانه، 34)4(، 71-99. 

https://doi.org/10.22034/bmsp.2023.380128.1833

سلیمانی‌ساسـانی، مجیـد، شـهبازی، مهـدی، و قربانـی، سـینا. )1401(. فرهنگ 
شـهرت و کنشـگری سـلبریتی‌ها در اینسـتاگرام از نظـر کاربـران ایرانـی.  فصلنامـه 

علمـی مطالعـات فرهنگ-ارتباطـات، 23)57(، 341-374.
https://doi.org/10.22083/jccs.2022.330160.3554 

سـلطانی‌فر، مهـدی، گرانمایه‌پـور، علـی، و هاشـمی، شـهناز. )1399(. خلاقیـت 
سـلبریتی‌ها در اینسـتاگرام بـر فراینـد سیاسـت‌گذاری عمومی. نشـریه علمـی ابتکار 

و خلاقیـت در علـوم انسـانی، 9)4(، 217-242. 
سـلطانی‌فر، مهـدی، گرانمایه‌پـور، علـی، و هاشـمی، شـهناز. )1399(. مطالعـه 
مـوردی بیـن آموزش و مشـارکت اجتماعـی افراد با اسـتفاده از صفحات اینسـتاگرام 

سـلبریتی‌ها در بحـران کرونـا. فصلنامـه روان‌شناسـی تربیتـی، 16)56(، 65-89.
https://doi.org/10.22054/jep.2020.52730.3015 

شـمس، معصومـه، و بیچرانلو، عبدالله. )1402(. بازار بتـان؛ خرده‌فرهنگ هواداری 
از سـلبریتی‌های سـینمایی. تهران: انتشارات پژوهشـکده فرهنگ و هنر اسلامی.

آسیب‌شناسـی   .)1402( احمـد.  نقیـب‌زاده،  و  محمدتقـی،  شریعتی‌شـیری، 
اجتماعـی میکروسـلبریتی‌های ایرانـی در اینسـتاگرام. فصلنامـه مجلـس و راهبـرد، 

 .176-204  ،)116(30
https://doi.org/10.22034/MR.2022.5223.4995

انتشـارات  تهـران:  ایـران،  در  شـهرت  میـدان   .)1401( احسـان.  شاه‌قاسـمی، 
پژوهشـکده فرهنـگ و هنـر اسالمی.

شـاوردی، تهمینـه، جعفرزاده‌پـور، فروزنـده، و حسـینی‌مقدم، محمـد. )1396(. 
بررسـی تفاوت شـهرت حقیقی و مجازی و نقش رسـانه‌ها در میزان شناخته‌شـدگی 

افـراد. فصلنامـه مطالعات رسـانه‌های نویـن، 3)10(، 111-138.
https://doi.org/10.22054/cs.2017.19787.180 

صـدرزاده، مهـدی، بیـات، مونـا، و اخوان‌خرازیان، مریـم. )1400(. بررسـی نحوه 
به‌کارگیـری ارزش‌هـا و توسـعه ارزش‌های مشـترک جهت افزایش سـرمایه اجتماعی 
افـراد تأثیرگـذار، مطالعـه مـوردی اینفلوئنسـرها در شـبکه اجتماعـی اینسـتاگرام. 

فصلنامـه مدیریت سـرمایه اجتماعـی، 8)1(، 151-179.
https://doi.org/10.22059/jscm.2021.307391.2035 
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طالقانی، محمدعلی، شـریفی، سعید، شاهنوشی، مجتبی، و ابراهیم‌زاده ‌دستجردی، 
رضـا. )1403(. الزامـات تغییرات فرهنگی از طریق شـهرت در فضـای مجازی. فصلنامه 

تحقیقات فرهنگی ایـران، 17)2(، 5-30.
https://doi.org/10.22035/jicr.2023.2981.3412 

طالقانی‌اصفهانی، محمدعلی، شـریفی، سـعید، شاهنوشـی، مجتبی، و ابراهیم‌زاده‌ 
دسـتجردی، رضـا. )1401(. فرهنـگ و شـهرت: چالش‌هـای تغییـرات فرهنگـی از 
طریق شـهرت در فضای مجازی. فصلنامه مطالعات میان‌ رشـته‌ای ارتباطات و رسـانه، 

 .183-212 ،)3(5
طالقانی، داوود. )1401(. سلبریتی ایرانی، تهران: انتشارات معارف.

علـی.  و همتی‌عفیـف،  احمـد،  مریـم، مهـری، سـامان، محمـودی،  عزیزیانـی، 
)1402(. شناسـایی علـل و پیامدهـای حضـور ورزشـکاران مشـهور در صنعـت هنـر. 

فصلنامـه مطالعـات مدیریـت ورزشـی، 15)81(، 17-38.
https://doi.org/10.22089/smrj.2021.10310.3365 

علی‌محمدی، امیرعلی. )1401(. اینسـتاگرام؛ سازوبرگ ایدئولوژیک سرمایه‌داری 
متأخر، تهران: انتشـارات سـوره مهر.

عباسـی، روژیـن. )1400(. بررسـی تأثیـر اعتمـاد به افـراد سـلبریتی در تبلیغات 
رسـانه‌های اجتماعـی بـر نگـرش برند با تکیـه بر نقش واسـطه‌ای رضایت مشـتری و 
عشـق برنـد در کاربران اینسـتاگرام. فصلنامه رویکردهای پژوهشـی نویـن در مدیریت 

و حسـابداری، 5)59(، 71-85. 
عزیـزی، فریـد، و عزیـزی، حمیـد. )1400(. ثبـت و تحلیـل نقـش سـتارگان 
موسـیقی پـاپ و رپ ایرانـی در هویت‌یابی و جامعه‌پذیری هواخواهـان نوجوان ایرانی 
در شـبکه اجتماعـی اینسـتاگرام )مطالعـه مـوردی امیرحسـین تتلـو و سیدحسـین 

موسـوی ملقـب به تهـی(. مطالعـات راهبـردی فرهنـگ، 3)1(، 101-126.
https://doi.org/10.22083/scsj.2021.144756 

عباسـی، عاطفه، و جعفری، علی. )1399(. تأثیر کنش‌های اینسـتاگرامی سلبریتی‌ها 
بر سـبک‌زندگی کاربران ایرانی. فصلنامه پژوهش‌های ارتباطـی، 27)1(، 33-54. 

https://doi.org/20.1001.1.25382977.1399.27.101.2.9

عبداللهی‌نـژاد، علیرضا، و مجلسـی، نوشـین. )1397(. خشـونت کلامی در فضای 
مجـازی )مطالعـه مـوردی اظهارنظرهـای دنبال‌کننـدگان در صفحـات اینسـتاگرام 

هنرمنـدان ایرانـی(. فصلنامـه مطالعات رسـانه‌های نویـن، 4)13(، 1-62.
https://doi.org/10.22054/nms.2018.30296.449 
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عباسـی، عاطفـه. )1397(. تأثیـر سـلبریتی‌ها در تغییـر سـبک‌زندگی کاربـران 
ایرانـی اینسـتاگرام. پایان‌نامـه کارشناسـی ارشـد، دانشـکده علـوم انسـانی، دانشـگاه 

مدرس. تربیـت 
واکاوی   .)1397( صبـا.  هدایتی‌فـر،  و  داوود،  فیـض،  علیرضـا،  عباسـی‌گرجی، 
عوامـل مؤثـر بـر اسـتفاده از نرم‌افزارهـای اجتماعـی در کسـب شـهرت مجـازی بـا 
تبییـن نظریـه کاشـت در حـوزه رسـانه. مجلـه جهانـی رسـانه، 13)2(، 151-170. 
https://doi.org/10.22059/gmj.2019.70862

غازی‌اصفهانـی، مریـم. )1402(. تحلیـل گفتمـان فرهنگـی سـلبریتی‌های زن 
ایرانـی در فضـای مجازی؛ مطالعـه موردی صفحه اینسـتاگرام مهناز افشـار. فصلنامه 

مطالعـات فرهنگ-ارتباطـات، 24)64(، 41-69. 
https://doi.org/10.22083/jccs.2024.386235.3712

فریـس، کـری.ا، روجـک، کریـس، دریسـنز، الیـور و گامسـون، جاشـوا. )1401(. 
تهـران:  فردیـن علیخـواه،  نقدهـا، مترجـم  و  جامعه‌شناسـی سـلبریتی: دیدگاه‌هـا 

انتشـارات گل‌آذیـن.
فوکـس، کریسـتین. )1401(. بازخوانـی مارکس در عصر سـرمایه‌داری دیجیتال، 

مترجم سـهند سـتاری، تهران: انتشـارات مرکز.
فراهانـی، ریحانـه. )1401(. مـداح به مثابه سـلبریتی؛ ویژگی مداحان سـلبریتی 
از نـگاه هوادارانشـان در اینسـتاگرام. پایان‌نامـه کارشناسـی ارشـد، دانشـکده علـوم 

اجتماعـی، دانشـگاه تهران.
فرایر، سـارا. )1400(. بدون فیلتر: داسـتان اینسـتاگرام. مترجم سـعید زرگریان، 

تهران: انتشـارات آموخته. 
فاطمی‌نیـا، محمدعلـی، حیـدری، مهـدی، و جوانبخت، حسـن. )1400(. ضریب 
نفـوذ اجتماعـی سـلبریتی‌ها و عوامـل اجتماعی مؤثر بر آن در شـهر رشـت. فصلنامه 

پژوهش‌هـای ارتباطـی، 28 )108(، 39-67. 
https://doi.org/10.22082/cr.2021.533889.2211

قنبری‌باغسـتان، عبـاس، و مؤمنـی، علـی. )1401(. تحلیـل گفتمـان انتقـادی 
بازنمایـی سـلبریتی‌ها در صداوسـیما: مطالعـه مـوردی گزارش‌هـای خبـری 20:30. 

فصلنامـه علمـی جامعه‌شناسـی فرهنـگ و هنـر، 4)3(، 102-124.
https://doi.org/10.34785/J016.2022.032 
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انتقـادی  تحلیـل   .)1400( معصومـه.  شـمس،  و  عبـاس،  قنبری‌باغسـتان، 
برنامـه‌ی دورهمـی از منظـر سـلبریتی‌محوری و گفت‌وگوهـای زرد. فصلنامـه علمی 

.53-75  ،)1(3 هنـر،  و  فرهنـگ  جامعه‌شناسـی 
https://doi.org/10.34785/J016.2021.101 

کوهسـتانی، سـمانه، علیخـواه، فردین، افقی، نـادر، و حلاج‌زاده، هـدی. )1403(. 
شـهرت در شـبکه‌های اجتماعـی: پژوهشـی دربـاره چرایی و پیامدهای مشهورشـدن 

در اینسـتاگرام.  فصلنامـه تحقیقات فرهنگی ایـران، 17)2(، 31-61. 
https://doi:10.22035/jicr.2023.3164.3469

کوهسـتانی، سـمانه، علیخـواه، فردین، افقی، نـادر، و حلاج‌زاده، هـدی. )1402(. 
اینسـتاگرامی  خرده‌سـلبریتی‌های  سنخ‌شناسـی  خرده‌سـلبریتی:  بـه  معمولـی  از 

ایرانـی. فصلنامـه مطالعـات رسـانه‌های نویـن، 9)33(، 123-174.
https://doi:10.22054/nms.2023.71996.1518 

کاسـتلز، مانوئـل. )1402(. عصـر اطلاعـات: اقتصـاد، جامعـه و فرهنـگ )ظهـور 
جامعـه شـبکه‌ای(، مترجـم احـد علیقلیـان، جلـد اول، تهـران: انتشـارات نشـر نـو. 

کاسـتلز، مانوئـل. )1401(. شـبکه‌های خشـم و امیـد؛ جنبش‌هـای اجتماعی در 
عصـر اینترنـت، مترجـم مجتبـی قلی‌پور، تهـران: انتشـارات مرکز.

کرمـی، محمدتقـی، و فرزادمنـش، شـیما. )1402(. بازنمایـی زنـان اینفلوئنسـر 
اینسـتاگرام از زندگـی روزمـره خانوادگـی در دوران کرونـا. فصلنامه علمـی مطالعات 

فرهنگ-ارتباطـات، 24)62(، 7-37.
https://doi.org/10.22083/jccs.2023.347313.3614

کوثری، مسـعود، و شـمس، معصومه. )1402(. پیامدهـا و تجلیات تمِ مهمانی در 
عملکـرد سـلبریتی‌ها در شـام ایرانی 2. فصلنامـه علمی مطالعـات فرهنگ-ارتباطات، 

 .201-227 ،)58(23
https://doi.org/10.22083/jccs.2021.288746.3375

کاظمی، عباس. )1401(.  برآمدن اینفلوئنسـرهای دانشـگاهی در ایران. فصلنامه 
علمـی پژوهش انحرافات و مسـائل اجتماعی، 4)2(، 1-33. 

کمالـی، طلعت‌السـادات، و توسـلی، افسـانه. )1401(. تحلیـل جنسـیتی بازنشـر 
خشـونت در صفحـات اینسـتاگرام سـلبریتی‌ها. فصلنامـه مطالعات رسـانه‌های نوین، 

 .395-435  ،)29(8
https://doi.org/10.22054/nms.2022.62157.1244
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کریمـی، بهـزاد، دلاور، علـی، و فرهنگـی، علی‌اکبر. )1400(. اینسـتاگرام: شـیوه 
جدیـد دیـدن و دیده‌شـدن و پیامدهـای آن. فصلنامـه رسـانه، 32)1(، 29-51.

https://doi.org/10.22034/bmsp.2021.132232 

ابوالفضـل. )1400(. مدل‌سـازی  دانایـی،  و  احتشـام،  بهنـاز، رشـیدی،  کوشـا، 
اثـرات جذابیـت تبلیـغ افـراد مشـهور در اثرگـذاری تبلیغـات برند: مطالعـه صفحات 
اینسـتاگرامی تجـارت اجتماعـی. فصلنامـه علمـی رسـانه‌های دیـداری و شـنیداری، 

.96-133  ،)1(15
https://doi.org/10.22085/javm.2021.258762.1660 

کار، برت. )1400(. جنون شهرت، مترجم مهیار علینقی، تهران: انتشارات بینش نو.
کوچکزایـی، مصطفی، فیضیان، مجیدرضا، و شـاه‌آبادی، محمدحسـین. )1397(. 
بررسـی سلبریتی‌سـازی در رسـانه و بحـران هویـت نوجـوان در جامعـه. فصلنامـه 

جامعـه، فرهنـگ و رسـانه، 7)29(، 103-121.
https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.38552322.1397.7.29.5.5 

کهرزاده، یاسـر. )1397(. دیپلماسـی سـلبریتی و جذابیت و ساده‌سـازی سیاست 
بین‌الملـل در ادراک عامه. فصلنامه تحقیقات سیاسـی بین‌المللـی، 37)10(، 69-84.

بـه  گرایـش  و  ایرانـی  جامعـه  سلبریتیزه‌شـدن   .)1404( فرشـاد.  گـودرزی،   
ارزش‌هـای نئولیبـرال در بسـتر اینسـتاگرام. فصلنامـه تحقیقـات فرهنگـی ایـران. 
اینسـتاگرام و دموکراتیزه‌شـدن  گـودرزی، فرشـاد. )1400(. شـبکه اجتماعـی 
فرهنـگ سـلبریتی در میـان کاربـران ایرانـی. فصلنامـه مطالعـات کاربـردی در علوم 

جامعه‌شناسـی، 4)5(، 25-36.  و  اجتماعـی 
لطفی، رسـول. )1402(. تحلیل مضمون صفحات انواع کنشـگری سـلبریتی‌های 
پرطرفـدار ورزشـی ایرانی در اینسـتاگرام. فصلنامه علمی-تخصصـی فرهنگ پژوهش، 

 .101-132 ،)55(16
لیـور، تام، هایفیلد، تیم، و آبیدین، کریسـتال. )1400(. اینسـتاگرام؛ فرهنگ‌های 
رسـانه‌های اجتماعـی دیـداری، مترجـم محمدمهـدی وحیـدی، تهـران: انتشـارات 

سـوره مهر.
میـری، محمـد. )1403(. آسیب‌شناسـی فرهنـگ شـهرت و سـلبریتی از نـگاه 

قـرآن. فصلنامـه علمـی مطالعـات فرهنـگ – ارتباطـات، 25)65(، 93-121.
https://doi.org/10.22083/jccs.2024.411661.3781 
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کریـم.  قـرآن  نـگاه  از  سـلبریتی  شخصیت‌شناسـی   .)1402( محمـد.  میـری، 
.120-155  ،)4(3 اجتماعـی،  علـوم  و  قـرآن  فصلنامـه 

https://doi.org/10.22034/arq.2023.190746 

آسیب‌شناسـی   .)1402( حسـینعلی.  رحمتـی،  و  سـیدعبدالمطلب،  موسـوی، 
بـا آن.  بـر رفتـار اخلاقـی خانـواده؛ راه‌کارهـای مقابلـه  سـلبریتی‌های غیرمتعهـد 

 .55-66  ،)1(32 معرفـت،  فصلنامـه 
مردانـه، شـکراله، میرمهدی، سـیدمهدی، و یاراحمـدی، فتانه. )1402(. بررسـی 
تأثیـر سـلبریتی‌های رسـانه اجتماعـی و روابـط فرااجتماعـی بـا آن‌ها بـر قصد خرید 
دنبال‌کننـدگان؛ مطالعـه مـوردی رسـانه اجتماعـی اینسـتاگرام. فصلنامـه بررسـی 

مدیریت‌هـای رسـانه، 2)1(، 86-109.
https://doi.org/10.22059/mmr.2023.364338.1057 

مهدیـان، حفیظـه. )1402(. زیبایی‌شناسـی پسـت‌مدرن و میکروسـلبریتی‌های 
نوجوان؛ تحلیل رتوریک فانتزی نوجوانان سـرخورده: سرخوشـی در لحظه در صفحه 

اینسـتاگرام پور‌بلـک. فصلنامه رسـانه‌های نویـن، 9)36(، 141-186. 
https://doi.org/10.22054/nms.2022.63661.1275

میرزایـی، اعظـم، و یاراحمـدی، زهـرا. )1402(. فرهنـگ روان‌ریتـی در جامعـه؛ 
نقـش خرده‌سـلبریتی‌های انگیزشـی در اینسـتاگرام. فصلنامـه مطالعـات رسـانه‌های 

نویـن، 9)36(، 321-348.
https://doi.org/10.22054/nms.2024.69301.1437 

منتظری‌دهشـتی، مریم. )1402(. نقش اینفلوئنسـرهای حوزه پزشـکی شـبکه‌ی 
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