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Abstract 

Objective: This study seeks to examine the nature of ethics in behavioral 

interactions within new media, based on their communicative nature. It 

emphasizes the role of ethics in guiding user behavior in cyberspace. 

Methodology: The research method employed in this article is 

descriptive-analytical, utilizing documentary sources to analyze relevant 

phenomena. The article adopts a combined approach, drawing from both 

cultural studies and media studies, to investigate the role of ethics in 

behavioral interactions within the context of new media. 
Findings: The findings indicate that new media play a significant role in 

shaping and expanding ethical values. Given the transformation of 

interactions in the digital space, traditional concepts such as privacy and 

responsibility require redefinition. Challenges such as the spread of fake news, 

violation of privacy, and user anonymity have further underscored the 

necessity of ethical considerations in media. The article stresses that media 

ethics must be aligned with the culture and religious beliefs of each society. 

To strengthen ethical standards, it is essential to promote media literacy, 
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develop ethical charters, and enhance critical thinking. 
Discussion and Conclusion: The article concludes that, in light of the 

expansion of interactions in the digital space and the resulting ethical 

challenges, it is necessary to develop a unified ethical charter grounded in 

cultural and religious values. Furthermore, ethical and media education plays 

a vital role in empowering users to make sound and responsible decisions in 

cyberspace. Strengthening ethics in media requires cooperation among 

educational, media, and technology institutions to create a healthy, safe, and 

culturally rich digital environment. 

Keywords: New media, behavioral interactions, nature of ethics, culture. 
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 چکیده

 نینوهای  رسانه یاخلاق در تعاملات رفتار تیماه یپژوهش درصدد بررس نیا هدف:
 یرفتاار کااربران در فضاا تیهاست و بر نقش اخالاق در هادا آن یارتباط تیبر اساس ماه

 .کند یم دیتأک یمجاز
است و باا اساتفاده از  یلیتحل-یفیمقاله توص نیروش پژوهش ا : شناسی پژوهشروش

از  یباایترک، مقالااه کااردیرو نیپرداختااه اساات. همچناا ها دهیااپد لیاابااه تحل یمنااابس اسااناد
در بساتر  ینقش اخلاق در تعاملات رفتار یاست که به بررس یشناس و رسانه یشناس فرهنگ

 .پردازد یم نینو یها رسانه
و  یریگ در شاکل ینقاش ماؤثر نیناو یها رسانه دهد یمقاله نشان م یها افتهی :ها افتهی

، تاالیجید یشاکل تعااملات در فضاا رییادارند و با توجه به تغ یاخلاق یها گسترش ارزش
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 ییهاا دارناد. چالش فیبه بازتعر ازین یریپذ تیو مسئول یخصوص میمانند حر یسنت میمفاه
ضارورت توجاه باه ، کاربران یو گمنام یخصوص مینقض حر، یلهمچون انتشار اخبار جع

ک اخلاق در رسانه باا  دیابا یا که اخالاق رساانه کند یم دیها را دوچندان کرده است. مقاله تأ
، یا آموزش سواد رساانه، آن تیتقو یهر جامعه هماهنگ باشد و برا ینید یفرهنگ و باورها

 است. یضرور یدتفکر انتقا یو ارتقا یاخلاق یمنشورها نیتدو
که با توجه به گساترش تعااملات در  کند یم انیمقاله ب یریگ جهینت :یر یگ جهینتبحث و 

 هیابار پا کپارچاهی یمنشور اخلاقا نیتدو، از آن یناش یاخلاق یها و چالش تالیجید یفضا
در  یا و رسانه یاخلاق یها نقش آموزش نیاست. همچن یضرور ینیو د یفرهنگ یها ارزش

اسات.  یاتیح یمجاز یدرست و مسئو نه در فضا یریگ میتصم یکاربران برا یتوانمندساز
 یبرا یو فناور یا رسانه، یآموزش ینهادها انیم یها مستلز  همکار اخلاق در رسانه تیتقو

 است. یامن و فرهنگ، سالم تالیجید یفضا جادیا
، یتعااملات رفتاارحاریم خصوصای، ، نیناو های رسانهرسانه، اخلاق،  :ها دواژهیکل

 .فرهنگ، اخلاق تیماه

 مقدمه

 نیبه  تالیجید یفضا ن،ینو یها و گسترش رسانه یفناور شرفتیبا پ ریاخ یها در دهه
 شیتنهاا باعاث افازا تحاو ت ناه نیاشاده اسات. ا لیتبد یاجتماع یاز زندگ یاتیبخش ح

 نیا لیشده است، بلکه باه تشاک سابقه یسرعت و گستره ب ابه اطلاعات و اخبار ب یدسترس
 کهای  گونه به ،منجر شده است یو محل یدر ابعاد جهان جتماعاتافراد و ا نیب یتعامل طیمح

قرار گرفتاه اسات کاه  شهروندان اریاخت در یاخلاق و یفرهنگ ودیق از یاریبس از فارغ یفرصت
باا  وارههم ها شرفتیپ نی. ادیبگشا یدیجد باب آنان تعاملات و رفتار یریگ شکل در تواند یم

 یاخالاق در تعااملات رفتاار تیاهماراه باوده اسات. ماه زیان یها و مسائل اخلاقا چالش
 نیادارد. در ا  یدق یبه توجه و بررس ازیاست که ن زیبرانگ موضوع چالش نی نینو یها رسانه

 نیناو یها رساانه یاخلاق در تعااملات رفتاار ریو تأث یریگ شکل یچگونگ یمقاله به بررس
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فضااها را ماورد  نیاخلاق در ا تیتقو یبرا ها هیراهکارها و توص نیپرداخت. همچن میخواه
 داد. میقرار خواه یبررس

 نینو یها رسانه ی ل یمعرف

(، و یکیزیا زبان بدن )فیو  یرکلامی، رسانه همان ارتباط غیه ارتباط انسانیدر دوره اول
ان یاارتباط م یدر برقرار یباود. باا ابداع خط، نوشتار به رسانه اصل یو نوشتار یرگفتاریغ

در ارتباطاات  یگاریم دیل شاد و ساپس باا اختراع صنعت چاپ، تحول عظیتبد ها انسان
ل یباه نوشاتار، چااپ، وساا یك سانت سااده شافاهی اا  ازیوجود آمد. انتشار پ به یبشر

 یتاالیجیت ارتباطاات دیارلس( و درنهایام )وایك بدون ساای، الکترونیمیس یکیالکترون
 یفنااور شرفتیبا پ نینو یها رسانه (.2442 0چن،)کناد  یشرفت را مشخص مین پیمراحل ا

در تباادل  ییایاپو زینو  تالیجیارتباطات د یایدن نی یریگ اطلاعات و ارتباطات، به شکل
 یمتناوع یهاا و پلتفر  لیها شامل اناواع و اقساا  وساا رسانه نیاند. ا اطلاعات منجر شده
و  دئوهایو ها، تها، پادکس وبلاا ،یاجتماع یها به شبکه توان یها م هستند که ازجمله آن

تنهاا باه افاراد امکاان  ناه یارتبااط نیناو یابزارها نیاشاره کرد. ا تالیجید یها رسانه ریسا
 یقایعم راتیثأبلکه ت دهند، یبه اطلاعات را در سراسر جهان م یو دسترس یگذار اشتراک

  یاو دق سیامکاان انتقاال سار نیناو یها دارند. رساانه استیس یبر فرهنگ، جامعه و حت
در  یو فرهنگا یاز تعااملات اجتمااع دیاجد ییعنوان نماا و به کنند یرا فراهم م لاعاتاط
 .شوند یمدرن شناخته م یایدن

 یاجتماع یها و شبکه نینو یها رسانه خچهیو أار آغاز

مانناد زباان بادن و  یرکلامای، رسانه به شکل ارتبااط غیانسان ارتباط هیاول یها در دوره
 یبرا یاصل رسانه به لیتبد روش نیاما با اختراع خط و نوشتار، ا ،بوده است یکیزیاشارات ف
 ها ا یپ انتقال یها وهیش در یمیبا ظهور صنعت چاپ، تحول عظ بعدها. شد یانسان ارتباطات

                                                      
1. Chen 
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 ارتباطاات از کاه گرفتناد قارار یجهان یتحول ریمس در جیتدر به ها شرفتیپ نیوجود آمد. ا به
 یها رساانه باه تیا، و درنهامیسا یبا و یمیس یکیالکترون لی، چاپ، وسانوشتار به یشفاه

 یفنااور گساترش باا ژهیو باه نیناو یها رسانه(. 2442 چن،) افتی گسترش ینترنتیا و تالیجید
 لیتباد اطلاعاات تباادل یایاپو و یتاالیجید یفضاا نی، جهان را به ارتباطات و اطلاعات

هاا،  ، وبلاایاجتمااع یها شابکه ریانظ ها پلتفر  مختلف انواع شامل ها رسانه نیا. اند کرده
بر فراهم آوردن  علاوه ها یتکنولوژ نیا. هستند تالیجید یابزارها ریسا و دئوهایها، و پادکست

، فرهناگ بر یقیعم راتیثأ، تیصورت جهان به اطلاعات به یو دسترس یگذار امکان اشتراک
 را یفرهنگا و یاجتمااع تعااملات یها وهی، شانینو یشکل  به و دارند استیس یجامعه و حت

  .اند کرده دگرگون
 .را گسترش داده است یاست که انتشار، تعامل و ارتباطات بشر یا اد رسانهیرساانه جد

ه باا کچرا ،شود یم محسوب ها رسانه و ارتباطات خیتار در یعطف نقطه نینو یها آغاز رسانه
 تیهدا یدیجد یها وهیتکامل را به ش ی، منحناطلاعات یتکنولوژ و تالیجیورود به دوران د

 مانناد نیناو یابزارهاا ظهاور و ها رسانه نیا سیبا رشد سر ریاخ یها دهه یط در. است کرده
سرعت گسترش  ، اطلاعات بهنیآنلا یدئوهایها و و ها، پادکست ، وبلاایاجتماع یها شبکه

 . است شدهروزمره افراد  یاز زندگ یجزء اساس نیبه  لیو تبد افتهی
 نیتار مهم از یکیعنوان  به یاجتماع یها و شبکه یاجتماع یها رسانه امروز یایدر دن

 کار باه متنااوب طور به اغلب اصطلاح دو نیکه ا نیا با. شوند یم شناخته یارتباط یابزارها
 یبارا هاا تفاوت نیااها وجود دارد که فهام  آن انیم ینیادیو بن یاصل یها ، تفاوتروند یم

 دارند اشاره ییابزارها به شتریب یاجتماع یها رسانه. است یضرور نی هر از مؤثر استفاده
از روابط  یا به شبکه یاجتماع یها و شبکه ،اند شده یطراح محتوا یگذار اشتراک یبرا که

بار نحاوه تعامال  یمیمساتق ریهاا تاأث تفاوت نیا. اکنند یکاربران اشاره م انیو ارتباطات م
(. 76: 4133، زاده ی)مهد شود یفضاها اتخاذ م نیدارد که در ا یارتباط یها یکاربران و استراتژ

 «یاجتمااع یها شابکه»و  «یاجتمااع یها رساانه» میمفااه تاال،یجید یارتباط یدر فضا
هاا وجاود  آن انیام یمهم یها که تفاوت یحال در روند، یصورت متراد  به کار م اغلب به
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 یو اجارا یدر طراحا نیاساتراتژ یموجاب ساردرگم تواناد یها م به آن یتوجه یدارد که ب
 شود.  یارتباط یها برنامه

0یاجتماع یها رسانه
 د،یاهاا بار تول آن یکه تمرکاز اصال شود یاطلاق م ییها به پلتفر  

 ،یمتنا یفضاا، کااربران امکاان دارناد محتاوا نیامحتواسات. در ا یگذار انتشار و اشاتراک
 ییهاا به اشاتراک بگذارناد. پلتفر  سیوس یا کرده و آن را در گستره دیتول ییدئویو ای یریتصو

. در مقابال، رنادیگ یدساته قارار ما نیاساب ( در ا تریی)تو کسیو ا وبیوتی نستاگرا ،یمانند ا
 انیاو توساعه رواباط م جاادیا ها آن  یهستند که هد  اصل ییها پلتفر  0یاجتماع یها شبکه

ارتباطاات  یامکاان برقارار یسااز باا فراهم ن،ینکدیو ل سبوکیف رینظ ییها افراد است. شبکه
 8آنجال، وب یابیابازار) کنناد یم جادیارا کاربران  انیم هیدوسو یبستر تعامل ،یشخص ای یا حرفه

2422.) 
دارد،  تیاهم یا ها و کاربران حرفه سازمان یدو مفهو  برا نیا انیم یها تفاوت شناخت

و  یارتباط یها تیفعال یاثربخش تواند یم ،یانتخاب پلتفر  مناسب بسته به هد  ارتباط رایز
بر جذب مخاطب و انتشار  هعمدطور  به یاجتماع یها رسانه دهد. درواقس شیرا افزا یا رسانه

افراد  انیروابط متقابل م  یه توسعه و تعمب یاجتماع یها شبکه که یحال در دارند،محتوا تمرکز 
 (.2424 1وب، فی ) پردازند یها م گروه ای

 ها اخلاق در أعاملات رسانه تیاهم

 قارن در ارتباطاات یفنااور شارفتیپ با یریطور چشمگ به نینو یها رسانه خچهیتار
 یها دهه در تالیجید انقلاب با ژهیو به و ونیزی، تلوویراد ظهور با. است گرفته شکل ستمیب

 ریمس نیا در. اند شده لیتبد روزمره یزندگ یاساس عناصر از یکی به نینو یها ، رسانهریاخ
، مفهاو  اخالاق در آغااز در. اسات داده رخ زین ها رسانه اخلاق نهیزم در یادیز تحو ت

                                                      
1. Social Media 

2. Social Networks 

3. WebAngel Marketing 

4. LifeWeb 
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، اماا باا باود محادود ییویاراد و یونیازیتلو یمحتواها یاخلاق راتیتأث به شتریها ب رسانه
 یدیاجد یها و مساائل اخلاقا ، چالشیاجتماع یها شبکه و تالیجید یها گسترش رسانه

 اتیاو اخلاق ی، حقاوق شخصاهاا ارزش بر نینو یها رسانه ریتأث امروزه. است آمده شیپ
 ریااخ تحاو ت. دیآ یم شمار به ها رسانه اخلاق حوزه در کلان موضوعات از یکی جامعه،

 یامار نیناو یها در تعااملات رساانه یمسائل اخلاق یمطرح کردن و بررس دهد یم نشان
است. اخالاق در  تالیجید یحفظ اعتبار و تعاملات سالم در فضا یبرا یو ضرور یاساس

 نیو تضام یخصوصا میدر حفظ حقوق افاراد، حفاظ حار یها نقش مهم تعاملات رسانه
 دارد.  تیصداقت و شفاف

اسات.  یارتباطاات جمعا ایا یا علم اخالاق و کانش رساانه یتلاق یا رسانه اخلاق
 یدهناده و ساازمان ارتبااط ارتباط یها و هنجارها است و به ارزش یدرون یا رسانه اخلاق

 تیارا رعا یاست که همه الگوهاا و اصاول اخلاقا یمفهو  درون نی نیاشود.  یمربوط م
 یاز راهبردهاا یبرخا ،گذشاته نیاا ازمتفااوت اسات.  یا کند و با قانون و ح  رساانه یم

متفااوت هساتند. از  یندارند، اما با عناصار اخلاقا یتفاوت نیقوان ریظاهر با سا به یا رسانه
دارد  یدر فرهنگا شاهیکار دارد و ر و ها و هنجارها سر با ارزش یا اخلاق رسانه گر،ید یسو

 نادرسات اطلاعات جی، ترویاخبار جعل مانند یها دهی. وقوع پددیآ یم دیجوامس پد نیکه ب
ک ازی، نها رسانه قدرت از سوءاستفاده و  شیتعاملات را افازا نیبر اخلاق در ا شتریب دیبه تأ

 داده است. 
ا باه ی نیتر ن، مهمیاجماع وجود دارد که د 0،ژه در عصر فراسکو ریو ن پژوهشگران بهیب

مدرن اسات. اخالاق در  یایدر دن ید فرهنگ، حتیمنابس تول نیتر از مهم یکینسبت جوامس، 
 راتیتاأث نیتار یمنفا از یریجلاوگ در تواناد یما یاصال ییعنوان راهنما ها به تعاملات رسانه

 نیهمچنا. کند تیها تقو را به رسانه یشده کمن کند و اعتماد عموممنتشر مطالب یاحتمال
تبادل  یسالم و سازنده برا یفضا نی لیبه تشک تواند یم یا اخلاق در تعاملات رسانه یارتقا

باا  یا مختلف اخالاق رساانه یها در نظا  پژوهشدر جامعه کمن کند.  ها دهیاطلاعات و ا
                                                      

1. Post- Secularism  
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 یو چگاونگ یاخلاقا یو تکامل الگوهاا و هنجارهاا یریگ توجه به مشکلات مختلف شکل
 شاتریبرا  یا هنجار رسانه یها هینظر ،یو حقوق یا رسانه یها استیمؤثر اخلاق بر س تیهدا
 .کنند یم بحث یا چراکه در مورد اخلاق رسانه ،سازد یم انینما

 یاز أکنولوژ یناش یو مسائل اخلاق ها چالش

و ژر  در سااختار و  ریابه تحاو ت فراگ ر،یاخ یها در دهه ژهیو به ،یتکنولوژ شرفتیپ
 یها هااا و شاابکه وبلاا تااال،یجید یها ها منجاار شااده اساات. ورود رسااانه رسااانه یوامحتاا

 یایادن نیاها را از منظر زمان و مکان باه  مفهو  رسانه ،یبه صحنه ارتباطات جهان یاجتماع
و مصار   دیاتول وهیدر شا رییاتحاو ت باعاث تغ نیاداده اسات. ا رییتغ مرز یو ب یتالیجید

تر باا مخاطباان را فاراهم کارده اسات. تحاو ت  تعامل فعال ها انهرس یبرااطلاعات شده و 
از مسائل  یکیاطلاعات، به  یو فناور تالیجیبا ورود به دوران د ن،ینو یها در رسانه یاخلاق

انتشاار  ،یاجتمااع یها شده است. با ظهاور شابکه لیارتباطات و رسانه تبد نهیدر زم یاتیح
 یهاا و مواجهاه باا مساائل اخلاقا آساان باه اطلاعاات، چالش یکاربران و دسترس یمحتوا

و مقابلاه باا اطلاعاات   یااطلاعات دق جیکنترل ترو ،یخصوص میحفظ حر مانند یدیجد
هاا و  نگرش در دنظریادهناده ضارورت تجد تحو ت نشان نی. ااست آوردهبه وجود  یجعل
 . باشد یم تالیجید یایدر دن یاخلاق نیقوان

ها و  ، بلکه چالشساخته شرفتهیو پ ایپو ییایتنها دن در عصر حاضر نه یتکنولوژ شرفتیپ
 یها اطلاعات و ارتباطات، چالش یبه همراه داشته است. با گسترش فناور زین یمسائل اخلاق

از  یناشا یو فرهنگا یاجتمااع راتیها و تأث داده تیامن ،یخصوص میحفظ حر رینظ یاخلاق
 تیفیک یو ارتقا یکارآمد شیافزا نیوجود آمده است. توازن ب به یاستفاده نادرست از تکنولوژ

 یاز مساائل یناشا یاخلاقا یهاا شده و بحران دهیکش چالش به یاخلاق اصولبا حفظ  یزندگ
را مطرح  یاطلاعات و اعتماد مخاطبان به تکنولوژ هیرو یمصر  ب تال،یجید تیهمچون هو
 کرده است.

، محاسابات ی، هاوش مصانوعیابار انشیارا مانناد نیآفر تحاول یها یبا ظهور فناور
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، هاا دولت یبارا ریچشامگ یایابار مزا ، علاوهیاجتماع یها و رسانه ءایاش نترنتی، ایلیموبا
 توانند یم ها یفناور نیا د.ان داشته همراه به زین یمنف یامدهایها و پ وکارها و افراد، چالش کسب
 ازمندی، که نکنند دیتشد را تالیجید ینابرابر و ها داده تی، امنیخصوص میحر به مربوط مسائل

(. 442: 2442 0،)تورباان، پاو رد و وود هاسات سازمان و کاربران یسو از مسئو نه اقدامات و توجه

ها و  با چالش نیهمچن دهد، یکه به جامعه ارائه م یو امکانات ها یآور با تما  فراهم یتکنولوژ
 تاال،یجید یایدر دن یخصوص میهمچون حفظ حر یهمراه است. مسائل زین یمسائل اخلاق

از  یناشا یو اقتصااد یاجتمااع راتیتاأث کودکاان، یبارا ژهیاو هبا یرونایب یهاا نظارت نبود
هاا  از چالش یهمگ ،یافراد و کنترل تکنولوژ یآزاد نیو توازن ب یو هوش مصنوع ونیاتوماس

و  یبررسا ازمنادیو ن افتاهیسارعت باروز  باه یکنولوژت شرفتیاست که با پ یو مسائل اخلاق
 ریو ساا یاجتمااع یها شابکه نترنات،ی. با گسترش استفاده از اباشند یجامعه م ییزدا بحران
 نیرتریباه چشامگ یفرد یخصوص میمرتبط با نقض حر یتیمسائل امن ،یارتباط یها یفناور

 ،یصااطلاعاات شخ رهیو ذخ یآور همچون جمس ییها اند. چالش شکل ممکن آشکار شده
 ،یاز استفاده نادرسات از اطلاعاات شخصا یناش یو مسائل حقوق نیآنلا یدر فضا یناامن

 تیاو اهم باشاد یهاا ما چالش نیاموثر در مقابلاه باا ا یتیامن ریو تداب یجد یبررس ازمندین
 ماورد گارید زماان هار از شیب را یو تکنولوژ یفناور شرفتیپ ریدر مس یاخلاق ییزدا بحران

 .دهد یم قرار دیکأت

 نینو یها در أعاملات رسانه یخصوص میحر حفظ

منظور مشارکت در مباحث باز و  است که در آن افراد به یا هابرماس عرصه یحوزه عموم
هاا  . رشد رسانهابدی یگو تحق  م و و گفت انیب  یطر از یارتباط کنش و ندیآ یگرد هم م یعلن

تفکار  ،یبشار، چهاره زنادگ شارفتیاز پ تیااطلاعات و ارتباطات در حما یدر حوزه فناور
کارده  جادینسان اا یرا برا یدیداده و درک جد رییبشر را تغ یزندگ یها همه عرصه ،یریادگیو

 یاتیاح یهاا تیاولو از یکای به یخصوص می، حفظ حرنینو یها است. در تعاملات رسانه
                                                      

1. Turban, Pollard, & Wood 
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ها،  رسانه ژهیو حاصل در عرصه ارتباطات، به یها شرفتی. پاست شده لیتبد یاخلاق مباحث
گو و بدون گفت یرسان و گسترده است که عصر حاضر را عصر ارتباطات و اطلاع سیچنان سر

 یحدود تا را هابرماس نظر مورد یعموم حوزه طیرا که شرا ییفضا نترنت،یا طی. محنامند یم
وگاو  گفت یفضا نی، فرد به هابرماس یارتباط کنش هی، فراهم کرده و با توجه به نظرداراست

کناد. ساپس باه اباراز  ی، تنها بودن )نباود نظاارت( را فاراهم مامتیصم یوارد شده و فضا
 لیگونه تکم نیتوان ا یم نیبنابرا. دینما یم ابراز را خود ازیانتها ن احساسات خود پرداخته و در

 یهاا، تماشاا خواندن داستان اعم از یراخلاقیغ یرفتارها به جوانان و نوجوانان لیتما که کرد
و تبادل  گرید یبا فرد یراخلاقیغ یو پس از آن گفتگو ،سو نی از یراخلاقیغ ریها و تصاو لمیف
 نیهمچنا و نیتواند با نبود نظارت والاد یم هیرو نیا در شتریب هرچه  یتعم جهیو درنت دگاهید

  .شود دی، تشدموجود یتارنماها نگیلتریف کاهش
اطلاعات  یاورفن از قبل که است یخطرات معرض در اشخاص یخصوص میامروزه حر

در  ی، اشاتراک اطلاعاات شخصایاجتمااع یها شابکه شدن ریهرگز وجود نداشت. با فراگ
 میحار باه یدیاجد یدهایا، تهدگساترده اسیاهاا در مق داده یآور و جماس یمجااز یفضا

 میحار مقاررات و نیقاوان توساعه همچاون ییراهکارهاا. اسات شاده وارد افاراد یخصوص
 اطلاعاات انتشاار باا مارتبط خطارات ماورد در کااربران انیادر م یبخش ی، آگاهیخصوص

 یایادن در یخصوصا میحار حفاظ در توانناد ی، میرمزنگار یها یفناور توسعه و یشخص
در آن  یکاه زنادگ ییایادن نیامسائول و باااخلاق در ا  . رساانهباشاند ماؤثر نینو یها رسانه

 یاسات، باه جاا یمنط  واقع یجو و قدرت در جست یو شکننده است، به جا وستهیپ هم به
 دیاکأت ییبر تکثرگرا ،یکپارچگیبر  دیکأت یو به جا ،کند یم هیتک تینیبه ع ت،ینیتظاهر به ع

 کند. یم

 تالیجید یها رسانه یو اخلاق در فضا یتیامن مسائل

 یانسان ارتباطات و مناسبات ساختار در را ینیادیبن ی، دگرگونیارتباط یها یورود فناور
 ضامن که دهیانجام یانسان تعاملات از یدیجد نوع یریگ به شکل امر نیا. است کرده جادیا
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 را ینیناو یها عمالا  فرصات ،یجمع ارتباط یها رسانه در مرسو  یارتباط یالگوها از زیتما
 یعاوامل لیدل باه یمجاز یاجتماع یها وجود آورده است. شبکه به تیهو و خود یتجل یبرا

، یملا یمرزهاا درون در ییایاجغراف سیوسا گساتره و کااربران انیام در افتنی تیعموم چون
نوع کنتارل از طار  مراجاس  بودن از هر  و فارغ یو شخص یخصوص یشدن به ارتباط  لیتبد

 خارج یرگذاریتأث یها نهیزم و اند شده لیتبد ارتباطات عرصه در لیبد یب یا لهیقدرت، به وس
 (.424: 4134)معمار و همکاران،  اند آورده وجود به جوامس در را قدرت ینهادها و ها دولت کنترل از

بازرا در  یهاا از چالش یکایباه  یو اخلاقا یتایمساائل امن تال،یجید یها رسانه یدر فضا
متصال و  یجهاناطلاعات و ارتباطات، اگرچه  یاند. گسترش فناور شده لیجوامس مدرن تبد

باه  زیاچندگاناه را ن یتیفراهم آورده است، اما همزمان با خود، مسائل امن یاطلاعات یا جامعه
 راتیو تاأث یانتشار اطلاعات جعل ،یبریسا میاجر ،یخصوص میاست. نقض حر ایجاد کرده

هساتند کاه  یمساائل ،ینسانا یریگ میبر تصم یو هوش مصنوع ها تمیاستفاده از الگور یمنف
 نیا. اباشاند یجامعه ما تیحفظ امن یمناسب برا یگذار استیو س یاقدامات اخلاق ازمندین

 تاالیجید یدر فضاا تیااخالاق و امن ناهیدر زم یفاور ریدهنده ضرورت تداب ها نشان چالش
 است.

 بر فرهنگ و اجتماع نینو یها رسانه ریأک 

هاا  هینظر حضورد امروزه که امکان یه ادوارد سعیفن وارد معتقد است بر اساس نظریاست
جوامااس  یاخلاق یها هید نظریگر فراهم شده است، بایش از هر زمان دی، بیبریسا یدر فضا

اشتراکشاان کاه رند تا وجوه یت شناخته شوند و مورد مطالعه قرار گیا به رسمیمتنوع سراسر دن
ارتباطاات منصافانه و مساالمت  یگار اسات مبنااید یهاا تیها و مل م به فرهنگیقابل تعم

 رد. یقرار گ یا مل یزجهانیآم
 یارتباط فرهنگ نیافراد به  تال،یجید یها و رسانه یاجتماع یها شبکه نترنت،یبا ظهور ا

به  یدسترس شیتنها به افزا نه نینو یها اند. رسانه کرده دایدست پ سیو سر میمستق یو اجتماع
 یانتشاار محتواهاا  یاطر ازاناد، بلکاه  کمن کرده یاطلاعات و اخبار به سرعت و بازهمان
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وجاود  بر فرهناگ و اجتمااع باه یقیعم راتیتأث ،یفرهنگ نیارتباطات ب جادیو ا یا چندرسانه
 جاادیو ا شاهیو اندنظار  تبادل د،یجد یفرهنگ یها انیجر جادیامکان ا راتییتغ نیاند. ا آورده

باا خاود  زین یفرهنگها و اختلافات  چالش آن کنار دررا فراهم کرده، اما  یالملل نیارتباطات ب
 یجامعاه انساان یهاا یها و نوآور د، سنتیجد یها به همراه آورده است. قبل از ظهور رسانه

 یتواند باه ناایار رساانه جدیسارعت و تاأث یولا ،اناد داشاته یستی، همزیماواز یصاورت باه
د شاده توساط یاد تولیاجد یفرهنگ یها با ارزش یو در کناار آن ناهمخوان یسنت یها ارزش

ك ی یکه اعضا کرد یجاب می ز  ا یفرهنگ یالگوها یو بازساز ییرسانه منجر شاد. باازآرا
اد یارناد. رسااانه جدیاد بگیها  گر فرهنگیتعامل با مرد  و د یبرا یمتفااوت یهاا فرهنگ، راه

ژه یو ت بهیوجود آورد که در آن درجه ابها  و عد  قطع به یاز فرهناگ را در جامعه بشر یناوع
ن خاود یند، این فرایدر ا .ده استین نقطه خود رسیبه با تر یفرهنگ انیند ارتباطات میآدر فر

ن کنااد یایوه استفاده از رسانه را تعیتواند ش یم یارتباط یك محتوایعنوان  فرهنگ است که به
  (.5: 2442، )چن

 ابعااد نیرتریچشامگ از یکایسرعت به  به نینو یها رسانه از یناش یفرهنگ راتییتغ
، مفهو  نینو یها رسانه به یسنت یها رسانه از انتقال. است شده لیتبد یاجتماع تحو ت

 شاارفتیپ بااا. اساات کاارده یدیاجد راتییااتغ دسااتخوش را یفرهنگاا مختلااف یها ناهیزم
مختلف  یها دهیها و ا با فرهنگ یطور فور اند به ، افراد توانستهنترنتیا گسترش و یتکنولوژ

 رییامصر  فرهنگ، تغ یدر الگوها رییتغشامل  راتییتغ نیدر سرتاسر جهان آشنا شوند. ا
. شاوند یم مدرن جوامس در دیجد یباورها و ها ارزش یریگ شکل و یاجتماع تعاملات در
 از افراد نیب میمستق اتصا ت جادیا در یتوانمند لیدل به یاجتماع یها عنوان مثال شبکه به

 یبااز یفرهنگا اتیها و تجرب فعال در انتقال ارزش ی، نقشمختلف یها نهیزم و ها فرهنگ
 یها اناد. تعااملات رساانه کمن کرده ینظر و تعامل متنوع در سطح جهان تبادل به و کرده

 گساترش باا. گذارند یم ریتأث جوامس یفرهنگ و یاجتماع اثرات بر میطور مستق به تالیجید
 یاجتمااع و یفرهنگا یها نینامی، دیا چندرسانه یو محتوا یاجتماع یها ، شبکهنترنتیا

 یبارا یدیاجد یها تنهاا فرصات تعااملات ناه نیا. ااناد افتهی رییتغ یریچشمگ صورت به
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اند.  کرده ریمتغ زیرا ن یمصر  فرهنگ یبلکه الگوها ،اند کرده فراهم یفرهنگ نیب ارتباطات
گاه شیتعاملات شامل افزا نیمثبت ا راتیتأث نظر و تجرباه  ، تبادلیفرهنگ یاز گوناگون یآ
 نیهمچنا تعااملات نی، احال نیا با. شود یم مختلف جوامس با هیدوسو ارتباطات جادیو ا

 افراد کردن ریدرگ و یفرهنگ اختلافات جادی، ایراخلاقیغ یمحتواها جیترو با است ممکن
 جواماس و افراد یفرهنگ تیهو بر یمنف اثرات است ممکن که یقیطر به یمجاز جهان در

 .باشد داشته

 یاجتماع یها  اربران شبکه

هاا حاول  وجود دارد، همه آن یاصطلاح شبکه اجتماع یبرا یادیز فیکه تعار یحال در
 جادیا یشخص هینما نیکاربران  نیا ابتدااند.  متمرکز شده یاجتماع یها محور کاربران شبکه

  ی( است و علارهیها و غ )مانند نا ، سن، عکس ییاطلاعات شناسا یکه معمو   حاو کنند یم
 (.رهیاهاا و غ ها، دوست داشاتن مارک به گروه وستنیعنوان مثال، پ )به کند یکاربران را جلب م

 یرهاااز ابزا یا گساترده فیشبکه با استفاده از ط یاعضا ریاز آن، کاربران با تعامل با سا پس
 ت،یواقع درکنند.  یمختلف شروع به معاشرت م یاجتماع یها شده توسط شبکه ارائه یارتباط

جامعه کاملا   نیهد  قرار دادن  یرا برا یخاص یخدمات و عملکردها یهر شبکه اجتماع
کمن باه  یموجود برا یها سیسرو نیاز ا یاریدهد. بس یارائه م یواقع یایشده در دن فیتعر
تعااملات،  یبرقرار یبرا نیو آفلا نیآنلا یپل ارتباط جادیاطلاعات، ا یگذار اشتراک تیتقو

را از  ها تیها و رضاا کاربران تا انواع استفاده یبرا یامکان جادیاو  یفور یارائه کمن اطلاعات
شده و ارتباط باا  ارائه یها تیاستفاده از قابل یبرااند.  شده یکنند، طراح افتیدر ها تیسا نیا

 کنناد یم جادیمختلف ا یاجتماع یها حساب در شبکه نیمرتبط خود، کاربران چند یاعضا
 اطلاعاات. کنناد یفااش ما تیاز حساس یرا با درجات مختلف یکه در آن اطلاعات شخص

 یهاا هاا را هماراه باا داده ها معماو   کااربران و تعااملات آن شابکه نیموجود در ا یشخص
 کند. یم فیها توص منتشرشده آن
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 یفرهنگ و یاخلاق یها چارچوب و نیآنلا ارأباطات

 شیتعااملات و افازا لیکه در تسه یفراوان یایمزا با وجود، یمجاز یارتباطات در فضا
 نیاا نیتر مهم از یکی. هستند همراه زین یها و مشکلات به اطلاعات دارند، با چالش یدسترس
 بدن زبان رینظ یرکلامیغ یها نشانه نبود لیدل ، کاهش وضوح در انتقال احساسات بهها چالش

 0وا،ینکست) شود کاربران انیم یهمدل کاهش و سوءتفاهم به منجر تواند یم که است صدا لحن و

 در یخصوصا میحار حفاظ و اطلاعاات تیاامن باه مرباوط یهاا ینگرانا نیهمچن (.2421
 نسی)ساا دهاد یما شیافزا کاربران انیو اضطراب را در م ی، احساس ناامنتالیجید یها طیمح

 و هاا ا یپ حیصاح درک یبرا یمانع توانند یم زین یو زمان یفرهنگ یها تفاوت (.2424 0رکات،یدا
 یانزوا احساس و نترنتیا به ادیاعت مانند ییها دهی، پدنیبر ا افزون. باشند مؤثر ارتباط یبرقرار

 قارار ریتأث تحت را یمجاز ارتباطات تیفیک توانند یم که هستند یمشکلات گرید از یاجتماع
نگارش  جاادیکنندگان رساانه، بار ضارورت ا مصر -با تمرکز بر شهروندان سندهینو. دهند
 جاادیاکناد.  یم دیکأحال درک اطلاعات و عملکرد رسانه ت نیع نسبت به محتوا و در یانتقاد

 یهاا داده یگاذار اشاتراک و باه یکسب، نگهادار یآگاهانه برا تیرضا یبرا ییاستانداردها
عنوان مثاال، مساائل ماورد  به ،است یمسائل اخلاق ریسا یبرا یاساس ازین شیپ نی یشخص

شاود  یموضوع آغاز م نیبا درک ا یخصوص میو حر نترنتیا نیب تقاطس. تالیجیتوجه کاربر د
خود قابل  نوبه ها هستند که به از داده یعیحجم وس یآور ها در حال جمس ها و دستگاه که برنامه

ها  ستمیاز س دهیچیشبکه پ نیا یبرا اعتمادو استفاده هستند.  یگذار اشتراک ل،یو تحل هیتجز
 8اشاپرنگر،)شاود  یما دیااست، اما اغلب از رادار ناپد یمطلوب ضرور جهیبه نت یابیدست یبرا

2442 :442.)  
و  یدهند کاه آشاکار شاده اسات کاه گمناام یصراحت نشان م به سندگانیاز نو یبرخ

 دیشاد شیباعث افازا ،یاجتماع یتنش عموم نهیزم در پس یمجاز بودن رفتار گفتار جهیدرنت

                                                      
1. Nextiva 

2. ScienceDirect 

3. Sprenger 
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 نیاعناوان  خاص و جوامس به یاجتماع یها به افراد، گروه نیتوه ست،یاستفاده از زبان ناشا
 0کراسانووا،)کمن کرده است  زیآم به گسترش اطلاعات نادرست و تهمت نی، و همچنشده کل

باا  ،یمجااز تیاوجود دارد که چگونه واقع یادیز یها که نمونه تیواقع نیا با وجود (.2422
من  ونایاستفاده شود، ف یزندگ تیفیبهبود ک یتواند برا یم یاجتماع راتییبه تغ دنیالها  بخش

محادود باه  یدسترسا. یریپاذ بیکند: آسا یرا فهرست م یاخلاق ینگران 44( 2447) یاو
تواند منجر به اختلال کامل  یکند و م یم ریپذ بیسکاربران را در برابر حوادث آ یحس یها داده

 سراسار از افراد که است یتعامل طیمح نی یمجاز یچت در فضا یدر عملکرد شود. فضا
 از اغلاب فضااها نیاا. کنناد برقرار ارتباط گریکدی با نیصورت آنلا به آن در توانند یم جهان

 یمختلفا امکاناات و هساتند دساترس در یاختصاصا یافزارهاا نر  ای وب یها پلتفر   یطر
 از اساتفاده و هاا یماوجی، ارسال الی، اشتراک فایریو تصو ی، چت صوتیجمله چت متناز
 می، حارتیاامن همچاون ییها یژگیو یدارا اغلب فضاها نیا. کنند یم فراهم را ها کونیموتیا

 و شتریب تیجذاب باعث که هستند استفاده یسادگ و ها پلتفر  ریسا با ادغا  تی، قابلیخصوص
 .شود یم کاربران نیب تعامل شیافزا

 نینو یها رسانه ی اربران در مقابل محتواها وا نش

و  ایاپو یفرهنگا ناهیآ نیاباه  نیناو یها رسانه یدر مقابل محتواها کاربرانواکنش 
جواناان باه  ،یاجتمااع یها و شبکه تالیجید یها شده است. با ظهور رسانه لیتبد دهیچیپ

 نیااسااو ا نیاا. از اند شااده واردو ارتباطااات  حاااتیگسااترده از اطلاعااات، تفر ییایاادن
و  کنناد یافاراد فاراهم ما یو نظرات را بارا اتیتجرب یگذار اشتراک به امکان ها، یتکنولوژ

وجاود  گار،ید ی. از ساودهند یم جیها و اجتماعات مختلف را ترو فرهنگ انیارتباطات م
 تاالیجید یهاا طیدر مح یراخلاقایغ یهاا و نگرشها  ارزش جینامناسب و ترو یمحتواها

دنبال داشته باشاد.  به ان،یبو مر نیوالد ژهیو از افراد، به یدر برخ یمنف یها واکنش تواند یم
بر  نینو یها متنوع رسانه راتیمتنوع افراد در برابر تأث یها دهنده نگرش ها نشان واکنش نیا

                                                      
1. Krasnova 
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باا  دیافرصات جد نیااز جوانان به ا یبرخهاست.  آن یروزمره و ارتباطات اجتماع یزندگ
 یابازار وانعنا باه تاالیجید یها و رسانه نترنتیو از ا دهند یپاسخ م تیو خلاق یهوشمند

 گرید یحال، برخ نیع . درکنند یاستفاده م اتیو توسعه تجرب یگذار اشتراک ،یریادگی یبرا
 یانتقاد یها به توسعه مهارت ازیرو شده و ن هروب یها و مسائل اخلاق ممکن است با چالش

 را احساس کنند.  یشتریب یو هوش فرهنگ
خود قرار داده  ریثأفرهنگ مرد  را تحت ت ،یارتباطات تعامل نهیها در زم یتوسعه فناور

آن  جاهیاست که نت دیو جد یسنت یها حاصل استفاده همزمان از رسانه رییتغ نیاست که ا
. واکنش مرد  به استدر رفتار مصر  مخاطبان  رییاست که منجر به تغ یتالیجید تحو ت
 نیابردارد. از در را اتیتجرب و نظرات از گسترده فیط نی تالیجید یها رسانه یمحتواها

، و حی، تفاریرساان اطلاع یبارا قدرتمناد ابازار نیاعنوان  به فضا نیاز افراد از ا یبرخ سو
ها  ، پادکساتیاجتماع یها شبکه با است ممکن افراد نیا. برند یبهره م یارتباطات فرهنگ

 فرصت نیا از و کرده برقرار ارتباط تالیجید یایدن در مختلف یمتن و یریتصو یو محتواها
 از. شاوند  مناد بهره دیاجد ارتباطاات جادیا و یریادگینظرات خود،  یگذار اشتراک به یبرا

 یمتناوع و گااه ی، محتواهااطلاعات یادیافراد ممکن است با تعداد ز ی، برخگرید یسو
 هاا واکنش در تنوع نیرو شوند. ا هروب یو افراط نگیترول یمحتواها یمنف راتیمتضاد و تأث

 یها رساانه یمحتواهاا و تالیجید فرهنگ دهیپد با که است ییایمزا و ها چالش دهنده نشان
 .است همراه نینو

 ها بر نگر  و رفتار  رسانه راتیأک 

و  یاجتمااع یزیر برناماه یاز ابزارها یکیعنوان  ها بر نگرش و رفتار به رسانه راتیتأث
هاا و  بار نگارش یرگاذاریها با تأث مطرح است. رسانه یفرد تیهو یریگ بر شکل رگذاریتأث
رفتارشاان  رییاتغ یمخاطباان بارا لیها و تما برنامه رشیبر اساس نحوه پذ یرفتار راتییتغ

کنناده را باا  کردناد رفتاار مصار  یساعو  (2444 0وان،یساال و ینبا)کنند  یم فایا ینقش مهم
                                                      

1. Nabi and Sullivan 
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برجساته  یهاا باورها و نگرش میها، همراه با مفاه مانند نشانه ،یا پرداختن به اثرات رسانه
ها،  اساتفاده از رساانه نیرابطاه با نیهمچنا .(2444 0،و نوئندور  نی)جفرس، اتککنند  ینیب شیپ

 تیارا از واقع یونیازیتلو یها برنامه کنند یرا که ادعا م یو اقدامات ونیزیتلو یمانند تماشا
 یعناصار  یاتوان از طر یرا م یرفتار راتییها و تغ نگرشکردند.  یبررس کنند، یم زیمتما

( نحاوه 1رفتار بالقوه نامطلوب،  نی( نحوه رد 2 د،یرفتار جد نی رشی( نحوه پذ4 :مانند
 0،یلا و کاتلر)داد  حیتوض یمینامطلوب قد رفتار نی( نحوه ترک 1و  یرفتار فعل نیاصلاح 

2442 :31.)  
 یها و شاابکه یا چندرسااانه یاخبااار، محتواهااا ر،یارائااه تصاااو  یااها از طر رسااانه

دارناد، بلکاه نقاش  ریتااث کاربران یها زهیو انگ ها دگاهیبه د یده تنها در شکل نه ،یاجتماع
ها  رساانه نیاسو ا نی. از کنند یم فایها ا آن یرفتار یها و الگوها ارزش لیدر تشک ییبسزا

 یها مختلف آشنا شوند و نگرش یها و فرهنگ یممکن است کمن کنند تا با مسائل جهان
و  آل دهیاا یاز جاوان یواقعاریغ فیگر، تعرید یشود. از سو جادیها ا آن یبرا دیجدو  ایپو

کند.  جادیا کاربران انیرا در م یداریها و انتظارات ناپا ممکن است نگرش یفرهنگ مصرف
 راتیها، تاأث کاربران باه مصار  رساانه لیتما یبا  یبه همراه نرخ فراوان ها، نینامید نیا

 یفارد انیاو ارتباطاات م زمارهرو یآنان در زندگ یها یریگ میبر رفتارها و تصم یریگ چشم
 ها دارد. آن

 نینو یها أوسعه اخلاق در رسانه یبرا شنهاداتیپ

بهتر و با  یطی ز  است تا مح ی، اقدامات متعددنینو یها توسعه اخلاق در رسانه یبرا
 یتوساعه و اجارادر ابتادا فاراهم گاردد.  یتعاملات فرهنگا یبرا تر یقو یاخلاق یها ارزش
 تا است مهم تالیجید یها رسانه یها تیفعال یمشخص برا یو استانداردها یاخلاق یکدها
. شوند یم انجا  مناسب و یاخلاق یچارچوب در تعاملات و محتواها که شود حاصل نانیاطم

                                                      
1. Jeffres, Atkin, & Neuendorf  

2. Kotler & Lee  
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 صیتشخ ییتوانا ها آن که یطور ، بهاست برخوردار ژهیو تیاهم از زین کاربران یآگاه و تیترب
 انتشاار و دیاتول باه  یتشاو نیهمچنا. باشاند داشته را نیآنلا یرفتارها و محتواها یابیارز و

 یمجااز یفضاا یارتقاا باه تواناد یما معتبر افراد و ها رسانه توسط یاخلاق و مثبت یمحتوا
رسانه، جوانان و  ی، اپراتورهامختلف ینهادها نیب ی، همکاریطور کل کمن کند. به یاخلاق

اقادامات  نیااسات. ا یضارور ایو پو یاخلاق تالیجید یفضا نی جادیا راستایاجتماع در 
 مثبات یاخلاقا و یاجتماع یها ارزش با نیآنلا یفضا نی توسعه موجب جیتدر به توانند یم

 .گردند

 یریگ جهینت و بحث

و  سیسر یدنبال آن اجرا و به یفرهنگ یها بر ارزش یمبتن کپارچهی یمنشور اخلاق جادیا
در حوزه  یمعضلات اخلاق برخیحل  یو مورد انتظار برا یمنطق یکردیرو انگریکامل آن، ب

است کاه  یبر عهده جامعه دانشگاه یا ژهیو تیمسئولاست.  یمجاز یفرهنگ رفتار در فضا
را در ماورد  یو عماوم یا شادن، افاراد حرفاه یتاالیجید یریرود در چارچوب فراگ یانتظار م

 تعااملات در اخالاق تیاتقو یحسااس کناد. بارا یدیکل یاخلاق یها از مقوله یموضوعات
 نیتادو تعاملات نیا یمشخص و روشن برا یاخلاق ی، ابتدا  ز  است استانداردهاها رسانه
 پاساخ نیناو یها رساانه باا مرتبط خاص یاخلاق یها چالش به دیبا استانداردها نیا. شوند
 در یاتیاح نقش افراد یاخلاق تیترب و یآگاه. کنند نییتع را یاخلاق تعاملات یمبان و دهند

 باا مواجهاه در درسات یریگ میتصام و یاخلاق تفکر یبرا کاربران یتوانمندساز. دارد نجایا
، نهادها نیب یهمکار شیافزا. است یاصل یراهکارها از یکی، مختلف تعاملات و محتواها
 یها ناماه نییو آ ها اساتیس یسااز ادهیتوساعه و پ منظور باه یفنااور یها ها و شرکت سازمان

 یمثبات و ارتقاا یاز محتاوا یبانیو پشت جیبرخوردار است. ترو ییبا  تیاز اهم زین یاخلاق
 و ایپو یمجاز یفضا جادیمؤثر در ا یها، نقش رسانه  یاز طر یو فرهنگ یاجتماع یها ارزش
 جیها و تارو رسانه یاخلاق راتیدرباره تأث یعموم یآگاه رشد نیهمچن. کند یم فایا یاخلاق

 .کمن کند نینو یها اخلاق در تعاملات رسانه تیبه تقو تواند یم یتفکر انتقاد
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، اساتفاده زیاآم احترا  و مانیارتباطات ا یبرقرار ،یاخلاق ماتی، تعلتالیجیدر جامعه د
 مااتیتعل نیاا. کناد یم جیترو را یاخلاق اصول از یتخط از یریشگیو پ یمسئو نه از فناور

 یتالیجید تعاملات و نیآنلا یها طیمح در افراد یرفتارها یریگ شکل در یمهم نقش توانند یم
، دارد وجاود تاالیجید یایادن در کاه یاخلاقا یهاا چالش و یدگیاچیپ به توجه با. کنند فایا

اخلاق  یارتقا و بهتر انتخاب یها مهارت تا کنند کمن افراد به توانند یم یاخلاق یها آموزش
 افکاار ارتقااء باه توانناد یتنها ما نه ماتیتعل نی. ارندیبگ ادیدر مواجهه با تحو ت فناورانه را 

و  یو اجتمااع یباه توساعه فارد توانناد یبلکه ما ،کنند کمن افراد انیم در یاخلاق و یانسان
 سااز نهیزم تواناد یما تاالیجیدر جامعاه د یاخلاق تیکمن کنند. ترب زیفرد ن یاخلاق تیهو

 یها رساانه یایامتناوع و پو یایاشکل ممکن در دن نیباشد که افراد بتوانند به بهتر یساختار
 .کنند دایحضور پ نینو
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