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چكيده
بي ترديد عوامل متعددي در نحوة تعامل مخاطب معاصر با هنر نگارگري ايران مؤثرند، اما در اين ميان، عوامل 
فرهنگي به عنوان يکي از ابعاد مهم اجتماعي نقش پررنگ تري ايفا مي کنند. به عقيده بورديو، درک آثار کلاسيک 
تاريخي به اکتســاب مهارت هاي ادراکي شناخت بستگي دارد که آن نيز به بهره مندي از سرماية فرهنگي 
وابسته است. بااين حال، تاکنون مطالعات اندکي در تحليل ميدان هاي مختلف، به ويژه ميدان هنر انجام شده 
است؛ درحالي که يافته هاي چنين مطالعاتي مي تواند در حوزه هاي فرهنگي، هنري و اجتماعي جامعه و نيز در 
فرايند سياست گذاري هاي مرتبط، نقشي راهبردي و مرجع ايفا کند. بر همين اساس، پژوهش حاضر باهدف 
تحليل سرماية فرهنگي نهادينه و بررسي رابطه آن با کنش مخاطب معاصر در ميدان هنر نگارگري ايران، 
مي کوشد به اين سؤال پاسخ دهد که چگونه مي توان بر مبناي نظرية سرماية فرهنگي نهادينه بورديو، بُعد 
فردي کنش مخاطب معاصر در ميدان هنر نگارگري سنتي و نوين ايران را تحليل کرد؟ روش تحقيق در  
اين پژوهش به روش توصيفي- تحليلي انجام شده و در بخش کيفي، اطلاعات از طريق مطالعة کتابخانه اي- 
اســنادي گردآوري شده است. در بخش کمي نيز داده ها به صورت ميداني و از طريق پيمايش الکترونيکي 
جمع آوري شده اند. تجزيه وتحليل بخش کيفي بر پاية نظرية سرماية فرهنگي نهادينة بورديو انجام گرفته و در 
بخش ميداني داده هاي آماري به وسيلة پرسشنامة برخط طراحي شده توسط نگارندگان گرد آوري و سپس 
تجزيه تحليل داده ها و تحليل همبستگي با استفاده از نرم افزار SPSS نسخه ۲۷ و در سطح معناداري کمتر از 
٠٥,٠ انجام شده اند. نتايج نشان مي دهد كه به طورکلي، بر اساس بررسي هاي کيفي و کمي يافته هاي پژوهش 
مي توان گفت بُعد فردي کنش مخاطب معاصر در ميدان هنر نگارگري ايراني - چه در نحوة گزينش آثار و 
چه در شيوة تعامل با آن ها - با شاخص هاي نظرية سرماية فرهنگي نهادينة بورديو همخواني دارد. بر اين 
اساس، مي توان نتيجه گرفت افزايش سطح آگاهي و اطلاعات هنري جامعه را مهم ترين عامل مؤثر بر اين نوع 

کنش دانست.
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مقدمه
حفظ  امروز،  هنري  جامعه  دغدغه هاي  مهم ترين  از  يکي 
هنري  متن  با  معاصر  مخاطب  تعامل  رشد  به  رو  روند 
بقاي هنر معاصر به  از رموز حيات و  است؛ تعاملي که 
شمار مي آيد. از سوي ديگر، عدم اين تعامل يا نقص در 
آن مي تواند يکي از عوامل انزواي هنرهاي سنتي محسوب 
شود. ازاين رو، مطالعة عواملي که بر کيفيت تعامل مخاطب 
معاصر با هنرهاي اصيل و سنتي جامعه تأثير مي گذارند، 
و  فرهنگ  و  هنر  پژوهشگران حوزه  مهم  از رسالت هاي 
انديشمندان جامعه در حفظ ارزش ها و بن مايه هاي هنري 
اصيل و عرضة آن در قالب هنر نوين، با توجه به ميزان 
اهميت و جايگاه مخاطبان درروند توليد و شکل دهي آثار 
هنري در جامعه است. معضلي که در هنر نگارگري ايران نيز 
به طورجدي مطرح مي باشد و نيازمند پژوهش هاي بيشتري 
در اين زمينه است. بي ترديد عوامل بسياري بر نحوة تعامل 
مخاطب معاصر با هنر نگارگري سنتي و نوين ايران تأثير 
دارند، اما در اين ميان، عوامل فرهنگي به عنوان يکي از ابعاد 
مهم اجتماعي مؤثر در اين زمينه مطرح اند. به باور بورديو،۱ 
درک آثار کلاسيک و تاريخي به اکتساب مهارت هاي ادراکي 
شناخت بستگي دارد که آن نيز به بهره مندي از سرماية 
فرهنگي۲ وابسته است. سرماية فرهنگي، سهم افراد جامعه 
از فرهنگ متعالي آن جامعه است که بر تعامل آن ها با آثار 
هنري مؤثر است. بورديو سرماية فرهنگي را به سه حوزه 
تقسيم مي کند: سرماية فرهنگي دروني۳، سرماية فرهنگي 
بيروني۴ و سرماية فرهنگي نهادينه۵. باوجود اين که بسياري 
از مطالعات بر توانايي بالاي نظريه بورديو در تبيين کنش 
مخاطب در مواجهه با ميدان هاي مختلف و با استفاده از 
الگوي سرماية فرهنگي او و کلمات کليدي چون عادت واره۶، 
موقعيت۷ و ميدان۸ تأکيد کرده اند، اما هنوز هم به ويژه در 
ايران، مطالعات اندکي مبتني بر اين نظريه در تحليل کنش 
انجام شده  هنر  ميدان  به ويژه  مختلف  ميدان هاي  در  فرد 
در  مي تواند  مطالعاتي  چنين  يافته هاي  درحالي که  است. 
تبيين  و  جامعه  اجتماعي  و  هنري  فرهنگي،  عرصه هاي 
سياست گذاري هاي حوزه فرهنگي و هنري مفيد و مرجع 
عمل و تصميم گيري باشد.  هدف تحليل سرماية فرهنگي 
ميدان  در  معاصر  مخاطب  کنش  با  آن  رابطة  و  نهادينه 
سؤال پژوهش  ايران است،  نگارگري سنتي و نوين  هنر 
عبارتست از  اينکه چگونه مي توان با اتکا بر نظرية سرماية 
فرهنگي نهادينة بورديو، بُعد فردي کنش مخاطب معاصر 
در ميدان هنر نگارگري سنتي و نوين ايران را تحليل کرد؟  
ضرورت واهميت اين پژوهش در اين است که يافته هاي آن 
مي تواند به ارائه راهکارهاي کاربردي براي ارتقاي کيفيت 
و ميزان تعامل مخاطب معاصر با هنر نگارگري ايران منجر 
شود و در تصميم گيري ها و سياست گذاري هاي صحيح و 
هدفمند حوزة فرهنگي هنري کشور، بر پاية تحليل علمي و 

کمي داده ها مؤثر واقع شود.

روش تحقيق
به  و  هنر  جامعه شناسي  رويکرد  با  حاضر  پژوهش 
روش توصيفي- تحليلي انجام شده و رهيافت پژوهش، 
فرهنگي  سرمايه  دربارة  بورديو  نظريات  ديد  زاوية  از 
روش  به  کيفي  بخش  در  اطلاعات  گردآوري  است. 
کتابخانه اي- اسنادي و با استناد به متون مرجع به زبان 
الکترونيک  پيمايش  روش  به  کمي،  بخش  در  و  اصلي 
ميداني  به صورت  و  برخط  پرسشنامه  از  استفاده  با  و 
صورت گرفته است. تجزيه وتحليل بخش کيفي بر مبناي 
نظرية سرماية فرهنگي نهادينة بورديو و تحليل آن در 
ميدان هنر نگارگري ايران است و در بخش ميداني، ابتدا 
تهيه شده  برخط  پرسشنامه  به وسيلة  آماري  داده هاي 
پرسشنامه  سؤالات  شد.  جمع آوري  نگارندگان  توسط 
برخط، بر اساس نظرية سرماية فرهنگي نهادينة بورديو 
است.  طراحي شده  پژوهش،  در  مطرح شده  پرسش  و 
چنان که بورديو معتقد است: «سرمايه فرهنگي مي تواند 
به حالت «نهادينه شده» در جامعه و به صورت عناوين، 
مدارک تحصيلي، موفقيت در مسـابقات ورودي و غيره 
که به استعداد فرد عينيت مي بخشد؛ نمود يابد» (شوبره 
مذکور  پرسشنامه  بنابراين،   .(٩٧  :١٣٨٥ همکاران،  و 
باهدف سنجش سرماية فرهنگي نهادينة مخاطب و نحوة 
ايران طراحي  نوين  و  نگارگري سنتي  هنر  با  او  تعامل 
انواع  از  تصويري  و  نوشتاري  سؤالات  شامل  و  شد 
پاسخ،  باز  ترتيبي،  و  طيفي  چندگزينه اي،  دوگزينه اي، 

کوتاه پاسخ و پاسخ مشروح است. 
در  معاصر  مخاطبان  شامل  پژوهش  اين  آماري  جامعة 
مناطق  ساکن  مختلف،  اجتماعي  طبقات  و  سني  رده هاي 
گوناگون ايران است. چراکه پرسشنامه برخط داراي نسخه 
الکترونيک و قابل انتشار در بين جوامع مختلف تحصيلي و 
ساکن در نقاط مختلف کشور ازجمله استان هاي شرقي، 
بخش  در  واقع  استان هاي  نيز  و  جنوبي  شمالي،  غربي، 
مرکزي ايران بوده و البته در اين نقاط به صورت ميداني 
و با انتشار نسخه الکترونيک در بين اقشار مختلف جامعه 
براي  است.  دسته بندي شده  و  گردآوري  نتايج  و  اجرا 
محاسبة حجم نمونة آماري، از روش نمونه گيري احتمالي 
شمالي  استان هاي  در  است.  استفاده شده  طبقه بندي شده 
شامل گلستان، گيلان و مازندران؛ استان هاي جنوبي شامل 
خوزستان، هرمزگان و بوشهر؛ در استان هاي شرقي شامل 
خراسان رضوي، شمالي و جنوبي؛ در استان هاي غربي 
استان هاي  در  و  لرستان  و  کرمانشاه  کردستان،  شامل 
اقشار  بين  در  و  و سمنان  قزوين  تهران،  مرکزي شامل 
مختلف تا سقف مشخصي (٢٠ نفر) پيگيري و اجراشده 

است تا بتوان به نتايج دقيق تري دست يافت. 
نمونه  حجم  حاضر،  پژوهش  در  درمجموع  بنابراين، 
اساس  بر  نيز  پرسشنامه  روايي  بود.  نفر   ١٠٠ آماري 
نظريات متخصصين رشتة هنر بررسي شد و بازطراحي 
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اساتيد  نظر  زير  به صورت تخصصي  و اصلاح سؤالات 
محترم پژوهش هنر انجام گرفت. همچنين، قبل از انتشار 
پرسشنامه، نسخة آزمايشي آن تهيه و با روش آزمون-
آزمون  پايايي  نمونه،  دو  داده هاي  مقايسة  و  بازآزمون 
سنجيده شد. همبستگي بالاي نتايج آزمون و باز آزمون 
حاکي از پايايي بالاي پرسشنامه بود. افزون بر اين، براي 
کد  مدنظر،  جغرافيايي  طبقات  در  نمونه ها  به  دسترسي 
بدين  و  تهيه شد  الکترونيک  پرسشنامه   ۱(QR) ديجيتال 
ترتيب امکان گردآوري اطلاعات سريع تر و با ضريب امنيت 
بالاتر ازنظر مخاطب، فراهم گرديد. پيکره مطالعاتي هنري 
پژوهش حاضر نيز متمرکز بر آثار نگارگري ايران است که 
منطبق بر اهداف پژوهش حاضر، چنان که در ادامه به تفصيل 
آمده است، تعداد چهار نگاره در دو دسته نگارگري سنتي و 
نگارگري نوين ايراني انتخاب شده و با کيفيت بسيار خوب 

در پرسشنامه الکترونيک بارگذاري گرديد. 
روش تجزيه وتحليل اطلاعات در بخش نظري، کيفي و در 
تحليل يافته هاي ميداني، کمي است که پس از جمع آوري 
داده ها، براي تعيين رابطة بين متغيرهاي رتبه اي مطرح شده 
 SPSS در پرسشنامه و تحليل همبستگي آن ها از نرم افزار
(نسخه ۲۷) و آزمون کندال بي در سطح معناداري ٠٥.٠ 

استفاده شد.

پيشينه تحقيق
به دليل ماهيت بين رشته اي پژوهش حاضر، پيشينه تحقيق 
در دو بخش بررسي مي شود: بخش اول: مطالعات بورديو 
بورديو  اثر  و ديگران دربارة سرمايه فرهنگي؛ مهم ترين 
درزمينة سرمايه فرهنگي در دو کتاب در دسترس است: 
پراير در پژوهشي (۲۰۰۵) در شماره ۵۶ نشريه بريتانيايي 
جامعه شناسي، با عنوان «پرسشي از ادراک: بورديو، هنر 
ميدان  و  سرمايه  نظرية  به  جامعي  نگاه  پست مدرن»  و 
بورديو داشته و پس از بررسي ابعاد مختلف آن، به بيان 
محدوديت هاي اين نظريه در ميدان هنر مدرن مي پردازد. 
از  مجموعه اي  که   (۱۹۹۳) فرهنگي»  توليد  «حوزة  کتاب 
ترجمه هاي مقالات مختلف اوست که  بين سال هاي ۱۹۶۸ 
تا ۱۹۸۳ منتشرشده و کتاب «قواعد هنر» (۱۹۹۶). بورديو 
در اين دو کتاب بر اساس واژگان نظري مشخص خود، 
و  سرمايه  عادت واره،  مي کند:  ارائه  فرهنگي  نظرية  يک 
ميدان. همچنين، مطالعة کلاسيک بورديو و داربل دربارة 
مخاطبان موزة هنر اروپايي، «عشق هنر» (١٩٩١)، يکي از 
تأثيرگذارترين مطالعات آکادميک درزمينة اجتماعي است. 
همچنين در کتاب «تمايز» (١٩٨٤)، بورديو به بررسي نقش 
فرهنگ در بازتوليد روابط قدرت و تحليل رفتار مخاطبان 
هنر در بسترهاي مختلف مي پردازد. مانن (٢٠٠٩) نيز در 
فصلي از کتاب خود با عنوان «چگونه دنياي هنر را مطالعه 
کنيم؟» برخي از مهم ترين ديدگاه هاي انتقادي ديگر جامعه 
شناسان در مورد نظرية ميدان بورديو را موردبحث قرار 

داده است. بخش دوم: مطالعات اجتماعي و فرهنگي دربارة 
نگارگري ايران؛ شاکري و همکارانش (١٤٠١) نيز به «تحليل 
جامعه شناختي تأثير جنبش مشروطه بر شکل گيري ميدان 
مستقل توليد نقاشي در ايران (با نگاه به نقش کمال الملک)» 
پرداخته اند که اين مقاله در شماره ٣٧ نشريه نامه هنرهاي 
تغيير  درنهايت  و  است  منتشرشده  کاربردي  و  تجسمي 
او  گذر  و  مشروطه  جنبش  وقوع  با  کمال الملک  نگرش 
را  مستقل»  قطب  «هنرمند  به  وابسته»  قطب  «هنرمند  از 
بررسي کرده اند. همچنين محمدزاده و همکارانش (١٤٠٠) 
نيز در شماره ١٣ نشريه جامعه شناسي تاريخي به «تحليل 
عملکرد صادقي بيگ افشار در ميدان هنر صفوي بر اساس 
رابطة دوسوية منش و ميدان (نيمة دوم سدة دهم هجري)» 
بورديو  رابطه گرايانه  جامعه شناسي  نظرية  اساس  بر 
پرداخته اند و روابط موجود در ميدان هنر و فرهنگ صفوي 
و کنشگران حاضر در آن را بررسي کرده اند. بااين حال، 
ايران  سنتي  نگارگري  دربارة  جامعه شناختي  مطالعات 
پژوهش هاي موجود  در  اين که  است. ضمن  اندک  بسيار 
نيز به سرماية فرهنگي و تعامل مخاطب با آثار نگارگري 
توجه چنداني نشده است.  پژوهش حاضر با رويکردي نو، 
به بررسي کنش مخاطب معاصر در ميدان هنر نگارگري 

ايراني مي پردازد. 

مباني نظري پژوهش
معرفي نظريه سرمايه فرهنگي بورديو

پير بورديو (١٩٣٠-٢٠٠٢) بي ترديد يکي از تأثيرگذارترين 
جامعه شناسان هنر در نيمة دوم قرن بيستم بود. او تحت 
تأثير سنت نئومارکسيستي-ساختارگراي فرانسه در دهه 
١٩٦٠، فعاليت پژوهشي خود را با مطالعة نظام آموزشي 
و نحوة بازتوليد تمايزات طبقاتي آغاز کرد. اثر شاخص او 
کتاب «تمايز» نخست در سال ١٩٧٩ به زبان فرانسوي و 
سپس در سال ١٩٨٤ به انگليسي منتشر شد. در اين اثر، 
بورديو نشان مي دهد که چگونه ذائقه  زيبايي شناختي مرتبط 
با سطوح تحصيلي و طبقه اجتماعي افراد، متفاوت است و 

به نوعي توسط آن ها تعيين مي شود (مانن، ۲۰۰۹: ۵۳). 
بُعد  سه  در  مي توان  را  بورديو  هنر  جامعه شناسي 
به هم پيوسته بررسي کرد: ۱. خود هنرمند و آثار هنري؛ 
تاريخي خاصي توسط  که در شرايط  ملموسي  توليدات 
گسترده  به طور  که  چيزي   .۲ مي شوند؛  خلق  هنرمندان 
گسترده  دامنه اي  ناميد،  اجتماعي  فضاي  را  آن  مي توان 
از محيط هاي محلي که آثار هنري در آن شکل مي گيرند؛ 
مانند موزه ها، آکادمي ها، گالري ها تا مجموعه هاي هنري 
که در آن مجموعه فراگيري از کشمکش ها بر سر هنر رخ 
مي دهد: ميدان هاي بورديو؛ ۳. مخاطب با سرماية فرهنگي 
اقتصادي متنوع که نگرش ها، ترجيحات هنري، عادات  و 
خلاصه،  به طور  و  او  شناختي  شايستگي هاي  و  بدني 
عادت واره هاي او را جهت مي دهد. درحالي که هر بُعد در 
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ماتريسي  رمزينة  يک  کد،  کيوآر 
که  است  دوبُعدي)  بارکد  (يا 
پوينده هاي  با  را  آن  مي توان 
و  دوربين دار  همراه  تلفن  کيوآر، 
تلفن هوشمند بازخواني کرد. اين 
از  چيدماني  دربردارنده  کيوآر 
سياه رنگ  شکل  مربع  نقطه هاي 
(با نام ماژول) روي زمينه سفيد 
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داده  يا  ويزيت  کارت  اطلاعات 
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رابطه با ديگر ابعاد عمل مي کند، بورديو احساس مي کند 
که مي تواند آن ها را براي اهداف تحليل فرهنگي متمايز کند 

(پراير، ۲۰۰۵: ۱۲۵).  

انواع سرمايه فرهنگي ازنظر بورديو 
بورديو استدلال مي کند که اصطلاح سرمايه بايد بازتعريف 
از  «توالي  به  اجتماعي  جهان  تقليل  شامل  تنها  و  شود 
(بورديو،  نباشد  کوتاه مدت»  دسترس  در  موقعيت هاي 
حوزه  سه  به  را  فرهنگي  سرماية  بورديو   .(۱۲۰  :۱۹۸۴
تقسيم مي کند: سرماية فرهنگي دروني، سرماية فرهنگي 
بيروني و سرماية فرهنگي نهادينه (رهبرنيا، ۱۳۹۶: ۱۰۰). 
که  است  آن  ذهني  يا  اولين شکل سرمايه، حالت دروني 
است  فرد  يک  عادات  و  تمايلات  از  مجموعه اي  به عنوان 
(بورديو، ۱۹۸۴: ۱۳۰). تصاحب سرماية فرهنگي دروني در 
درازمدت، اغلب ضمني و پنهان صورت مي گيرد؛ فرايندي 
که با جامعه پذيري به عنوان يک کل مطابقت دارد و اساس 
آن را سرمايه فرهنگي خانواده و شبکه روابط در طول 
ساليان و در محيط خانواده، مدرسه و غيره شکل مي دهد 
(مانن، ۲۰۰۹: ۵۸). دومين شکل، سرمايه فرهنگي بيروني 
است که آن را مي توان در حامل هاي مادي، مانند کتاب، 
نقاشي، آهنگ، فيلم، آلات موسيقي يا لباس، عينيت بخشيد 
(بورديو، ۱۹۸۴: ۱۳۴). درواقع حضور و استفاده از سرماية 
فرهنگي بيروني به منظور ايجاد امکان درک زيبايي شناختي 
( مانن، ۲۰۰۹: ۵۹). سومين شکل سرماية  افراد است  در 
فرهنگي، شکل نهادينه است که شامل مدارک، عناوين و 
ساير اشکال شناسايي سازماني است و مربوط به حصول 
تضمين شده  تحصيلي  مدارک  توسط  فرهنگي  سرماية 

قانوني است. 
براي افراد مختلف، داشتن مدرک داراي ارزش مضاعف 
است. اول اينکه، فرد ديگر نيازي به اثبات وجود سرماية 
فرهنگي کافي ندارد زيرا اين امر توسط مؤسسه آموزشي 
تضمين شده است. دوم، مدارک تحصيلي و حرفه اي داراي 
ارزش اقتصادي هستند؛ زيرا امکان پذيرش در بخش هاي 
خاصي از کار و بازار را فراهم آورده و به اين ترتيب، فرد 
يافت  دسترسي خواهد  درآمد  و  مشاغل  از  زمينه اي  به 
سرماية  هنر،  ميدان  در  به ويژه   ،(۱۳۹  :۱۹۸۴ (بورديو، 
فرهنگي نهادينه و تخصص فرد درزمينة هنر، يک عامل 
تعيين کننده مهم موقعيت او در اين ميدان است که نه تنها 
به دليل تأثير آن بر درک هنري، داراي ظرفيت انباشتگي 
است، بلکه در تبديل به سرمايه اقتصادي بسيار مهم و 
به ويژه  نيز،  هنر  ميدان  در  بنابراين،  است.  تعيين کننده 
در حوزه هاي تخصصي خاصي مانند هنر نگارگري که 
مي رود،  شمار  به  ايراني  جامعه  اصيل  هنرهاي  ازجمله 
ازجمله  مختلفي  متغيرهاي  تابع  ميدان،  در  فرد  جايگاه 

سرماية نهادينه اوست. 
زيبايي شناسي ناب از ديدگاه بورديو

بورديو معتقد است توانايي بينندگان براي رسيدن به درک 
هنر به مثابه جهاني از الگوهاي تقسيم بندي شده، ويژگي ها، 
توانش  آن ها  که  دارد  امکان  زماني  دوره ها،  و  مکاتب 
فرهنگي کافي در رمزگشايي آثار داشته باشند. اين همان 
چيزي است که بورديو در «پيدايش تاريخي زيبايي شناسي 
مي نامد:  ناب»  «نگاه  را  آن  و  مي نويسد   (۱۹۶۸) ناب» 
جهت گيري کاملاً مدرن نسبت به هنر که زيبايي شناختي 
ازاين رو،  مي کند.  ممتاز  و  زيبايي شناختي جدا  غير  از  را 
«مقوله هايي که درک آثار هنري به کار مي روند، رابطه اي 
دوگانه با بافت تاريخي جامعه دارند، زيرا که خود ازنظر 
اجتماعي با موقعيت اجتماعي کاربراني که در انتخاب هاي 
زيبايي شناختي، تمايلات سازنده عادت واره خود را به کار 
 .(۲۶۳  :۱۹۶۸ (بورديو،  مي شوند»  امکان پذير  مي گيرند، 
بورديو از «زيبايي شناسي ناب»۱ سخن مي گويد و آن را 
به روشني از زيبايي شناسي عاميانه متمايز مي کند. وجوه 
اين تمايز در جدول ۱ خلاصه شده است. البته اين امر باعث 
تقويت شکاف طبقاتي به عنوان تقسيمات طبيعي مخاطبان 
بخشيدن  مشروعيت  و  متفاوت  فرهنگي  سرمايه هاي  با 
به الگوهاي نابرابري اجتماعي و فرهنگي مي شود (پراير، 

 .(۱۲۸ :۲۰۰۵
درواقع، دارندگان حجم بالاي سرماية فرهنگي ازنظر بورديو 
معادل يک اشراف زاده هستند، يک «اشراف زاده فرهنگي»۲ 
که هستي اجتماعي آن ها بر اساس يک ذات: نه از خويشاوند، 
خون، دارايي يا سنت، بلکه از شايستگي هاي زيبايي شناختي 
که به عنوان هديه هاي طبيعت از آن برخوردارند، تعريف شده 
است (بورديو، ۱۹۸۴: ۲۹). درواقع، به همين دليل است که 
بازديدکنندگان پرورش يافته و داراي سرمايه فرهنگي بالا 
در موزه ها تا حد زيادي با ارائه اطلاعات و ابزار دسترسي 
بزرگ تر  برچسب هاي  و  راهنما  تابلوهاي  فلش ها،  مانند 
خصومت دارند، زيرا برنامه ادراک پرورش يافته آن ها با 
خود يک هديه طبيعي دارد و آن ها را ازنظر سرماية فرهنگي 

متمايز مي سازد (پراير، ۲۰۰۵: ۱۲۷). 

ميدان هنر نگارگري ايراني
ايراني به نوعي نقاشي ظريف و ريزنقش ايران  نگارگري 
است که درگذشته بيشتر براي کتاب آرايي ادبي، علمي و 
پزشکي و يا به گونه جداگانه (مرقع) ساخته مي شده است 
ديرينه اي  پيشينة  سنتي  نگارگري   .(۵۹۸  :۱۳۹۰ (پاکباز، 
در تاريخ هنر ايران دارد و شايد بتوان از سنگ نگاره هاي 
ارژنگ،  کتاب مصور  و  مانوي  هنر  پيدايي  تا  هخامنشي 
اسلامي  در دورة  ايراني  نگارگري  اساس  و  پايه  را  همه 
دانست (پاکباز، ۱۳۹۶: ۴۳). در دورة اسلامي نيز، با تغيير 
حکومت ها و تحولات مذهبي، سياسي، اجتماعي و فرهنگي 
حاکم در هر دوره، تغيير پايتخت و درنتيجه تغيير مکان 
متعدد  مکاتب  تحت حمايت حکمرانان،  هنري  کارگاه هاي 
نگارگري شکل گرفته و متناسب با اين تحولات، ويژگي هاي 

تحليل بُعد فردي کنش مخاطب معاصر 
درميدان هنر نگارگري سنتي و نوين ايران  
بر مبناي نظريه سرمايه فرهنگي بورديو
/ ١٥١-١٦٥/  زهره طاهر - زهرا رهبرنيا

1.Pure aesthetics   
2.Cultural aristocracy    



شماره ۷۴  تابستان ۱۴۰۴
۱۵۵

فصلنامة علمي نگره

سبکي خاصي در هر مکتب بروز و ظهور يافته و «همپاي 
زندگي مردم ايران دگرگون مي شود» (آژند، ۱۳۹۹: ۲). از 
سويي، نگارگري نوين ايران و تحولات و دگرگوني ها و 
اساساً روند هنر ايران در يک صد سال اخير بر بستر چهار 
نگارگري  آکادميک،  نقاشي  گرفت:  شکل  موازي  جريان 
 :١٣٩٦ (پاکباز،  نوگرا  نقاشي  و  قهوه خانه  نقاشي  جديد، 
١٩٧). ازنظر بورديو، ميدان ها فضاهاي زندگي اجتماعي اند 
که به تدريج از يکديگر مستقل شده اند و در فرايند تاريخي 
بر محور روابط اجتماعي و نتايج ويژه شکل پيداکرده اند. 
افراد در اجتماع در ميدان هاي متفاوتي فعاليت مي کنند و 
نمايش مي گذارند. ميدان  به  توان و استعدادهاي خود را 
در وهلة اول فضاي ساخت مندي از جايگاه هاست. قدرتي 
است که تصميمات مشخص خود را بر کساني که وارد 
آن مي شوند، تحميل مي کند. ازاين رو، هرکسي که مي خواهد 
باشد  سرمايه  از  حداقلي  داراي  بايد  شود،  ميدان  وارد 
(توسلي، ١٣٨٣: ٢٣). ميدان هنر نگارگري سنتي و نوين 
ايران، مبتني بر نظرية بورديو فضايي اجتماعي است که 
افراد در آن بر اساس سرماية فرهنگي خود،  موقعيتي ويژه 
دارند که مبتني بر آن کنش هايي را نشان مي دهند. درواقع 
با توجه به نقش زمينه اي ميدان در بروز کنش ها، مبتني 
بر نظرية بورديو، معرفي مختصر آن به درک بهتر مفهوم 
سرمايه و کنش ازجمله مفاهيم اصلي در نظريه بورديو 
کمک مي کند اما بررسي جريان هاي هنري و ساير جريان ها 
و تحولات اجتماعي، فرهنگي و غيره که به نوعي در ميدان 
هنر نگارگري ايراني مؤثر بوده اند، خارج از حوزة پژوهش 
حاضر بوده و به مطالعات بيشتري در اين زمينه نياز است. 
بنابراين پژوهش حاضر، منطبق باهدف آن، روي تحليل بُعد 
فردي کنش مخاطب در ميدان هنر نگارگري ايران متمرکز 

ويژگي هاي  به  بررسي  اين  در  اينکه  ضمن  بود،  خواهد 
سبکي و درک تمايز آن در نگارگري سنتي و نوين ايراني 

توسط مخاطب توجه شده است. 

بررسي بُعد فردي کنش مخاطب در ميدان هنر نگارگري 
ايران 

بر پاية نظرية سرمايه فرهنگي بورديو، سرماية فرهنگي 
نهادينه، بُعد ديگري از وجود افراد است که قابليت تغيير و 
پيشرفت دارد و در دنياي رو به رشد کنوني و با افزايش 
دسترسي به اطلاعات و روابط گستردة انساني در جوامع، 
چه بسا دچار تغييرات بسياري شود که البته به شرايط 
اختصاصي افراد نيز بستگي دارد. اگر بتوان برونداد سرماية 
فرهنگي دروني را شکل گيري ذائقه و علاقه فردي دانست، 
که  همان طور  نيز،  نهادينه شده  فرهنگي  سرماية  برونداد 
بورديو معتقد است، مشتمل بر مدارک تحصيلي، حرفه اي و 
آموخته هاي فرد است. درواقع، بر اساس نظرية بورديو، بايد 
کنش مخاطب در ميدان را حاصل برآيند سه عامل متمايز 

زيبايي شناسي عاميانهزيبايي شناسي ناب

فقدان توانش فرهنگيتوانش فرهنگي بالا

شناخت خواص ملموسشناخت خواص سبک گرايانه

اولويت به موضوع و مصداقاولويت به سبک و شکل

قضاوت بر پايه اخلاققضاوت بر اساس شکل

توجه به دلالت هاي عاطفيهمدلي با اثر بر پايه شناخت

محدود ماندن در لايه اول معناييکشف لايه هاي جديد معنايي

اولويت کارکرد بر شکلاولويت شکل بر کارکرد

جدول ١. تفاوت بين زيبايي شناسي ناب و عاميانه بر اساس آراي بورديو، مأخذ: راودراد، ١٣٩٢: ٤٣

 تصوير١. کنش فرد در ميدان منطبق با نظرية بورديو، مأخذ:
نگارندگان



بدانيم که در تصوير ۱ نمايش داده شده است: ۱. فرد حاوي 
بارهاي اختصاصي عادت واره؛ ۲. ميدان: نيروهاي متغير 
متأثر از جريان هاي متغير اجتماعي، فرهنگي، هنري و غيره؛ 
۳. موقعيت يا جايگاه اوليه در ميدان که وابسته به سرماية 
باهدف  منطبق  بنابراين،  است.  متفاوت  افراد  در  نهادينه 
ميدان  در  کنش مخاطب  فردي  بُعد  بررسي  در  پژوهش، 
هنر نگارگري ايران در پژوهش حاضر، برونداد سرماية 
فرهنگي نهادينه و رابطه آن با کنش مخاطب در ميدان هنر 
و بررسي ساير ابعاد اين کنش، با توجه به گستردگي اين 

مبحث در مطالعات ديگري بررسي خواهد شد.    
 

تحقيق ميداني دربارة آراي مخاطبان
معرفي پيکرة مطالعاتي منتخب 

هنر  ميدان  در  مخاطب  کنش  شيوة  بررسي  راستاي  در 
نگارگري و تبيين عواملي چون ملاک هاي زيبايي شناختي 
موردنظر مخاطب، ميزان تعامل و نحوة تعامل او با آثار 
نگارگري، نياز به انتخاب هدفمند پيکرة مطالعاتي بر اساس 
معيارهايي براي خنثي سازي عوامل جهت دهنده به پژوهش 
وجود داشت. اين مهم از طريق طراحي سؤالات تصويري 
در قالب پرسشنامه و انتخاب نمونه هايي از نگاره هاي سنتي 

و نوين ايراني، از ميان هزاران نمونه موجود، تحقق يافت. 
در اين راستا، چهار نگاره، شامل دو نگاره از هر دسته، 
به عنوان پيکرة مطالعاتي منتخب در ميدان هنر نگارگري و 
در قالب سرماية فرهنگي عيني و تجسم يافته  براي  عرضه 
اين  نگاره ها  اين  گزينش  مبناي  شد.  انتخاب  مخاطب  به 
موارد بود: ۱. ازآنجاکه مخاطبان پژوهش طيف وسيعي 
از افراد با سطوح مختلف آگاهي و تخصص دربارة هنر 
شدند  انتخاب  نگاره هايي  برمي گرفت،  در  را  نگارگري 
که حتي براي مخاطبان متخصص نيز کمتر آشنا بودند. 
روايت هاي شناخته شده اي چون  بر  مبتني  آثار  ازاين رو، 
ادبي حذف گرديدند؛ ۲.  داستان هاي مشهور  يا  شاهنامه 
ازآنجاکه پيش متن هاي ذهني مخاطب در کنش او در ميدان 
نگارگري مؤثر بودند، نگاره هاي خاص دورة معاصر مانند 
نگارة «ظهر عاشورا» از استاد فرشچيان و ديگر نگاره هاي 
نام آشناي معاصر نيز کنار گذاشته شدند؛ ۳. نگاره هايي که 
يا نشانه گذاري هاي  بناهاي غالب  داراي رنگ هاي خاص، 
برجسته بودند و يافتن نمونة نوين هم تراز با آن ها دشوار 
با  منتخب  نگاره هاي  درنهايت،   .۴ شدند؛  حذف  نيز  بود، 
رعايت نوعي هم ترازي ناملموس در موضوع، براي حذف 
تأثير يک جانبة روايت يا داستان و يا به طورکلي موضوع 

الف. دادخواهي پيرزن از سلطان سنجر، علي اسفرجاني، ۱۳۸۶ 
ه.ق (۱۳۴۶ ه.ش)، مأخذ:  

https://wikijoo.ir/images/c/cb/11297500-_3.jpg 
(access date: 2023/2/12).

ب. تمناي بخشش، محمود فرشچيان، ۱۳۸۲ ه.ق (۱۳۴۲ ه.ش)، 
مأخذ: 

https://www.carpetmaster.ir/cm/wp-content/uploads/
prod41021.jpg  (access date: 2023/2/12).

تصوير ۲. نگاره هاي تشکيل دهندة پيکرة مطالعاتي پژوهش،

تحليل بُعد فردي کنش مخاطب معاصر 
درميدان هنر نگارگري سنتي و نوين ايران  
بر مبناي نظريه سرمايه فرهنگي بورديو
/ ١٥١-١٦٥/  زهره طاهر - زهرا رهبرنيا



شماره ۷۴  تابستان ۱۴۰۴
۱۵۷

فصلنامة علمي نگره

اثر، ترکيب بندي و شکل، رنگ و با نزديک ترين مشابهت هاي 
ممکن در همة موارد يادشده، بدين صورت انتخاب شدند: دو 
اثر مبتني بر روايت مشخص: از کتاب خمسه نظامي در هر 
دو بخش نگارگري سنتي و نوين. دو اثر مبتني بر فضاي 
مرقعات و تک نگاره ها: با شکل هاي انساني کمتر و هم ترازي 
ظاهري در هم نشيني دلدادگان. در دسته هنر نگارگري نوين: 
نگاره الف (تصوير ۲. الف) با عنوان «دادخواهي پيرزن از 
اسفرجاني (۱۳۸۴- ۱۲۹۹)  آثار علي  از  سلطان سنجر»، 
است. نگاره ب (تصوير ۲. ب) با عنوان «تمناي بخشش» 
ازجمله آثار استاد محمود فرشچيان است که در آن صحنه 
هبوط آدم و حوا از بهشت و تضرع آن دو و طلب بخشش 
از خداوند را به تصوير کشيده است. نگاره ج (تصوير ۲. 
ج) با عنوان «شيرين تصوير خسرو را به شاپور نشان 
مي دهد». نگاره اي از ميرزاعلي از پنج گنج نظامي است که 
بين سال هاي ۱۵۳۹ تا ۱۵۴۳ ميلادي ترسيم شده و اکنون 
نگاره  مي شود.  نگه داري  لندن  در  بريتانيا  کتابخانة  در 
د (تصوير ۲. د) با عنوان «سلامان و آبسال» از «کتاب 
داستان» متعلق به مکتب مشهد، محفوظ در کتابخانه بادليان 
آکسفورد، انتخاب شده است که در آن لحظه ديدار سلامان و 

آبسال به دوراز طعنه و منع ديگران، در قالب عشقي ممنوعه 
و در مکاني چون بهشت برين نشان داده شده که به نوعي 
داراي هم ترازي ظاهري با هبوط از بهشت در نگاره ب و 

داستان آدم و حوا است. 

تبيين مؤلفه هاي کنش مخاطب
منظور از کنش مخاطب در ميدان هنر نگارگري، رفتار و 
واکنش او بر مبناي شاخص هاي پيش بيني کنندة بورديو 
فرهنگي  سرماية  نظرية  بر  مبتني  شاخص ها،  اين  است. 
نهادينه شدة بورديو و آراي او دربارة زيبايي شناسي ناب 
مرتبط با سرمايه فرهنگي نهادينه هستند و شامل مواردي 
چون مدرک و رشته تحصيلي، سطح رفاه و درآمد ماهانه 
و ميزان اطلاعات غيررسمي فرد از هنر نگارگري (مانند 
مدارک تخصصي و فني از مؤسسات غيردولتي و غيره) 
مي شود. در اين پژوهش، رابطة اين شاخص ها با نحوة و 
معيار گزينش آثار نگارگري توسط مخاطب و نيز ميزان 
اثر منتخب، موردبررسي و  با  بيشتر  تعامل  به  او  تمايل 
تحليل قرارگرفته است. بنابراين، اولين مؤلفه کنش مخاطب 
در بُعد فردي، رابطة بين شاخص هاي مذکور و شيوة و 

ج. شيرين تصوير خسرو را به شاپور نشان مي دهد، خمسه 
نظامي، ٩٣٧ ه.ق، کتابخانه بريتانيا، مأخذ:

https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/
thumb/3/3c/Nushabe_Iskander.jpg/800px-Nushabe_
Iskander.jpg (access date: 2023/2/12).

د. سلامان و آبسال، کتاب داستان، ٩٧٣ ه.ق، کتابخانه بادليان 
آکسفورد، مأخذ:  

URL4.https://digital.bodleian.ox.ac.uk/objects/
9d7d382f-9ea8-42e3-bd86-5ccb1bde5854 (access 
date: 2023/2/12).



مؤلفه  دومين  است.  مخاطبان  توسط  آثار  گزينش  ملاک 
به  تمايل مخاطب  با  متغيرها  اين  بين  رابطة  تعيين کننده، 
تعامل بيشتر با آثار نگارگري در ميدان اين هنر سنتي است. 
افزون بر اين، از مخاطبان خواسته شده است تا در  صورت 
تمايل، راهکارهايي براي افزايش تعامل مخاطب معاصر با 
هنر نگارگري سنتي و نوين ايراني ارائه دهند. مشارکت 
مخاطبان در اين بخش، نه تنها نشان دهندة تمايل بيشتر آنان 
به تعامل با آثار نگارگري است، بلکه راهکارهاي ارائه شده 

نيز مي تواند قابل تأمل و بررسي باشد. 
به طور خلاصه در تجزيه تحليل آماري داده ها، اين موارد 
دامنة  مردان؛  و  زنان  مشارکت  درصد  بررسي شده اند: 
سني شرکت کنندگان (از زير ۱۸ سال تا ۶۰ سال و بالاتر)؛ 
متفاوت  تحصيلي  مدارک  با  مخاطبان  مشارکت  درصد 
شامل ابتدايي، متوسطه، ديپلم، فوق ديپلم، کارشناسي، فوق 
کارشناسي، دکتري و بالاتر؛ درصد توزيع مخاطبان داراي 
که در رشته  افرادي  رشته هاي مختلف تحصيلي، شامل 
خاصي تحصيل نکرده اند، رشته هاي علوم انساني، علوم 
فراواني درآمد ماهيانة  تجربي، رياضيات و هنر؛ درصد 
تومان؛  ميليون   ۲۰ بالاي  تا  درآمد  بدون  دامنة  در  افراد 
درصد اطلاعات هنري مخاطبان از طيف بسيار کم تا بسيار 

زياد. در ادامه، روابط زير بررسي شده اند:
۱. رابطة مدرک، رشتة تحصيلي و درآمد ماهيانه و ميزان 
اطلاعات هنري مخاطب با گزينش نگارگري سنتي يا نوين 
ايراني و معيارهاي زيبايي شناسي ناب (جدول ۱) شامل: 
توانش فرهنگي در قالب توجه به شکل و رنگ؛ توجه به 
و شناخت  اثر  با  همدلي  و  تعلق  معيارهاي سبکي؛ حس 

موضوع اثر نگارگري.
 ۲. نحوة تعامل مخاطب با اثر هنري، شامل: 

تمايل به اعمال تغييرات در نگاره مانند حذف يا افزودن اجزا؛ 
افزودن يک شکل به نگاره؛ تغيير رنگ؛ جابجايي و تغيير 

چينش اجزاي نگاره و يا ساير تغييرات مدنظر مخاطب؛ 
راهکار تعاملي پيشنهادي مخاطبان شامل: افزايش مطالب 
آموزشي با موضوع نگارگري در کتب درسي ابتدايي تا 
متوسطه؛ ارائه يک درس اختياري در دانشگاه درباره هنر 
نگارگري؛ استفاده بيشتر نگارگري در طراحي هاي سطح 
نگارگري؛  نقوش  داراي  پوشاک  و  کالاها  توليد  شهرها؛ 
برپايي نمايشگاه ها و کارگاه هاي آموزشي در سطح شهر؛ 
افزايش آگاهي عموم جامعه از طريق رسانه ها و فضاي 

مجازي.
درنهايت، گزينه اي نيز براي اظهارنظر خنثي در نظر گرفته 
شد: «نيازي به افزايش تعامل مخاطب با هنر نگارگري در 

جامعة معاصر وجود ندارد.»

تجزيه وتحليل نتايج حاصل از پژوهش
تحليل کمي مؤلفه هاي فردي کنش مخاطب

تعداد ۱۰۰  اشاره شد،  پژوهش  در بخش روش  چنان که 
آنان  درصد   ۵۷ که  کردند  شرکت  پژوهش  اين  در  نفر 
زن و ۴۳ درصد، مرد بودند. تعيين درصد فراواني سني 
شرکت کنندگان از دامنة سني زير ۱۸ سال تا ۶۰ سال و 
افراد بين ۴۰ تا ۵۰ سال  بالاتر، نشان مي دهد که بيشتر 
داشتند و درمجموع، ۷۸ درصد آن ها در ردة سني ۲۳ تا۵۰ 
سال قرار گرفتند که گسترة طيف سني مخاطبان معاصر 
مدارک  با  مخاطبان  مشارکت  درصد  برمي گيرد.  در  را 
تحصيلي متفاوت شامل ابتدايي، متوسطه، ديپلم، فوق ديپلم، 
کارشناسي، کارشناسي ارشد، دکتري و بالاتر؛ در نمودار 
۱ آمده است. بر اساس اين نمودار، بيشتر افراد شرکت کننده 
در پژوهش داراي مدرک تحصيلي کارشناسي (۴۰ درصد) 
بودند و درمجموع، ۲۲ درصد افراد مدرک تحصيلي پايين تر 
از کارشناسي و ۷۸ درصد مدرک تحصيلي کارشناسي و 

بالاتر داشتند.

نمودار١. توزيع فراواني نمونه آماري بر اساس مدرک تحصيلي، مأخذ: نگارندگان

تحليل بُعد فردي کنش مخاطب معاصر 
درميدان هنر نگارگري سنتي و نوين ايران  
بر مبناي نظريه سرمايه فرهنگي بورديو
/ ١٥١-١٦٥/  زهره طاهر - زهرا رهبرنيا



شماره ۷۴  تابستان ۱۴۰۴
۱۵۹

فصلنامة علمي نگره

درصد توزيع مخاطبان با رشته هاي تحصيلي مختلف، شامل 
افرادي که هنوز انتخاب رشته نکرده اند و نيز رشته هاي 
علوم انساني، علوم تجربي، رياضيات و هنر، تعيين گرديد. 
بر اساس نتايج به دست آمده، بيشترين افراد (۲۹ درصد) در 
رشته علوم انساني تحصيل کرده اند. همچنين، ۲۳ درصد 
از مخاطبان، در رشته هنر مشغول به تحصيل هستند و 
تحصيل  هنري  غير  رشته هاي  در  درصد   ۷۳ درمجموع 
کرده اند. از سوي ديگر، درصد فراواني درآمد ماهيانه افراد 
در دامنه اي از  «بدون درآمد» تا «بالاي ۲۰ ميليون تومان» 
در نمودار ۲ نشان داده شده است. بر اساس اين نمودار، 
بيشترين افراد نمونة آماري داراي درآمد ماهيانه بين ۵ تا 
۱۰ ميليون تومان هستند و به طورکلي، ۲۸ درصد درآمدي 
کمتر از ۵ ميليون تومان، ۵۴ درصد بين ۵ تا ۱۵ ميليون 
درآمد  تومان  ميليون   ۱۵ از  بالاتر  درصد   ۱۸ و  تومان 

ماهيانه دارند. 
طيف  از  مخاطبان  هنري  اطلاعات  فراواني  توزيع  تعيين 

بسيار کم تا بسيار زياد نيز نشان مي دهد که بيشتر افراد 
دارند.  نگارگري  هنر  دربارة  کمي  اطلاعات  درصد)،   ۳۸)
اين داده ها نشان مي دهد درمجموع، ۷۴ درصد مخاطبان، 
اطلاعات متوسط تا بسيار کمي دربارة هنر نگارگري دارند. 
همچنين، ۷ درصد مخاطبان با معرفي نگارگران بيشتري 
هوشنگ  امير  السماء،  بدر  رضا  بهادري،  عيسي  چون 
جزي زاده، مجيد مهرگان، مهين افشان پور، اردشير مجرد 
تاکستاني و محمدباقر آقاميري، سهراب سپهري، سلطان 
محمد و محمدي هروي، در پاسخ به سؤال اختياري در اين 
مورد، نشان دادند که داراي اطلاعات تخصصي درزمينة 

هنر نگارگري هستند.

تحليل کمي روابط بين مؤلفه هاي سرماية فرهنگي و 
ميزان تعامل مخاطب  

نتايج حاصل از تحليل آماري يافته هاي مربوط به نحوة 
گزينش آثار نگارگري سنتي و نوين ايران در جدول ۲، آمده 

نمودار۲. درصد توزيع نمونه آماري مبتني بر درآمد ماهيانه، 
مأخذ: همان.

.جدول ٢. درصد توزيع و نمودار نحوة گزينش آثار نگارگري توسط مخاطب معاصر، مأخذ: همان

هنر نگارگري سنتي ايرانهنر نگارگري نوين ايران

پيکرة مطالعاتي 
پژوهش

نگاره دنگاره جنگاره بنگاره الف

۱۱ درصد ۲۰ درصد۵۵ درصد١٤ درصدانتخاب مخاطب

۳۱ درصد۶۹ درصدمجموع

نمودار۳. درصد گزينش نگاره ها توسط مخاطبان، مأخذ: 
همان.



است.
بر اساس داده هاي جدول ۲، در گزينش اختياري مخاطب، 
درصد فراواني انتخاب اثر نگارگري منتخب نشان مي دهد 
که ۳۱ درصد افراد، يکي از آثار نگارگري سنتي و ۶۹ درصد 
افراد، يکي از آثار نگارگري نوين را بر اساس معيارهاي 
زيبايي شناختي بورديو، برگزيده اند. نمودار ۳ نيز درصد 
تفکيکي انتخاب هر نگاره را نشان مي دهد که بر اساس آن، 
بيش از نيمي از مخاطبان معاصر (۵۵ درصد) نگاره ب 
را به عنوان اولين نگاره مدنظر خود انتخاب کرده اند. براي 
تحليل دقيق تر اين يافته ها، به تعيين روابط همبستگي بين 
متغيرهاي موردنظر پژوهش نياز است. بنابراين، فرضيه هاي 

آماري زير را مطرح کرده و بدان پاسخ خواهيم داد. 
همچنين، براي استفاده از آزمون همبستگي کندال، در همة 
دو  بين  رابطه  وجود  عدم   را  فرضيه صفر  زير،  موارد 
متغير (H۰=۰) و  فرضيه يک را وجود همبستگي مستقيم 
يا معکوس (H۱≠۰) در نظر مي گيريم؛ که در صورت وجود 
رابطه بين دو متغير، ميزان همبستگي عددي بين مثبت و 
منفي يک (-x>۱<+۱) خواهد بود که مقادير مثبت، رابطه 

مستقيم و مقادير منفي، رابطه معکوس را نشان مي دهند. 
براي جلوگيري از اطناب متن، فرضيه  هاي پژوهش، مطابق 
سؤالات مطرح شده در پژوهش، خلاصه شده اند: ۱. احتمالاً  
بين شاخص هاي سرماية فرهنگي نهادينة بورديو شامل 
سطح  و  ماهيانه  درآمد  افراد،  تحصيلي  رشته  و  مدرک 
اولين مؤلفة  کنش مخاطب شامل  آنان و  اطلاعات هنري 
گزينش آثار نگارگري سنتي و نوين ايراني و ملاک قرار 
مخاطبان  توسط  بورديو  زيبايي شناسي  معيارهاي  دادن 
شاخص هاي  بين  رابطه  وجود   .٢ دارد.  وجود  رابطه اي 
سرماية فرهنگي نهادينة بورديو شامل مدرک و رشته 
تحصيلي افراد، درآمد ماهيانه و سطح اطلاعات هنري آنان، 

با دومين مؤلفة کنش مخاطب شامل ميزان و نحوة تعامل 
مخاطبان با اثر هنري و ارائه راهکار به منظور افزايش اين 

تعامل، محتمل است. 
نمودار ٤، رابطة بين متغيرهاي مدرک و رشته تحصيلي، 
ميزان درآمد ماهيانه و سطح اطلاعات هنري مخاطبان را با 

شيوة گزينش آثار نگارگري توسط آنان نشان مي دهد. 
نمودار ٤. رابطة بين متغيرهاي مدرک و رشته تحصيلي، 
ميزان درآمد ماهيانه و سطح اطلاعات هنري مخاطبان با 

نحوة گزينش آثار نگارگري، مأخذ: همان. 
پژوهش  اهداف  از  مخاطبان  هنري  ذائقة  سنجش  گرچه 
حاضر نيست، اما بررسي رابطة ميان نحوة گزينش آثار و 
معيارهاي انتخاب آن ها، با متغيرهايي مطرح شده از عوامل 
است  بورديو  فرهنگي  سرماية  نظرية  در  تعيين کننده 
و بررسي آن ها نشان مي دهد که مخاطبان داراي مدرک 
تحصيلي کارشناسي و کارشناسي ارشد، در گزينش هاي 
اما در  نيز توجه داشته اند،  آثار نگارگري سنتي  به  خود 
تمايل  تحصيلي،  مختلف  سطوح  با  افراد  موارد،  بيشتر 
داده اند.  نشان  نوين  نگارگري  آثار  انتخاب  به  بيشتري 
همچنين، مخاطباني که در رشتة هنر تحصيل کرده اند، 
بيش از ديگران به انتخاب نگارگري سنتي گرايش داشته اند. 
تحصيلي  رشته هاي  با  مخاطبان  ميان  در  بااين حال، 
گوناگون، آثار نگارگري نوين به طور قابل توجهي بيش از 
نگارگري سنتي انتخاب شده اند. افزون بر اين، مخاطباني 
با درآمد ماهيانة بين ۵ تا ۱۰ ميليون تومان نيز، به مراتب 
بيش از ساير گروه ها، آثار نگارگري سنتي را برگزيده اند. 
بااين وجود، در ميان افراد با هر سطحي از درآمد، تمايل 
به گزينش نگارگري نوين ايراني بيشتر به چشم مي خورد. 
همچنين، درحالي که سطح بالاي آگاهي هنري، مخاطبان 
است،  داده  سوق  سنتي  نگاره هاي  انتخاب  به سوي  را 

نمودار ٤. رابطة بين متغيرهاي مدرک و رشته تحصيلي، ميزان درآمد ماهيانه و سطح اطلاعات هنري مخاطبان با نحوة گزينش 
آثار نگارگري، مأخذ: همان. 

تحليل بُعد فردي کنش مخاطب معاصر 
درميدان هنر نگارگري سنتي و نوين ايران  
بر مبناي نظريه سرمايه فرهنگي بورديو
/ ١٥١-١٦٥/  زهره طاهر - زهرا رهبرنيا
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درمجموع، فراواني انتخاب نگارگري نوين در ميان تمامي 
سطوح آگاهي هنري، بيش از نگارگري سنتي بوده است.

داده هاي آماري حاصل از پژوهش، دربارة بررسي رابطة 
با  نگارگري  آثار  گزينش  در  مخاطبان  ملاک هاي  ميان 
متغيرهاي مدرک و رشتة تحصيلي، ميزان درآمد ماهيانه 
و سطح اطلاعات هنري آنان در نمودار ۵، ارائه شده است. 
مدرک  داراي  افراد  که  مي دهد  نشان  نمودار  اين  تحليل 
کارشناسي و کارشناسي ارشد، مخاطباني که در رشته هنر 
و علوم انساني تحصيل کرده اند، افرادي با درآمد ماهيانة ۵ 
تا ۱۵ ميليون تومان و همچنين کساني با اطلاعات هنري کم تا 
متوسط، در انتخاب هاي خود به عوامل زيبايي شناختي مانند 
شکل و رنگ توجه بيشتري داشته اند. همچنين معيارهاي 
سبکي بيشتر موردتوجه مخاطباني بوده که داراي مدرک 
بالاتر از کارشناسي، تحصيلات در رشتة هنر، درآمدي بين 
۱۰ تا ۱۵ ميليون تومان و سطح اطلاعات هنري متوسط 
هستند. علاوه بر اين، مخاطبان داراي مدرک کارشناسي و 
بالاتر، رشتة تحصيلي علوم انساني، درآمد ماهيانة ۱۰ تا ۱۵ 
ميليون تومان و اطلاعات هنري کم تا متوسط، در انتخاب 

آثار، حس تعلق و همدلي را نيز مدنظر قرار داده اند. 
انتخاب  ازجمله ملاک هاي  اثر  درنهايت، شناخت موضوع 
براي مخاطباني با مدرک تحصيلي کارشناسي، رشتة علوم 
تجربي و درآمد ماهيانة ۵ تا ۱۰ ميليون تومان و اطلاعات 

هنري اندک بوده است. 
تمايل مخاطب به تعامل با آثار نگارگري ايراني با استفاده 
آن ها  به  پاسخ  -که  پرسشنامه  در  اصلي  سؤال  دو  از 
اختياري بود- موردسنجش قرار گرفت. سؤال اول دربارة 
تمايل مخاطب به تغيير در نگاره ها شامل کاهش، افزايش، 
نگاره ها  تغييرات اجزاي  يا ساير  تغيير رنگ، جابجايي و 
اختصاص داشت. نتايج نشان داد که درمجموع ۸۱ درصد 
مخاطبان تمايل به تعامل بيشتر از طريق اعمال تغيير در 
ارائه شده  نگاره ها داشتند. خلاصه اطلاعات در نمودار ۶ 
است. بر اساس اين نمودار، مخاطبان با مدرک کارشناسي 
و بالاتر، رشتة علوم انساني و هنر، با درآمد ماهيانه ۵ تا ۱۵ 
ميليون تومان و سطح اطلاعات هنري کم يا متوسط داراي 
بيشترين تمايل به تعامل با اثر نگارگري و اعمال تغييرات 

در آن بوده اند.   
يافته هاي پژوهش همچنين نشان مي دهد که  ۹۲ درصد 
مخاطبان، پيشنهادي براي افزايش تعامل با هنر نگارگري 
درصد   ۳۶ افراد  اين  ميان  از  که  کرده اند  ارائه  ايراني 
راهکارهاي خود را به صورت تفضيلي يا در قالب پاسخ هاي 
کرده اند؛  مطرح  باز  پرسش  بخش  در  کليدي،  و  کوتاه 
موضوعي که گوياي تمايل چشمگير مخاطب معاصر به 
تعميق تعامل با اين هنر است. در مقابل، ۴ درصد مخاطبان 
نيازي به ارائه راهکار در اين زمينه نديدند و ۴ درصد ديگر 

نيز در اين بخش شرکت نکرده بودند.
بين شاخص هاي  رابطة همبستگي  تحليل  اين،  بر   علاوه 

سرماية فرهنگي بورديو و مؤلفه هاي کنش مخاطبان در 
ميدان هنر نگارگري (با استفاده از آزمون کندال، جدول ۳)،

با  تحصيلي  رشته  و  مدرک  بين  معنادار  رابطه اي  تنها 
با  بيشتر  تعامل  به  مخاطب  تمايل  و  اثر  گزينش  ملاک 
اثر نگارگري را نشان مي دهد (α ‘۰,۰۵). درواقع همسو 
تحصيلات  سطح  از  که  مخاطباني  بورديو،  مطالعات  با 
بالاتري برخوردارند، داراي توانش فرهنگي بالاتر هستند 
و در ملاک گزينش خود بيشتر به شکل و رنگ اثر توجه 
مي کنند. درحالي که مخاطبان با مدرک تحصيلي پايين تر، در 
انتخاب خود بيشتر به موضوع اثر توجه کرده اند که نيازي 
به تخصص يا اطلاعات ويژه اي ندارد. همچنين بر اساس 
اين روابط همبستگي، مخاطباني که در رشتة علوم انساني 
و هنر تحصيل کرده اند، تمايل بيشتري به تعامل با آثار 
نگارگري داشته و در انتخاب خود بيشتر به شکل و رنگ 
اثر توجه نشان داده اند. در مقابل، بين ساير شاخص هاي 
سرماية فرهنگي بورديو يعني ميزان درآمد ماهيانه و سطح 
اطلاعات هنري مخاطب - با مؤلفه هاي کنش مخاطب در 
ميدان هنر (اعم از گزينش و تعامل بيشتر با اثر)، رابطة 

معناداري مشاهده نشد.

تحليل يافته ها
نمونة  در  که  مي دهد  نشان  پژوهش  يافته هاي  بررسي 
آماري ۱۰۰ نفري از مخاطبان معاصر ايراني، ساکن در 
نقاط جغرافيايي مختلف کشور و تقريباً با درصد مشابه 
شرکت کنندگان زن و مرد که بيشتر آنان در دامنة سني 
۲۳ تا ۵۰ سال قرار داشتند و داراي مدرک کارشناسي و 
بالاتر بودند، بيشتر اين افراد داراي سطح اطلاعات هنري 
کم تا متوسط بودند و تمايل آنان به انتخاب آثار نگارگري 
نوين، بيش از نگارگري سنتي بوده است. اگرچه بررسي 
نيست،  حاضر  پژوهش  اهداف  از  مخاطبان  هنري  ذائقة 
اما لااقل بخشي از بُعد فردي کنش مخاطب معاصر را در 
ميدان هنر نگارگري ايران نشان مي دهد. مخاطباني که اغلب 
اطلاعات کمي دربارة هنر نگارگري دارند، اما کنش آنان 
در گزينش نگارگري نوين بر اساس ملاک گزينش آثار، 
منطبق با معيارهاي زيبايي شناسي ناب بورديو (جدول ۱)، 
نشان مي دهد توجه به شکل و رنگ اثر، مهم ترين ملاک 
از توانش  گزينش بيشتر مخاطبان بوده است که حاکي 
فرهنگي بالاي آنان در سوگيري معين و جايگاه ويژه آنان 
در ميدان هنر نگارگري است. درواقع در مورد اولين مؤلفه 
تعيين کننده کنش مخاطب در ميدان هنر نگارگري، يافته هاي 
پژوهش حاضر همسو با نظريه سرمايه فرهنگي بورديو، 
بر رابطه مستقيم بين مدرک تحصيلي و توانش فرهنگي 
بالاي مخاطبان دلالت دارد. از سويي بنا بر همين نظريه، 
بيشترين انتخاب آثار نگارگري سنتي توسط مخاطباني که 
در رشتة هنر تحصيل کرده اند، چنان که در نمودار ۵ نيز 
مشاهده مي شود، مي تواند نشان دهندة تأثير آگاهي بيشتر 



آنان و بهره مندي از ديگر معيارهاي زيبايي شناسي ناب 
بورديويي همچون معيارهاي سبکي باشد که در اين افراد 
با توجه به سطح اطلاعات هنري بالاي آنان و مدرک و 

رشته تحصيلي، نهادينه شده است. 
از سوي ديگر، يافته هاي مربوط به نمودار ٥، نشان مي دهد 
افراد با درآمد ماهيانة بالاتر از ۱۵ ميليون تومان، علاوه بر 
توجه به شکل و رنگ، معيارهايي چون حس تعلق و همدلي 
با اثر را نيز در انتخاب خود دخيل دانسته اند که اين امر 
مي تواند رابطة سطح رفاه اقتصادي را با نحوة گزينش آثار 
نشان دهد. مطابق نظرية سرماية فرهنگي بورديو، افراد با 
رفاه اقتصادي بالاتر، توانش فرهنگي بيشتري نيز دارند و 
رفتارهاي پرورش يافته  فرهنگي آن ها، زبان بدن و کنش شان 
را در مواجهه با آثار هنري، به طرز معناداري تحت تأثير 
قرار مي دهد. بااين حال، نتايج اين پژوهش، رابطة  بين ميزان 
درآمد ماهيانه و توانش فرهنگي مخاطبان را تائيد نمي کند 

که با توجه به شرايط محيطي متفاوت جامعه معاصر ايراني 
و جوامع غربي موردمطالعه بورديو و مشخصه هاي ميدان 
هنر نگارگري ايراني چندان دور از انتظار نيست. برتري 
از  فارغ  ايراني  معاصر  مخاطبان  بالاي  فرهنگي  توانش 
ميزان رفاه اقتصادي آنان، در انتخاب آثار نگارگري نوين، 
ايراني و  نهادينه فرهنگي جامعه  شايد حاصل سنت هاي 
برخورداري از اصالت هنري در طول ساليان متمادي باشد 
اقتصادي، سياسي و  که در هر دوره و باوجود شرايط 
اجتماعي مختلف بر شکل گيري ميدان هنر نگارگري ايراني 
مؤثر بوده و ارزش هاي اصيلي را در جامعه ايراني نهادينه 
کرده است. البته، اين موضوع نيازمند پژوهش هاي بيشتري 

است.
دومين مؤلفة  تعيين کننده در بُعد فردي کنش مخاطب در ميدان 
هنر نگارگري ايراني، ميزان تمايل او به تعامل با آثار نگارگري 
است. يافته هاي پژوهش (نمودار ۶) نشان مي دهد که درصد 

نمودار ۶. رابطه ميان متغيرهاي مدرک و رشتة تحصيلي، ميزان درآمد ماهيانه و سطح اطلاعات هنري مخاطبان با تمايل آن ها به 
تعامل با نگاره ها، مأخذ: همان.

تحليل بُعد فردي کنش مخاطب معاصر 
درميدان هنر نگارگري سنتي و نوين ايران  
بر مبناي نظريه سرمايه فرهنگي بورديو
/ ١٥١-١٦٥/  زهره طاهر - زهرا رهبرنيا

نمودار٥. رابطة ميان متغيرهاي مدرک و رشته تحصيلي، ميزان درآمد ماهيانه و سطح اطلاعات هنري مخاطبان با ملاک گزينش 
مخاطبان، مأخذ: همان.
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بالايي از مخاطبان معاصر ايراني خواهان تعامل بيشتر با 
اين آثار هستند. تمايل به تغيير در آثار و ارائه راهکارهايي 
براي افزايش اين تعامل، از سوي بسياري از مخاطبان در 
پژوهش حاضر، به خوبي ضرورت توجه به اين مسئله را در 
عرصه فرهنگ و هنر کشور نشان مي دهد. به ويژه افرادي 
با تحصيلات کارشناسي و دانش آموختگان رشته هاي هنر 
و علوم انساني، تمايل بيشتري به تعامل با آثار نگارگري 

داشته و پيشنهادهايي نيز در اين زمينه ارائه کرده اند. آنان بر 
ضرورت اتخاذ راهکارهايي چون استفاده از رسانه و فضاي 
مجازي براي افزايش آگاهي عمومي مخاطبان درباره هنر 
نگارگري، افزايش حجم و کيفيت مطالب کتب درسي ابتدايي 
و متوسطه درباره هنر نگارگري و استفاده بيشتر از هنر 
نگارگري در طراحي و زيباسازي فضاها و مبلمان شهري 

را مطرح کرده اند.

روابط همبستگي

مدرک 
تحصيلي رشته تحصيلي ملاک گزينش

 کندال تاو بي١٢

مدرک 
تحصيلي

ضريب همبستگي ١,٠٠٠  ٠,٢٥١  -٠,٣١٤

معناداري دوسويه - ٠,٠٠٣ ٠,٠٠٢

تعداد ١٠٠ ١٠٠ ١٠٠

رشته تحصيلي

ضريب همبستگي  ٠,٢٥١ ١,٠٠٠ -٠,٢٠١

معناداري دوسويه ٠,٠٠٣ - ٠,٠١٦

تعداد ١٠٠ ١٠٠ ١٠٠

ملاک گزينش

ضريب همبستگي -٠,٣١٤ -٠,٢٠١ ١,٠٠٠
معناداري دوسويه ٠,٠٠٢ ٠,٠١٦ .

تعداد ١٠٠ ١٠٠ ١٠٠
. همبستگي در سطح ۰,۰۱ (دوسويه) معنادار است.  

. همبستگي در سطح ۰,۰۵ (دوسويه) معنادار است.

جدول ۳. روابط همبستگي ميان شاخص هاي سرماية فرهنگي نهادينه و مؤلفه هاي کنش مخاطب در ميدان هنر نگارگري، مأخذ: همان.

نتيجه
در اين پژوهش، بُعد فردي کنش مخاطب معاصر در ميدان هنر نگارگري ايراني، بر اساس مطالعات ميداني 
مبتني بر نظرية سرماية فرهنگي نهادينة بورديو، موردبررسي قرار گرفت. دو مؤلفة تعيين کننده در اين 
کنش مخاطب در ميدان شناسايي شد و دو پرسش اصلي مطرح گرديد: ١. چه رابطه اي ميان شاخص هاي 
سرماية فرهنگي نهادينة بورديو، شامل مدرک و رشتة تحصيلي افراد، درآمد ماهيانه و سطح اطلاعات هنري 
آنان با گزينش آثار نگارگري ايراني (سنتي و نوين) و ملاک هاي زيبايي شناختي بورديو وجود دارد؟  در 
پاسخ به اين پرسش مبتني بر داده هاي آماري و تجزيه تحليل يافته ها، مي توان گفت همسو با نظرية 
سرماية فرهنگي نهادينة بورديو، افراد با تحصيلات بالاتر داراي توانش فرهنگي بيشتر در گزينش آثار 
نگارگري با اولويت قرار دادن مشخصه هاي شکلي و رنگي همراه بوده، اما بين درآمد ماهيانه افراد و 



سطح اطلاعات هنري آنان با نحوة گزينش آثار نگارگري، رابطة معناداري يافت نشد. ٢. در پاسخ به 
پرسش دوم، شاخص هاي سرماية فرهنگي نهادينة بورديو، شامل مدرک و رشته تحصيلي افراد، درآمد 
ماهيانه و سطح اطلاعات هنري آنان، چه رابطه اي با دومين مؤلفه کنش مخاطب شامل ميزان و نحوة تعامل 
مخاطب با اثر هنري و ارائه راهکار در جهت افزايش اين تعامل، وجود دارد؟ بر اساس يافته هاي پژوهش، 
بين شاخص هاي سرماية فرهنگي نهادينة بورديو، ميزان و نحوة تعامل مخاطب با هنر نگارگري ايراني 
رابطه اي يافت نشد؛ اما تعداد افراد زيادي که تمايل به تعامل بيشتر با آثار نگارگري داشتند، نشان مي دهد 
مستقل از شاخص هاي مطرح شده بورديو، جامعه مخاطبان معاصر ايراني تمايل زيادي به تعامل مؤثر با 
هنر نگارگري اصيل ايراني دارند، به طوري که ٩٢ درصد شرکت کنندگان در پژوهش، راهکاري براي ارتقا 
اين تعامل در قالب پرسش باز پاسخ، ارائه داده اند. به طورکلي، با بررسي کيفي و کمي يافته هاي پژوهش 
مي توان بُعد فردي کنش مخاطب معاصر در ميدان هنر نگارگري ايراني را چه در نحوة گزينش آثار و چه 
در شيوة تعامل با آن، متأثر از شاخص هاي نظرية سرماية فرهنگي نهادينة بورديو دانسته و با توجه به 
آن، افزايش اطلاعات هنري جامعه را داراي بيشترين تأثير بر اين کنش دانست. بنابراين، راهکارهايي چون 
افزايش مطالب درسي دورة ابتدايي تا متوسطه يا ارائه واحدهاي اختياري دانشگاهي براي همه رشته ها، 
افزايش کارگاه هاي آموزشي و نمايشگاه ها براي مشارکت عموم جامعه، استفاده بيشتر از هنر نگارگري 
در طراحي فضاها و مبلمان شهري، تهيه پوشاک و کالاهايي با تأکيد بر عرضه اين هنر اصيل ايراني و 
مهم تر از همه، به عقيده تحصيل کردگان در رشته هاي هنري، استفاده از هنر نگارگري نوين و سنتي در 
رسانه ها و فضاي مجازي، مي تواند در افزايش آگاهي و اطلاعات عموم جامعه نسبت به هنر نگارگري 
ايراني کارآمد باشد؛ چنان که يافته هاي ما ضرورت اين افزايش آگاهي را تائيد مي کند. بر اساس يافته هاي 
اين مطالعه، شاخص هاي رفاه اقتصادي و ميزان درآمد ماهيانه افراد شايد بخش کوچکي از نحوة تعامل 
مخاطب را در اولويت قرار دادن ملاک هايي چون حس تعلق و همدلي در گزينش آثار و تعامل با آن ها 
متأثر سازد. درواقع، همان طور که بورديو بيان داشته افرادي که دغدغه ضرورت هاي مادي زندگي را 
ندارند و از سطح رفاه نسبي برخوردارند، کنش متفاوتي از خود نشان داده و مطابق يافته هاي اين پژوهش، 
ملاک هاي ديگري در گزينش و تعامل با آثار نگارگري داشته اند، اما همچنان ارائه راهکارهاي ارتقاي تعامل 
مخاطب با اين هنر، موردتوجه بخش کثيري از افراد جامعه، از هر سطح رفاه اقتصادي و تحصيلات بوده 
که نشان از اهميت پرداختن جدي علمي و عملي به آن دارد. به طورکلي، با بررسي کيفي و کمي يافته هاي 
پژوهش مي توان بُعد فردي کنش مخاطب معاصر در ميدان هنر نگارگري ايراني را چه در نحوة انتخاب 
آثار و چه در شيوة تعامل با آن، منطبق با شاخص هاي نظرية سرماية فرهنگي نهادينة بورديو دانست و با 

توجه به اين موضوع، افزايش اطلاعات هنري جامعه را داراي بيشترين تأثير بر اين کنش دانست.
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Introduction: The necessity of studying possible factors involved in the quality of interaction 
of the contemporary audience with the traditional arts, including the important missions of 
artists, researchers and thinkers of the society in preserving the values and fundamentals 
of the original art works, considering the importance and position of the audience in the 
process of producing and shaping artworks. This problem is seriously discussed in Iranian 
painting and makes more research in this field necessary. There are many factors involved 
in the interaction of the contemporary audience with the art of painting, but among these, 
cultural factors are so important and effective. According to Bourdieu, the perception of 
historical classic arts depends on the acquisition of perceptual skills, which also depends 
on the benefit of cultural capital. Cultural capital is the contribution of society’s people to 
the sublime culture of that society, which affects their interaction with artworks. Bourdieu 
divides cultural capital into three areas: internal cultural capital, external cultural capital 
and institutional cultural capital.  Aim: the aim of this study is analyzing the institutional 
cultural capital and its relationship with the action of the contemporary audience in the field 
of traditional and modern painting art. Main Question: how, based on Bourdieu’s theory of 
institutional cultural capital, can the individual dimension of the action of the contemporary 
audience be analyzed in the field of traditional and modern painting art of Iran?  The sub-
questions are: 1- What is the relationship between Bourdieu’s institutional cultural capital 
indicators, including people’s degree and field of study, their monthly income, and the level 
of their artistic knowledge, and the first component of the audience’s action, including choice 
of traditional and modern Iranian paintings and the criterion of applying Bourdieu’s aesthetic 
criteria by the audience? 2- What is the relationship between Bourdieu’s institutional cultural 
capital indicators, including people’s degree and field of study, their monthly income, and the 
level of their artistic knowledge, with the second component of audience’s action, including 
the extent and manner of audience’s interaction with the work of art and providing solutions to 
increase this interaction?   Method: The current research was carried out with a descriptive-
analytical method and with the approach of artistic sociology based on Bourdieu’s theories 
about cultural capital. In the qualitative part, the information was collected by the library-
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document method and in the quantitative part, by the electronic survey method and by using 
an online and field questionnaire. The analysis of the qualitative part is based on Bourdieu’s 
theory of institutionalized cultural capital and its analysis in the field of Iranian painting art 
and in the field section, statistical data was collected by an online questionnaire prepared by 
the authors, and then data analysis and correlation analysis were performed using SPSS 27 
software, and the significance level of the data was considered less than 0.05. The questions 
of the online questionnaire are designed based on Bourdieu’s theory of institutionalized 
cultural capital and the questions raised in the research. The statistical population of the 
current research includes all classes of contemporary audiences, including people in different 
age ranges, different social classes and living in different parts of Iran. In total, the statistical 
sample size was 100 people. The validity of the questionnaire was also checked based on 
the opinions of experts in the field of art, and the redesign and modification of the questions 
were carried out under the supervision of respected professors of art research. Kendall’s 
B&C test was used to determine the relationship between the rank variables mentioned in 
the questionnaire and the correlation analysis in SPSS 27 software at a significance level of 
0.05. Findings: According to our findings, indicators of economic well-being and monthly 
income of people may affect a small part of how the audience interacts, prioritizing criteria 
such as a sense of belonging and empathy in selecting works and interacting with them. In 
fact, as Bourdieu believes in this regard, people who are not concerned about the material 
necessities of life and have a relative level of well-being, have shown different actions and 
according to the findings of this research, they have other criteria in selecting and interacting 
with paintings. However, providing solutions to improve the interaction of the audience with 
this art has attracted the attention of many people from all levels of economic well-being 
and education, which shows the importance of serious scientific and practical attention to it. 
In general, with the qualitative and quantitative analysis of research findings, the individual 
dimension of the contemporary audience’s action in the field of traditional and modern 
painting art of Iran, both in the way of selecting works and in the way of interacting with 
them, was in accordance with the indicators of Bourdieu’s theory of institutionalized cultural 
capital, and we found the increase of artistic information of the society has the greatest impact 
on their action.
Keywords: Bourdieu, Institutional Cultural Capital, Contemporary Audience’s Action, 
Traditional and Modern Painting
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